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LOYD

The Magic Lyperience

LOYD to najwyzszej jakosci herbaty tworzone z pasja dla koneserdéw i mitosnikéw tego wyjatkowego napoju. Po-
wstaja z najlepszych lisci herbacianych zbieranych na renomowanych plantacjach. Produkcja herbat LOYD objeta
jest rygorystyczng kontrolg jakosci. Mokate SA, wtasciciel marki LOYD, jest jednym z lideréw herbacianego rynku
i wcigz umachnia swoja pozycje, dziatajac zgodnie z hastem: ,,Herbata to nasza pasja”.

Kontekst rynkowy

Herbata w Polsce jest napojem niemal narodowym.
Polacy sg na czwartym miejscu w Europie pod
wzgledem jej spozycia, zaraz za Irlandig, Wielkg
Brytanig i Rosjg. W skali $wiata zajmuja miejsce
dziewigte.

Mokate SA, jako producent herbat LOYD, jest wiceli-
derem rynku pod wzgledem ilosciowym i wartoscio-
wym. Najwazniejsze atuty Grupy Mokate to nowocze-
sna produkcja oraz dobra znajomos¢ rynku, w tym’
rynku zagranicznego. Wszystkie trzy zaktady produk-
cyine (w Ustroniu, Zorach i pod czeska Praga) sa zna-
komicie wyposazone i stale rozbudowywane. W pro-
dukgji przestrzegane sg Scisle standardy jakosciowe.
W efekcie firma dysponuje szeregiem certyfikatow kra-
jowych i zagranicznych, utatwiajgcych ekspansje na
najdalsze rynki $wiata.
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Oferta

LOYD to herbaty czarne, zielone, owocowe, ro-
oibos, yerba mate oraz funkcjonalne. Co roku do
portfolio marki wprowadzane sg produkty innowa-
cyjne, odpowiadajgce na potrzeby rynku. W 2017 .
firma wdrozyta kolejne standardy jakoéci i certyfika-
cji: Rainforest Alliance, UTZ, Kosher i niezwykle
cenna Organic/Eco. Poza tym odnowiono m.in. her-
baty zielone z pomarancza i mandarynka, z cytryng
i trawg cytrynowg, o smaku maliny oraz z mietg
i btawatkiem.

LOYD jest wiceliderem w kategorii herbat w piramid-
kach, ktére produkowane sg z neutralnego sma-
kowo, odnawialnego i biodegradowalnego materiatu
PLA. Umozliwiajg uzycie dtugich liéci herbaty, dotad
stosowanych wytgcznie w herbatach lisciastych.
Z kolei przestrzenno$¢ piramidki utatwia cyrkulacje

wody i jej dostep do suszu, dzieki czemu herbaciany
napar ma prawdziwie gteboki smak. Marka LOYD
w swojej ofercie ma ponadto herbaty liciaste prefe-
rowane przez niektérych koneseréw. Sg to mie-
szanki najwyzszej jakosci, z tak cenionymi smakami,
jak Yunnan, Earl Grey, Ceylon, Assam. Dostepne sg
w formie liciastej i w torebkach ekspresowych
w ksztatcie piramidek. Cata linia herbat sygnowa-
nych markg LOYD cechuje sie takze dbatoscig
0 jakos¢ i estetyke opakowan.

Osiggniecia

Mokate, dzieki nowoczesnemu i stale rozbudowy-
wanemu zapleczu produkcyjnemu oraz innowacyj-
nej technologii, dostarcza na rynek produkty naj-
wyzszej jakosci, zgodne z  oczekiwaniami
konsumentow. Potwierdzajg to liczne nagrody.

The Magic Experiience

Przyktadowo w ubiegtym roku marka LOYD zostata
wyrézniona w plebiscycie Ztoty Paragon 2017
— Nagroda Kupcéw Polskich (LOYD Classic oraz
LOYD Maliny i Truskawki), a w 2018 r. nagrodzona
tytutem Superbrands Polska Marka (po raz kolejny
w ciggu ostatnich lat). Wspdinie z innymi markami
Grupy Mokate marka LOYD otrzymata tytut m.in.
Lider Polskiego Eksportu, Lider Rynku Spozywczego
i Wybitny Eksporter Roku 2017.

Promocja marki

Marka LOYD komunikuje sie z rynkiem, postugujgc
sie tradycyjnymi kanatami komunikacji i wybierajgc
kreatywne dziatania promocyjne. Ponadto od dtuz-
szego czasu wspiera kulture, poczynajgc od imprez
lokalnych, przez premiery filmowe, kino, teatr, ope-

HISTORIA MARKI

retke, do opery, w tym spektakli wystawianych na
deskach The Metropolitan Opera w Nowym Jorku
i transmitowanych do najlepszych placowek kultu-
ralnych w Polsce. Herbaty LOYD obecne byty m.in.
na premierze ,Eugeniusza Oniegina” w Teatrze
Studio w Warszawie czy premierze musicalu ,Piloci”
w Teatrze Muzycznym Roma w Warszawie.

LOYD wspiera tez sportowcéw amatoréw w cyklu
turniejéw szachowych Mokate Open, organizatorow
biegu o memoriat Wandy Delong w Czeskim
Cieszynie i Polski Zwigzek Kulturalno-O$wiatowy
w Republice Czeskiej, ktéry m.in. organizuje Bal
Gorolski w Mostach koto Jabtonkowa. To jedynie
kilka przyktadéw zaangazowania w lokalne inicja-
tywy po obu stronach granicy polsko-czeskie;.

www.loydtea.pl
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TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

The London Tea History Association to
prestizowe stowarzyszenie, ktére za cel
postawito sobie dokumentowanie historii
herbaty i wktadu Wielkiej Brytanii w rozwéj
branzy herbacianej. Od 2017 r. jego
cztonkiem jest marka LOYD.
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W tylu badanych sklepach mozna znalezé
przynajmniej jeden produkt Grupy Mokate.
To unikatowy wynik na rynku - rezultat
wieloletniej i konsekwentnej rozbudowy
sieci dystrybucyjnej marki.
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CLASSIC

1900 W miejscowosci Dobra (Slask Cieszynski, dzié
w granicach Republiki Czech) Alois Mokrys zato-
zyt sklep z towarami kolonialnymi.

1927 Josef Mokrys (pozniej Mokrysz) otworzyt po-
dobny sklep w Goleszowie (Slask Cieszyrski),
a pdzniej tez restauracje. Rodzinny interes kon-
tynuowany byt przez trzy nastgpne pokolenia.

1990 Kazimierz Mokrysz, wnuk pierwszego wiasci-
ciela, przekazat firme mafzonce. Teresa Mokrysz
zmienita nazwe firmy (na Mokate) oraz jej profil
- marka skupita sie na produkcji Mokate
Cappuccino.

2002-2003 W ofercie Grupy Mokate pojawity sie po-
nownie herbaty. Partnerem zostat legendarny,
dziatajgcy od 1760 r., londynski Dom Herbaty
— Thompson Lloyd & Ewart.

2005 Mokate przejeto czotowego producenta herbaty
w Czechach - firme Dukat.

2011 Ambasadorka herbat LOYD zostata piosenkarka
Justyna Steczkowska.

2012 Ekspansja LOYD na polskim rynku, poparta
jedng z najwigkszych kampanii reklamowych
Mokate.

2013 Podczas festiwalu mody Alta Roma Alta Moda
w Rzymie marka LOYD zostata partnerem stra-
tegicznym pokazu najnowszej kolekcji projek-
tantki z Polski Natashy Pavluchenko.

2014 Powstaly ekskluzywne opakowania herbat
lisciastych i w piramidkach LOYD — w ksztat-
cie puszki ze szczelnym i wygodnym zamknie-
ciem; premiera nowej herbaty LOYD - yerba
mate, w dwdéch wariantach smakowych.

2015 Premiera smakowych herbat LOYD: o smaku
miodu z krzewu manuka, z mietg i kwiatem po-
maranczy, z zurawing, maling i imbirem i z cy-
tryng, rumiankiem i kardamonem.

2016 Premiera herbat ,LOYD recepta na...” wspiera-
jacych funkcjonowanie organizmu i wyjgtko-
wych herbat w czerwonych opakowaniach
- LOYD Black Tea.

2017 Nowa kampania reklamowa LOYD ruszyta
w mediach w Polsce i az na dziewieciu zagra-
nicznych rynkach. W tym samym roku marka
wdrozyta kolejne standardy jakosci i certyfikacii:
Rainforest Alliance, UTZ, Kosher i Organic/Eco.
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