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Marka Krakus ma juz ponad 60 lat. Niewiele polskich marek moze poszczyci¢ sie tak dtugg i bogata historig. Krakus
zadebiutowat w 1951 r. w Stanach Zjednoczonych, wprowadzajac na rynek szynke konserwowa ,,Polish ham”, kt6ra
przez wiele lat byta synonimem luksusowego produktu eksportowego znanego na innych rynkach. Krakus to produkty
wysokiej jakosci, doskonate potaczenie tradycyjnych smakow i receptur z nowoczesnymi formami podania.

KABANOSY
KLASYCZNE

ATHRAUNE PRTTPRAWY

Kontekst rynkowy

Krakus to marka nalezaca do lidera branzy migsnej
Animex Foods, specjalizujgcego sig w produkcji miesa
wigprzowego, drobiowego i przetwordw migsnych.
Animex jest najwigkszym pracodawcg w branzy migsnej,
posiada 11 zaktadow migsnych, w tym jeden zaklad pie-
rzarski. Misjg firmy jest bycie godnym zaufania i najcze-
$ciej wybieranym dostawca wysokiej jakosci produktow.
Spdtka jest liderem w eksporcie migsa na rynki zagra-
niczne. Wsrod szerokiego asortymentu produktéw i du-
zego rozdrobnienia firm na rynku wedlin Krakus to marka,
ktéra wyrdznia sie m.in. tym, ze kontynuuje polskie trady-
cje w produkgji wedlin i jednoczesnie odpowiada na dzi-
siejsze  wymagania oraz preferencie konsumentow.
Oferuje szeroki asortyment produktow, m.in. szynki, kiet-
basy suche, kabanosy, migsa sous vide i konserwy.

/ 36
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Oferta

Krakus kojarzy sie z najwyzszg jakoscig. Produkty
marki powstajg zgodnie z polskim kunsztem wytwa-
rzania wedlin i sg idealnym potgczeniem tradycyjnych
receptur z nowoczesnymi formami podania. Krakus
oferuje: e Kietbasy suche i podsuszane - wytwa-
rzane ze specjalnie wyselekcjonowanego, najwyzszej
jakosci migsa, tylko z dodatkiem naturalnych przypraw,
np. Kietbasa Krakowska, Zywiecka czy Mysliwska.
* Wedzonki — stanowig zréznicowany wachlarz pro-
duktow powstajgcych bez kompromisow. Wsrdd klien-
téw duzg popularnoscig cieszy sie Szynka od Szwagra
oraz Schab i Karczek z tej samej linii, Szynka Zrazowa
0 specyficznym aromacie wedzenia dymem olchowo-
-bukowym, wedzona na zimno Szynka Dojrzewajgca,
jak rowniez Szynka bez Konserwantéw. ¢ Kabanosy
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— w klasycznym wydaniu z dodatkiem czosnku, pie-
przu i gatki muszkatotowej, odpowiednio dosuszone,
w jelicie baranim oraz cienkie w wersji przekgskowej.
e Konserwy miesne — $wiezo zapeklowany migsny
specjat zamkniety w metalowej puszce. Symbolem
konserw Krakus jest szynka 1 Ibs ,Polish ham”.
Sztandarowymi produktami sg tez wy$mienite mie-
lonki, gulasze oraz wyborne pasztety, np. Gulasz an-
gielski, Konserwa Turystyczna, Luksusowa Mielonka
Wieprzowa, Golonka Wieprzowa. ® Migsa sous vide
— Krakus oferuje takze produkty przygotowane metodg
sous vide. Miesa te sg gotowane w prozni w temperatu-
rze 85-90°C. Dzigki szczelnemu zamknieciu produktu
w folii z przyprawami w czasie obrébki termicznej caty
smak potrawy pozostaje w jej wnetrzu, a migso jest
delikatne i soczyste. Tak przygotowane produkty wy-
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starczy wyja¢ z opakowania i podgrzac¢ w piekarniku przez
30 minut. W ofercie mies sous vide Krakus sa: szynka,
schab, topatka, policzki, golonka, zeberka oraz piers
Z gesi, piers z kurczaka, piers z indyka i udo z indyka.
e Plastry — marka Krakus proponuje réwniez wedliny
w plastrach, takie jak Szynka Eksportowa, Krakowska
Sucha, Szynka Polska, Poledwica tososiowa, Piers
z Kurczaka i Zywiecka. |dealnie cienkie plasterki zapako-
wane prézniowo dajg gwarancje Swiezosci i bezpieczen-
stwa. Sg doskonatym skiadnikiem kanapek i uzupetnie-
niem innych potraw, np. roladek lub koreczkdw.

Osiagniecia

Krakus utozsamiany jest z gwarancjg smaku i jakosci
oraz statymi regutami produkcji wedlin. Rok 2016 to
czas, w ktérym marka stata sie liderem w kilku katego-
riach. Krakus osiagnat pozycje najlepiej réznicowanej
marki oraz zostat liderem wizerunku w kategorii wedlin
(za Brand Equity Tracking 2016). Krakus to marka pro-
ducencka numer jeden wérdd paczkowanych, stato-
wagowych kietbas suchych. Ponadto ma najwigkszy
udziat w rynku kietoas suchych w kategorii marek pro-
ducenckich (Retail Audit, 2016). Marka Krakus odnio-
sta rowniez sukces w sprzedazy Kietbasy Krakowskie;
suchej o gramaturze 320 g. Zostata najlepiej sprzeda-
jaca sie kietbasg Krakowska suchg w Polsce w kate-
gorii marek producenckich (Retail Audit, 2016). Wielkim
sukcesem byto ponadto wprowadzenie w 2015 r.
Szynki Eksportowsj, ktdra rok pozniej stata sie nume-
rem jeden w segmencie plastréw w kategorii marek
producenckich (Retail Audit, 2016). Z bardzo duzym
uznaniem konsumentéw spotkato sie tez wprowadze-
nie mies sous vide, co nastgpito w 2016 r. Do tego
czasu produkty sous vide byty dostepne tylko w re-
stauracjach — teraz z fatwoscig mozna je przygotowac
w domu.

Promocja marki

Marka Krakus od wielu lat dba o regularng komunika-
cje w mediach. W 2016 r. wystartowata kampania re-
klamowa Krakowskiej Suchej pod hastem , Tak sma-
kuje Krakowska”, ktéra byta kontynuacjg kampanii
Szynki Eksportowej, za ktoérg Animex otrzymat
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POLSKA
POLSKA MARKA

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Tygodnik ,WPROST”, na wzér indeksu
Big Maca przygotowanego przez tygodnik

»The Economist”, opracowat w 2004 r.
indeks Krakusa. Stuzyt on do pomiaru sity
nabywczej polskiego spoteczenstwa

na przestrzeni lat. Indeks mierzyt formalnie,
ile kilograméw polskiej szynki Krakus mégt
kupi¢ za miesieczng pensje przecietny
Polak, oraz pokazywal, jak zmieniata sie
zamoznos$¢ i jak zmniejszat sie dystans
ekonomiczny Polakéw w stosunku do
obywateli bogatszych krajéw Europy.

— 500 000 000 ——

Tyle plastréw wedlin marki Krakus
w 2017 roku skonsumowali Polacy.

w 2016 r. brgzowe Effie. W latach 2010-2014 Krakus
w swoich kampaniach odnosit sie do blizej nieokreslo-
nej przesztosci, kojarzacej sie z wy$mienitymi aroma-
tami i smakami z dawnych lat, ktdre wywotujg pozy-
tywne emocje. Podagzajgc za tym kierunkiem
komunikacji, stworzono kolejne odstony $wiata
marki, np. poprzez wykorzystanie obrazu starej we-
dzarni czy przedstawienie oryginalnej historii szynki
Krakus. Z okazji 60-lecia powstania marki Krakus
w 2011 r. przeprowadzono rozlegte dziatania promo-
cyjne. Wydano m.in. ksigzke Historie Krakusa.
Zawiera ona opowiesci znanych osob ze Swiata kul-
tury i sztuki: Beaty Tyszkiewicz, Agaty Passent
i Tomasza Raczka, a takze 22 historie wytonione
w konkursie dotyczgcym wyjatkowych wspomnien
konsumentéw zwigzanych z wedlinami Krakus.
Publikacja zostata podzielona na sze$¢ dekad i zo-
stata zilustrowana zdjeciami ukazujgcymi rzeczywi-
stos¢ minionych lat.

www.animex.pl

HISTORIA MARKI

1948 Pierwsze uzycie znaku Krakus w obrocie han-
dlowym w USA (wedtug zapisu w dokumencie
rejestracyjnym wydanym przez United States
Patent Office).

1950 Pierwsza rejestracja znaku towarowego Krakus
dla szynek w puszce na rzecz Atalanta

Corporation.

1959 Pierwsza rejestracja znaku Krakus w Polsce
na rzecz CHZ Animex.

1961 Cesja praw do znaku Krakus zarejestrowanego

w USA dokonana przez Atalanta Products
Corporation na rzecz CHZ Animex.

1995 Szynka Krakus zadebiutowata na antenie ame-
rykanskiego show Davida Lettermana.

2004 Kampania reklamowa marki Krakus pod hastem
Wedliny takie jak kiedys”, promujgca nowe
pozycjonowanie i nowe kategorie produktowe.

2010-2011 Wprowadzenie jubileuszowego opakowa-
nia kultowej szynki w puszce 1 Ibs w szacie gra-
ficznej w stylistyce retro; aktywnosci promocyjno-

-reklamowe w ramach obchoddw 60-lecia marki.

2014 Przetfomowy rok dla marki Krakus — wprowa-
dzono zmienione pozycjonowanie oraz Nowy
sposob komunikaciji.

2015 Kampania reklamowa Szynki Eksportowej pod
hastem , Tak smakuje szynka”.

2016 Kampania reklamowa Krakowskiej Suchej ,Tak
smakuje Krakowska”. Nagroda Effie dla kampa-
ni ,Tak smakuje szynka” dla marki Krakus
za insight produktowy.

/37



