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(REDENS

Krakowski Kredens zadebiutowat na krajowym rynku w 2007 r. jako spdtka w 100 proc. z polskim kapitatem.
Od tamtego czasu rozwija swoj asortyment - jego oferta obejmuje juz kilkanascie grup towarowych, z ktérych
wiodacymi sg wedliny i sfodycze. Jednoczesnie marka sukcesywnie rozpoznaje nowe mozliwosci produkcyjne
i nawigzuje relacje z wytworcami, ktdrzy potrafig spetni¢ jej wymogi jakosciowe i nie zatraci¢ waloréw smakowych.
Taka strategia zapewnia jej sukces.

Kontekst rynkowy

Koncepcja marki Krakowski Kredens, po 10 latach od
jej zaistnienia w $wiadomosci klientdw, zostata zredefi-
niowana — nowe podejscie odpowiada na oczekiwania
wspotczesnych konsumentow. Ci bowiem zwykle ko-
jarzg smaczne jedzenie z domem rodzinnym, z zaan-
gazowaniem cziowieka w przygotowanie potraw, ze
Swiezoscig i zbadanym pochodzeniem surowcéw,
a takze z estetycznym wygladem dan. Wychodzac na-
przeciw tym potrzebom, Krakowski Kredens oferuje
wyroby bedace nie tylko rezultatem maksymalnego
dazenia do naturalnosci stosowanych sktadnikow i mi-
nimalizacji dodatkow konserwujgcych zywnosc, lecz
takze zadbane w sensie wizualnym — ich opakowania
sg estetyczne, rowniez dzigki przestrzeganiu standar-
déw w procesach transportu.

Aby na poétkach Krakowskiego Kredensu zapropono-
wacé najwigkszg gtebie prawdziwych smakéw, jego
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pracownicy przemierzyli caty $wiat i odbyli setki spo-
tkan negocjacyjnych. W efekcie surowce do produk-
tow Krakowskiego Kredensu trafiajg gtéwnie z Polski,
ale takze z odlegtych krajow $wiata, np. herbata prosto
z plantacji Bogawantalawa na Sri Lance, ziarna kawy
arabica z Brazylii, a kawy robusta z Indii. W ten sposéb
Krakowski Kredens oferuje smaki produktow delikate-
sowych na matg i duzg okazje, a takze na co dzien.
Wdrozony system nadzoru nad doborem surowcéw,
procesami wytwérczymi i relacjami z kontrahentami
gwarantuje za$ dobrg jakos¢.

Na chwile obecng Krakowski Kredens jest jedyna pol-
skg wieloasortymentowa markg premium, ktéra ma
wiasne sklepy firmowe, charakteryzujgce sie stylowym
wizerunkiem. Opakowania z Krakowskiego Kredensu
pobudzajg i zachecajg do skosztowania tego, co we-
wnatrz. Niejednokrotnie juz puste puszki, pudetka, bu-
telki i stoiki nie trafiajg do kosza, lecz zostajg w domach
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klientow. Ta troska o estetyke i jakos¢ produktéw po-
woduje, ze Krakowski Kredens jest markg mocno roz-
poznawalng i czesto wybierang. Duzg popularnoscig
cieszg sie takze jej zestawy prezentowe (na wszelkie
okazje zwigzane z biznesowymi i prywatnymi uroczy-
stodciami, Swigtami  czy innymi  spotkaniami).
Odbiorcami Krakowskiego Kredensu sag indywidualni
klienci, drobne firmy, mate zakfady i przedsigbiorstwa
oraz miedzynarodowe Kkorporacje. Zestawy prezen-
towe oferowane sg w kategoriach zestawoéw Kklasycz-
nych, ktdére mozna kupowa¢ nawet bez okazji, zesta-
wow eleganckich na kazdg okazje, a takze zestawow
wykwintnych na wyjgtkowe chwile.

Oferta

Krakowski Kredens w wiekszosci proponuje produkty
wilasne, wytwarzane w lokalnych, zazwyczaj matych
manufakturach. Produkcja odbywa sig z uzyciem wyse-
lekcjonowanych surowcédw i komponentow, wedtug $ci-
Sle okreslonych receptur. Przyktadowo w galaretkach
marka nie uzywa zelatyny, lecz naturalnego agaru,
a w kréwkach tylko prawdziwego masta, konfitury po-
wstajg za$ z okoto 75 g owocdw na 100 g produktu
(czyli sg dwa razy bardziej owocowe niz przecigtnie na
rynku). Ponadto w wielu produktach firma maksymalnie
stara sie utrzyma¢ zaangazowanie cztowieka w proces
wytworczy (np. jajka w makaronach Krakowskiego
Kredensu whbijane sg do ciasta recznie). Takie podejscie

powoduije, ze produkty Krakowskiego Kredensu sg inne
niz te typowe spotykane w sklepach.

Wykaz produktow marki z ostatnich 10 lat obejmuje
ponad 10 tys. pozycji asortymentowych. Oferte artyku-
téw wiasnych Krakowskiego Kredensu uzupemiaja
wiodgcy dostawcy alkoholi oraz spozywczych wyro-
béw premium, ktérych reputacjia handlowa jest
nieposzlakowana.

Osiggniecia

Krakowski Kredens od poczatku swojego istnienia jest
bardzo zyczliwie przyjmowany przez klientow i doce-
niany w ptaszczyznie zarowno konsumenckiej, jak
i biznesowej. Firma jest laureatem licznych konkursow
i zdobywca wielu nagréd. Chetnie uczestniczy w rywa-
lizacji, ktéra promuje etyke w relacjach biznesowych,
poszanowanie praw cziowieka w fancuchu produkcyj-
nym, otwarcie na potrzeby klientéw czy nowe trendy
w sektorze spozywczym, uwzgledniajgce harmonie
w $rodowisku naturalnym. Dzieki temu moze pochwa-
li¢ sie statuetkami Gazele Biznesu, Gepard Biznesu,
tytutami Mtoda Marka Sukcesu, Dobra Marka, godtem
Teraz Polska, wyrdznieniem Ministerstwa Rolnictwa
w postaci znaku Poznaj Dobrg Zywno$é czy oczywi-
Scie rekomendacjg Superbrands. Te osiggniecia sg
powodem do dumy i jednocze$nie motywujg do cig-
gtego rozwoju oraz dbatosci o standardy we wszyst-
kich aspektach aktywnosci gospodarcze;.
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TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Produkty Krakowskiego Kredensu docieraja
do wszystkich miejsc, gdzie ceni sie walory
smakowe. W 2017 r. poza Europa
sprébowali ich mieszkaricy Chin, Japonii

i Wietnamu, ktérzy dodatkowo podkreslali
pigkno opakowan. Swietna jakosé

i estetyczny wyglad produktéw powoduja,
ze asortyment Krakowskiego Kredensu
cieszy sie zainteresowaniem takze

w sklepach lotniskowych, a indywidualni
klienci w Polsce potrafig zamawia¢ np. mate
ilosci trufli, korzystajac z poczty lotniczej

i dostaw bezposrednio do domu czy hotelu.

PONAD 200

Tyle os6b zatrudnia dzi$ Krakowski Kredens
- pracujg oni w ponad 40 sklepach
stacjonarnych oraz obstuguja sprzedaz
internetowa.

Promocja marki

Krakowski Kredens ma otwarte kanaty komunikacji po-
przez wszystkie media klasyczne oraz elektroniczne.
Okazjonalnie realizuje emisje telewizyjne w postaci re-
klam lub lokowania produktéw i marki. Kluczowym jed-
nak obszarem relacji z klientami sg foldery i biuletyny
galerii handlowych, w ktérych znajdujg sie sklepy fir-
mowe (petna lista opublikowana jest na stronie interne-
towej), a takze przekaz z wykorzystaniem petnej gamy
materiatow POS (point of sale).

W 2017 r., gdy funkcje prezesa spdtki objat dr Krzysztof
Wasowicz, Krakowski Kredens zaczat wdraza¢ pro-
gram ekonomicznego wzmocnienia spotki i rozwoju
marki. Elementem tych dziatan jest otwarcie w lutym
2018 r. sklepu firmowego na Drodze Krélewskiej
w Krakowie, przy prestizowej i $wiatowo rozpoznawal-
nej ulicy Florianskiej (pod numerem 42). Z kolei odpo-
wiadajgc na potrzeby klientdw z miejscowosci, gdzie
nie ma sklepdw marki, w 2018 r. uruchomiono kanat
sprzedazy internetowej — pod adresem krakowskikre-
dens24.pl.

www.krakowskikredens.pl

HISTORIA MARKI

2006 Powotanie Cody Investments Sp. z 0.0. jako za-
rzewia marki.

2007 Marka Krakowski Kredens rozpoczefa dziatal-
nos¢ w maju, w czerwcu otwarto jej pierwszy
sklep w Warszawie (przy ul. Nowy Swiat),
a w lipcu nastgpita rejestracja spdtki Krakowski
Kredens Sp. z 0.0. w migjsce dotychczasowe;.

2008 Od tego roku do wielu produktow dotgczana jest
miniksiazeczka z dykteryjka zwigzang z okreslo-

nym produktem lub grupa produktdw i anegdo-
tami z zycia krakowskich mieszczan.

2011 W lutym nastgpita zmiana nazwy na Krakowski
Kredens Tradycja Galicyjska Sp. z 0.0., aw lipcu
przeksztatcono spotke w spdtke akeyjna.

2014 Ze $rodkdéw unijnych  zrealizowano projekt
,Rozwdj marki” poprzez promocje na rynkach
zagranicznych.

2017 Redefinicia marki (funkcje prezesa spétki objat
dr Krzysztof Wasowicz).

2018 W styczniu uruchomiono kanat sprzedazy inter-
netowej, a w lutym otwarto kolejny sklep
firmowy (na Drodze Krélewskiej w Krakowie,
przy ulicy Florianskiej).
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