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MASZ TO W NATURZE

Marka Herbapol to doskonaty przyktad potaczenia tradycji z nowoczesnoscia, ktéra cieszy sie tym, co najcenniejsze
- zaufaniem konsumentéw, doceniajacych wysoka jakosé oraz smak oferowanych produktéw. Czerpiac z natury to,
co najlepsze, Herbapol tworzy wyjatkowe produkty, ktére poza niepowtarzalnym smakiem dostarczajg wielu pozytyw-
nych emociji i przyjemnosci. Natura dla Herbapolu jest nie tylko Zzrédtem najlepszych surowcoéw, lecz takze staje sie
inspiracja do tworzenia niepowtarzalnych potaczen i doznan smakowych, tak docenianych przez konsumentéw.

Kontekst rynkowy

W ciggu 65 lat rozwoju marka Herbapol podbita serca konsumentdw i na dobre zago-
Scita w polskich domach. Herbapol dziata w sposdb odpowiedzialny spotecznie nie
tylko poprzez poszanowanie srodowiska naturalnego i przyrody, lecz takze zaspokaja
rosngce potrzeby konsumentow, wprowadzajagc nowoczesne produkty, nowe smaki
oraz dbajgc o estetyke i funkcjonalnos¢ opakowan. Owocuije to zaufaniem, jakim kon-
sumenci darzg marke Herbapol niezmiennie od wielu lat.

Marke wyrdznia rowniez unikalny w skali Europy przyjazny i ekologiczny system pozy-
skiwania surowcow ze stanu naturalnego w oparciu o wtasne punkty skupu. Te cechy
oraz pasja, z jakg tworzone sg produkty Herbapolu, pozwalajg mimo agresywnej i mig-
dzynarodowej konkurencji zdoby¢ pozycje lidera w kategorii herbat smakowych, zioto-
wych oraz syropéw owocowych.

Historia Marki

Che¢ odtworzenia polskiej tradycji zielarstwa, dotkliwie doswiadczonego przez lata
wojny i okupacji, data poczatek niezwyktej historii Herbapolu. W 1949 roku powstato
w Warszawie przedsigbiorstwo panstwowe Centrala Zielarska, a juz 3 lata pozniej
dotgczyty do niego ekspozytury wojewddzkie przeksztatcone na Zaktady Surowcdw
Zielarskich, zajmujace sie pozyskiwaniem i przetworstwem ziét. Po potaczeniu ich
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Z wytworniami i hurtowniami w jedno przedsiebiorstwo powstaty Zaktady Zielarskie
Herbapol. Rozwdj przedsiebiorstwa spowodowat konieczno$¢ powiekszenia infra-
struktury magazynowo-produkcyjnej. W 1965 roku firma zyskata takze nowa siedzibe
w Lublinie, w ktdrej do dzi§ miesci sig centrala Herbapol-Lublin S.A.

Lata 1970-1980 to okres budowania i rozwijania oferty syropdw spozywczych pod
marka Herbapol. Wtedy to na rynku pojawit sie pierwszy produkt firmy - Rosavit (syrop
z owocow dzikiej rozy), a nastepnie Sorbovit (syrop z owocow jarzebiny) oraz Aronivit
(syrop z aronii). Wkrétce po nich Herbapol wzbogact sie o linie Arantovit, syropéw pro-
dukowanych w kilku smakach. Ukoronowaniem tego wieloletniego do$wiadczenia sg
obecnie produkowane syropy spozywcze z linii Owocowa Spizarnia Unikalne Receptury.
W latach 1970-1980 pojawity sie pierwsze Herbatki Lubelskie — produkt ceniony przez
konsumentéw oraz wielokrotnie nagradzany. Dzisiejszym nastepca Herbatek Lubelskich
jest Herbaciany Ogrod.

W 1992 roku Panstwowe Lubelskie Zaktady Zielarskie Herbapol zostaty przeksztatcone
w Herbapol Lublin Sp. z 0.0., a cztery lata pdzniej firma stafa sie spdtkg akeyjng, co
pociggneto za sobg zmiane nazwy na Herbapol-Lublin S.A. W 2000 roku Herbapol
Lublin wszedt w sktad grupy kapitatowej Jerzego Staraka, jednego z czotowych przed-
siebiorcow polskiego biznesu. Pojawita sig takze jedna marka, wspdlna dla wszystkich
produktow: Herbapol — Esencja Natury (2001). W 2011 roku Herbapol przejat marke



HERBAPOL

Bio-Active (obecnie Big-Active), uzupetniajgc swojg oferte skierowang do mtodszych
konsumentow.

W 2012 roku Herbapol rozpoczat wdrazanie nowej strategii marketingowej pod hastem
,Masz to w naturze”. W 2014 roku marka wkroczyta w kolejny etap ewolucji, modyfiku-
jac swojg platforme komunikagcji na ,Przyjemnos¢. Masz to w naturze”. Bazujgc na swo-
ich mocnych stronach i kompetencjach marki godnej zaufania, na ktérej konsumenci
moga polegac, zwraca uwage na swoje walory naturalnego smaku produktéw i kryjaca
sie za nim przyjemnoscig. Bo przyjemno$¢ kazdy z nas ma w naturze.

Osiggniecia

Herbapol jest wyjatkowg marka, ceniong przez polskich konsumentéw od pokolen;
marka, ktéra dzieli sie smakiem natury zamknietym w butelce syropu, saszetce herbaty,
a od niedawna réwniez stoiku dzemu, konfitur i powidet. Uznanie konsumentdw znaj-
duje odzwierciedlenie w licznych nagrodach. Tylko w 2014 roku do przyznanych marce
wyrdznien dotaczyty m.in.:

e Superprodukt ,Swiata Kobiety” 2014 dla herbaty owocowej Herbaciany Ogréd Malina.
e Zloty Paragon 2014 dla herbaty owocowej Herbaciany Ogrod Malina.

e Przebojowy Produkt FMCG 2014 dla linii Herbaciany Ogréd i syropu Owocowa
Spizarnia Malina.

e Konsumencki Lider Jakosci Debiut Roku 2014 dla Syropdw Funkcjonalnych.

e Najlepszy Produkt Wybdr Konsumentéw 2014 dla syropu Owocowa Spizarnia
Zurawina.

e Najlepszy Produkt Wybdr Konsumentow 2014 dla herbaty owocowej Herbaciany
Ogréd Malina.

e Perta Rynku FMCG 2014 dla linii herbat Herbaciany Ogrod.

Oferta

W ofercie marki Herbapol znajduje sie bogata gama herbat, syropéw owocowych oraz
dzemdw i konfitur.

Nowa odstona Herbacianego Ogrodu doskonale potwierdza dbato$¢ o to, aby spetnia¢
oczekiwania nawet najbardziej wymagajgcych konsumentéw i nie ustawaé w poszukiwa-
niu nowych rozwigzan i potgczen smakowych. Herbaciany Ogréd z duzymi smacznymi
kawatkami owocow to w 100 proc. naturalne sktadniki. Owoce sg starannie wyselekcjo-
nowane, a nastepnie recznie pakowane z wyjgtkowa starannoscig. Dzieki duzym kawat-
kom owocéw herbata jest wyjgtkowo smaczna. W kazdej recznie pakowanej torebce
zamknigta jest prawdziwa esencja smaku maliny, dzikiej rézy, zurawiny, aronii, jezyny czy
jagody. Herbaty owocowe nie zawierajg kofeiny ani teiny, diatego moga by¢ pite w dowol-
nej ilosci o kazdej porze dnia. R6znorodnos¢ smakdw sprawia, ze to doskonaty napdj dla
wszystkich cztonkéw rodziny, a takze smaczna i naturalna alternatywa dla stodkich napo-
jow. Sg $wietne do picia zardwno na goraco, jak i na zimno.

Syropy Herbapol to smak dojrzatych soczystych owocdw zamkniety w szklanej butelce.
Dzieki wyjgtkowym kompozycjom smakowym sprawdzajg sie we wszystkich okoliczno-
Sciach i 0 kazdej porze roku. Dodane do herbaty rozgrzewajg, a podawane w ciepte dni
z wodg tworzg prawdziwie owocowy napdj orzezwiajacy. Niezastgpione w kazdej
kuchni jako dodatek do koktajli i smacznych deseréw.

W portfolio Herbapolu znajduie sie rowniez linia Zielnik Polski, ktdrg tworzg najwyzszej jako-
$ci herbaty ziotowe, do ktdrych surowiec pozyskiwany jest z najczystszych regiondw Polski.

Promocja Marki

Przez ponad 65 lat istnienia na polskim rynku, Herbapol ugruntowat swdj wizerunek marki
eksperckiej, siegajacej po najwieksze skarby natury, propagujacej ideg zdrowego stylu zycia,
atakze oferujgcej wysokiej jakosci, naturalne i przede wszystkim smaczne produkty. W 2012
roku firma postanowita péj$¢ o krok dalej, koncentrujgc sie na najwazniejszych aspektach
naszej natury — nie tylko w odniesieniu do otaczajgcej przyrody, lecz takze warto$ci i tradycji

rodzinnych, przekazywanych z pokolenia na pokolenie. Zainaugurowana pod hastem
,Masz to w naturze” nowa strategia oraz platforma komunikacji bazowata na podkreslaniu
ponadczasowego charakteru marki, przy jednoczesnym komunikowaniu wartosci i emocii,
uniwersalnych dla wszystkich ludzi, bez wzgledu na ich wiek czy status.

W 2015 roku strategia zostata wzbogacona o jeszcze jeden bardzo istotny element
- smakowito$¢ i apetycznos¢ produktdw, ptynaca prosto z natury przy jak najmniejszym
stopniu przetworzenia. Nowa platforma komunikagji ,,Przyjemno$¢. Masz to w naturze”
skupia sie na podkreslaniu przyjemnosci towarzyszacej ich spozywaniu, ktérg mozna
— a nawet trzeba — sprawia¢ sobie kazdego dnia. Jako marka rodzinna, Herbapol
zacheca réwniez do dzielenia sie wyjatkowym smakiem swoich produktéw z najbliz-
szymi, poprzez wspdlne celebrowanie waznych chwil, rozmowy i zabawy.
Koncentracja na aspektach przyjemnosciowych w komunikacji tworzy z marki Herbapol
nie tylko marke zdrowg i ekspercka, lecz takze apetyczng i niezwykle smakowitg.
Dowodem zmian jest, oprocz bardzo smakowitych reklam, olbrzymie zaangazowanie
konsumentéw w nowe formy komunikacji w mediach spotecznosciowych. Pyszny
smak ptyngcy z naturalnych i lokalnych produktéw podkresla takze dziatania promo-
cyjne z ambasadorem marki, Tomkiem Jakubiakiem.

Ostatnie wydarzenia

W pazdzierniku 2014 roku portfolio marki rozszerzyto sie 0 nowa linie produktéw dzemo-
wych. W jej sktad weszto 11 dzemdw, powidet i konfitur stworzonych na bazie najsmacz-
niejszych odmian polskich owocow. Ambasadorem produktow zostat Tomek Jakubiak
— kucharz, dziennikarz prowadzacy program ,Jakubiak Lokalnie” oraz gospodarz i szef
kuchni restauraciji Gar Jakubiaka, znany ze swojego ogromnego zamitowania do produktow
lokalnych oraz tradycyjnej polskiej kuchni. Wraz z Herbapolem zacheca do kulinarnych
eksperymentow i odkrywania catkiem nowych zastosowar produktéw dzemowych.
www.herbapol.com.pl

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

* Wszystkie herbaty owocowe z linii Herbaciany Ogréd Herbapol pakowane sa
recznie. Do kazdego opakowania dotgczany jest rowniez specjalny liscik z podpisem
pani, ktéra osobiscie pakowata dang herbate.

* Herbapol wsp&tpracuije z pasjonatami sztuki zielarskiej w catej Polsce, ktérzy swojg
ogromng pasja zarazajg mtodsze pokolenia. Najmtodszy instruktor Herbapolu ma
16 lat doswiadczenia. Ich kompetencje, osobiste historie oraz ogromne zamitowanie
do swojej pracy pokazane zostaty w materiale filmowym ,U Zrodet natury”, dostepnym
na kanale marki na YouTube.

* Dzemy i konfitury wisniowe Herbapol produkowane sg z wyjgtkowej odmiany tego
owocu — wisni Nadwislanki. Jej wyjgtkowo stodki smak i esencjonalno$¢ tworzg
niepowtarzalng jakos¢ potwierdzong znakiem ,Chroniona nazwa pochodzenia”.
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