TELEWIZJA POLSKA

TVP to niekwestionowany lider na polskim rynku telewizyjnym, z udziatami na poziomie 48,4 proc. (dane za rok
2007). W 2006 r. udziaty na porownywalnym poziomie zapewnity TVP najwyzszy wynik wsrod telewizji publicznych
w krajach Unii Europejskiej. Wizerunek TVP jako telewizji tworczej i innowacyjnej wzmacnia konsekwentna polityka
rozwoju. Dzieki temu TVP udaje sie potaczyC realizacje misji z czotowg pozycjg na rynku telewizyjnym.

Oferta i wartosci
Na silng pozycje Telewizji Polskiej wptywaja
jej marki antenowe:

TVP1 - najwieksza pod wzgledem
udziatéw w rynku stacja telewizyjna, ktéra
od ponad p6t wieku pokazuje wszystkie
najwazniejsze wydarzenia w Polsce i na
Swiecie. Przyciaga widzéw najlepszymi
serwisami informacyjnymi (,, Wiadomosci”,

., Teleexpress”), oferta programéw publicy-
stycznych (m.in. ,Sprawa dla reportera™),
atrakcyjnymi serialami (,, Tajemnica twierdzy
szyfrow”, ,, Ja wam pokaze”) i znakomitymi
filmami w pasmie Hit na sobote. Oferuje
takze atrakcyjne programy dla dzieci.

TVP2 - oferuje widzom rozrywke na
wysokim poziomie. Sitg TVP2 sg polskie
seriale. Wizytéwka stacji jest ,,M jak mi-
tos¢”, niekwestionowany lider pod wzgledem
ogladalnosci i sympatii widzéw. Dobra
zabawe zapewniajg programy rozrywkowe
m.in.: ,Podréze z zartem” czy spektakularne
widowisko ,,Gwiazdy tanczg na lodzie”. Dla
wymagajacych widzéw antena ma w swojej
ofercie ambitne filmy $wiatowego formatu
w cyklu ,,Kocham Kino”.

TVP Polonia — od 14 lat umozliwia staty
kontakt z krajem tym, ktérzy sg poza jego
granicami. Ceniona jest za dostarczanie
informacji z kraju, umozliwianie kontaktu
Z jezykiem polskim oraz za programy wzmac-
niajgce tozsamos$¢ narodowg Polakéw poza
granicami kraju.

TVP Info — kanat dla wszystkich, ktorzy
poszukujg aktualnych informacji ze swojego
regionu, z Polski i ze $wiata. To dynamiczny
i nowoczesny program, ktoéry informuje
i komentuje wazne sprawy dziejace sie
w Polsce i na $wiecie, zapewniajac petny
zestaw najwazniejszych informacji — takze
regionalnych.

TVP Kultura — pierwszy kanat tematyczny
Z najpetniejsza i najwyzszej jakosci ofertg
kulturalng na polskim rynku telewizyjnym.

TVP Sport — silne sportowe emocje,
pasjonujgce widowiska sportowe opatrzone
profesjonalnym komentarzem.

TVP Historia — atrakcyjne programy
odkrywajace dzieje Polski i tajemnice $wiata
dla tych, ktérzy chcg zrozumieé otaczajgca
ich rzeczywistos¢.

Innowacje i promocje

Telewizja interaktywna iTVP to projekt,
dzieki ktéremu widzowie za posrednictwem
internetu majg dostep do wielu programéw
TVP, treSci dodatkowych i elementéw
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Andrzej Maleszka — Miedzynarodowa Nagroda EMMY® dla ,,Magicznego drzewa”

interaktywnych. iTVP to odpowiedz
telewizji publicznej na zmieniajace sie
oczekiwania widzéw oraz najnowsze trendy
korzystania z medi6w.

Kierunki rozwoju TVP wyznaczajg bada-
nia marketingowe. Tracking marek anteno-
wych i programowych pozwala na monitoring
najwazniejszych wskaznikéw stacji oraz
60 pozycji programowych réwniez stacji
konkurencyjnych. Jest to pierwszy tego
typu projekt w Europie Srodkowo-Wschod-
niej, dorébwnujacy zakresem badaniom
realizowanym przez najwieksze Swiatowe
stacje telewizyjne.

TVP prowadzi tez kompleksowe kampanie
promocyjne. Dziatania reklamowe wykorzy-
stujgce wszystkie elementy marketingu
wspieraja czotowe pozycje programowe oraz
wazne wydarzenia antenowe. Dziatania te
pozytywnie wptywaja na wyniki ogladalnosci
i wspierajg wizerunek marki.

Kontekst rynkowy
Kazdego dnia programy TVP wybiera co drugi
Polak, ktéry oglada telewizje. Dzieki temu
stacja zajmuje pierwsze miejsce pod wzgle-
dem udziatéw, dystansujac gtéwnych konku-
rentéw. Najwiecej widzéw gromadzi TVP1
(Srednia widownia w 2007 r. — 1,2 miIn
widzbéw). Za nia plasuje sie TVP2 z widownia
na poziomie okoto 900 tys. widzéw (dane:
TNS OBOP, grupa 4+).

Jednym z najwiekszym sukceséw TVP
w 2007 r. byta obstuga wyboréw parlamen-
tarnych. ,,Wieczo6r wyborczy” w TVP1
obejrzato 4,1 min widzéw, podczas gdy
konkurencyjny program w TVN przyciggnat
2,45 mln widzow.

Osiagniecia i perspektywy

Wizerunek lidera rynku potwierdzajg wyréz-
nienia i nagrody przyznawane TVP oraz

jej programom w licznych konkursach.
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Do najczesciej nagradzanych produkciji

nalezy bijacy rekordy ogladalnosci serial

»M jak mitos¢” (TVP2), honorowany kolej-

nymi Tele Kamerami. Cenione na $wiecie

sg produkcje TVP dla dzieci, jak seria

»Magiczne Drzewo” w rez. Andrzeja

Maleszki, ktéra w listopadzie 2007 zdobyta

miedzynarodowg nagrode EMMY w kategorii

produkcji telewizyjnych dla dzieci i mto-

dziezy — telewizyjny odpowiednik Oscara.
Uznaniem na festiwalach cieszg sie

réwniez filmowe koprodukcje TVP. Film

»Plac Zbawiciela” w rezyserii Joanny

Kos-Krauze i Krzysztofa Krauze zostat

w 2007 r. podwojnie nagrodzony na

52. Miedzynarodowym Festiwalu Filmowym

w Valladolid w Hiszpanii, ,, Komornik”

w rez. Feliksa Falka otrzymat na 25. Miedzy-

narodowym Festiwalu Filmowym w Teheranie
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nagrode za najlepszy scenariusz
i nagrode REMI na 40. Mie-
dzynarodowym Festiwalu
Filmowym w Houston.
,Sztuczki” Andrzeja
Jakimowskiego zostaty nagro-
dzone na Miedzynarodowym
Festiwalu Filmowym w Tokio,
na 64. Miedzynarodowym
Festiwalu Filmowym w Wenecji,
na 56. Miedzynarodowym
Festiwalu Filmowym
Mannheim-Heidelberg w Niem-
czech i na Miedzynarodowym
Festiwalu Filmowym w Sao
Paolo w Brazylii.

Wizerunek TVP jako stacji innowacyjnej
wzmacnhiajg powstajace kanaty tematyczne.
W 2005 r. uruchomiono kanat TVP Kultura,
ktéry od tej pory juz dwukrotnie otrzymat
prestizowg nagrode Hot Bird TV Award
w kategorii kultura/edukacja (zwang sateli-
tarnym Oscarem), przyznawang corocznie
najlepszym kanatom tematycznym na
Swiecie. Kolejne nowe kanaty to TVP Sport,
TVP Historia i TVP INFO (kanat informacyjny
uruchomiony w 2007 r. w miejsce TVP3
Regionalnej). Trwajg prace nad TVP Film
i TVP Rozrywka. Przedsiewzieciem o innym
charakterze jest dziatajacy od grudnia 2007
kanat TV Biatoru$, projekt wsparcia niezalez-
nej informacji na Biatorusi.

TVP jest rowniez liderem na rynku
mediéw elektronicznych w Polsce w dziedzi-
nie nowych technologii. Telewizja interak-
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tywna iTVP to obecnie najbardziej zaawan-
sowany technologicznie projekt dystrybucji
tresci telewizyjnych w internecie w Polsce.
iTVP wzbogaca dziatalno$¢ programowg TVP
— dzieki niej widzowie majg szerszy dostep
do programéw czesto rozszerzonych o dodat-
kowe tresci i elementy interaktywne.

1952 Doswiadczalna Stacja Telewi-
zyjna Instytutu tgcznosci
w Warszawie wyemitowata
pierwszy eksperymentalny polski
program telewizyjny
1953 TVP rozpoczeta regularng emisje.
Poczatkowo byto to p6t godziny,
a po trzech miesigcach godzina
programu tygodniowo
1957 Zwiekszono emisje do 22 godzin
tygodniowo; po programie infor-
macyjnym pojawita sie jako stata
pozycja prognoza pogody; regu-
larnie zaczeto emitowa¢ program
dla dzieci

1970 Rozpoczeto emisje Programu 2
(poczatkowo tylko w Warszawie)

1971 Rozpoczeto nadawanie telewizji
kolorowej

1994 TVP uzyskata status spoétki akcyj-
nej Skarbu Panstwa, samodziel-
no$¢ organizacyjng oraz niezalez-
no$¢ merytoryczng i finansowa

2001 TVP zostata petnoprawnym
cztonkiem Stowarzyszenia
Europejskich Telewizji Kultural-
nych ARTE, z ktérym wspbtpra-
ce programowa rozpoczeta juz
w 1996 roku

2005 Powstat pierwszy kanat tema-

tyczny w telewizji publicznej

— TVP Kultura

2006 Uruchomiono TVP Sport

2007 Uruchomiono TVP Historia oraz
TVP Info.
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