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SAATCHI & SAATCHI

Saatchi & Saatchi to jedna z nielicznych marek obecnych na rynku od samego poczatku rozwoju branzy reklamowej
w Polsce, jednoczesnie przechodzaca z powodzeniem przez kolejne etapy jego ewolucji. W swoim DNA tgczy kult
idei kreatywnej, opartej na dogtebnym zrozumieniu natury ludzkiej, zjawisk spotecznych i kultury, oraz wykorzystaniu
nowych technologii i danych, aby skutecznie budowaé siatke potaczen miedzy marka a konsumentem. Za swoja
misje uznaje kreowanie unikatowych i znaczacych dla konsumentéw doswiadczen z marka.

Kontekst rynkowy

Zyjemy w czasach ogromnej zlozonoéci, nielinearno-
&ci i dynamiki zjawisk marketingowych, a postepu-
jgca transformacja digitalowa stawia nowe wyzwania,
ale stwarza tez nowe szanse i mozliwosci budowania
tozsamosci marek oraz zarzadzania nimi. Jednym
Z najnowszych wyzwan jest rosngcy problemem wia-
rygodnosci zroédet danych. Duza liczba nieprawdzi-
wych informagji, tzw. fake newséw sprawia, ze réw-
niez w marketingu na znaczeniu zyskuje wiarygodno$¢
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i umiejetno$¢ budowania przez marki zaufania wsréd
swoich konsumentéw. Kolejnym zjawiskiem jest bar-
dzo duza ilo$¢ danych, ktéra rodzi wyzwania zwigzane
Z umiejetnoscia ich prawidtowej selekgji, interpreta-
cji oraz odpowiedniego wykorzystania do skutecznej
komunikacji marek na catej $ciezce konsumenckiej.
Szczegdlnego znaczenia nabierajg dane wiasne klienta,
tzw. 1t Party Data, oraz rozwigzania, ktore pozwalajg
wspiera¢ procesy decyzyjne konsumentéw w sposéb
przyjazny i dopasowany do ich indywidualnych ocze-

kiwan. Agencja — odpowiadajgc na
potrzeby klientéw w tym obszarze
— specjalizuje sie w szeroko pojetym
doradztwie z zakresu strategii dano-
wych, budowy i optymalizacji rozwia-
zan komunikacyjnych opartych o insi-
ghty wynikajgce z danych klienta.

Oferta

Z perspektywy oferty produktow
i ustug ostatni rok to trzymanie reki
na pulsie w kwestii kierunku marke-
tingowego rozwoju branzy. Jednym
Z kluczowych watkow jest tzw. Brand
Purpose i to, na ile marki powinny
angazowac¢ sie w tematy wykracza-
jace poza ich bezposredni obszar
dziatan, wprowadzajgc do swojego
biznesu zagadnienia odpowiedzialno-
éci spotecznej. Forum ekonomiczne
w Davos w swoim manifescie jasno
zakreslito wyzwania i kierunki zmian:
firmy majg dzisiaj by¢ rozliczane nie
tylko z zyskow, jakie generujg dla
swoich udziatowcow, ale rowniez
z wptywu, jaki wywierajg na funkcjo-
nowanie spofeczenstw. Stad wpro-
wadzenie do oferty Saatchi & Saatchi
produktu Brand Purpose Activator,
ktéry pozwala wzbogaci¢ strategie
marek o kwestie zwigzane z misjg
i zaangazowaniem spotecznym.
Kolejnym istotnym elementem prac
byt w 2021 roku produkt Consumer
Journey Navigator, ktory jest autor-
skim narzedziem agencji do defi-
niowania $ciezek oraz zarzgdzania do$wiadczeniem
konsumentéw na wszystkich etapach tak, aby od-
powiadato na ich potrzeby, a takze zacie$niato relacje
z markg i budowato jej pozadany wizerunek. Zdaniem
agencji w najblizszym czasie powszechny dostep do
innowaciji sprawi, ze koncentrowanie sie¢ na podno-
szeniu jakosci i atrakcyjnosci doswiadczenia z markg
przy jednoczesnym zwiekszaniu uzytecznosci rozwig-
zan, ktére proponuje swoim klientom, bedzie stano-
wito wazny obszar dziatanh marketingowych.

Trzecim kluczowym kierunkiem rozwoju oferty jest
budowanie hubu kompetencyjnego wokét Customer
Engagementu. W ramach agencji tworzona jest
specjalizacjia obejmujgca wykorzystanie narzedzi
Marketing Automation — m.in. SalesForce, budowa-
nie rozwigzan kreatywnych w oparciu o insighty oraz
Sciezki konsumenckie bazujgce na 1% Party Data.

Osiagniecia

Agencja od lat znajduje sie w czotdwce najczesciej
nagradzanych w konkursach branzowych — zaréwno
kreatywnych, jak i efektywnosciowych, oraz tych zwig-
zanych z innowacjami czy przysztosciowymi obszarami
kompetencji. Pracownicy firmy aktywnie angazujg sie
w dziatania na rzecz rozwoju kompetencji, wymiany
wiedzy, inspiracji oraz ksztattowania najlepszych prak-
tyk branzowych. Sg czestymi prelegentami konferengj,
zasiadajg w gronach jurorskich konkursdw branzowych,
w zarzgdzie SAR, radach programowych wydarzen
oraz inicjatyw szkoleniowych. W roku 2021 szczegdl-
nie wazne dla agencji byty nagrody zdobyte z klientami
— E. Wedel, Fundacjg Rak’n’Roll oraz Bankiem Pekao
S.A. — w konkursach MIXX Awards, Innovation oraz
Best of Facebook KTR, potwierdzajgce jej skutecznosé
w kreowaniu nowoczesnych i innowacyjnych kampanii.
Nagroda zdobyta z Pekao S.A. w konkursie Golden
Arrow w Kategorii product launch udowadnia efektyw-
nos$¢ w rozwijaniu biznesu klienta poprzez wchodzenie
w nowe kategorie produktowe i segmenty rynku.

Promocja Marki

W roku 2021 wspdlinie z klientami agencja poszukiwata
nowych rozwigzan komunikacyjnych, ktoére pozwolg
im osigga¢ sukcesy rynkowe. Razem z Markg OBI

HISTORIA MARKI

1970 Bracia Maurice i Charles Saatchi zaktadajg
w Londynie agencje Saatchi & Saatchi.

1992 Powstaje polski oddziat agenciji z siedzibg
w Warszawie.

2000 Agencja staje sie czescig Publicis Groupe,
trzeciej najwiekszej sieci reklamowej na $wiecie
Z siedzibg w Paryzu we Franciji.

SAATCHI & SAATCHI

wykreowata nowg platforme komunikacji ,Zrobisz to
z OBI”, wspierajgcg pozycjonowanie marki jako przy-
jaznego doradcy w kwestiach zwigzanych z remontem
mieszkania. Ponadto, chcgc wzbogaci¢ percepcie
marki 0 nowe skojarzenia, przygotowata kampanie
wprowadzajacg nowy format ,Create by OBI”, ktory
przedstawia OBl od nowej strony, czyli jako miejsce,
w ktorym — dzigki bogatej ofercie — mozna realizowac
swoje kreatywne wizje zwigzane z aranzacjg prze-
strzeni domowej. Byt to rdwniez kolejny rok intensyw-
nej walki konkurencyjnej w kategorii sieci spozyw-
czych. Dla Carrefoura agencja przygotowata platforme
komunikaciji, ktéra buduje wizerunek marki jako wspie-
rajgcej wszelka réznorodnos$¢. Bazujgc na podstawo-
wej cesze wyrdzniajgcej Carrefoura na tle gtownych
konkurentow (Lidl, Biedronka), czyli szerokosci oferty,

2013 Agencja kupuje w Polsce digitalowg agencije
Interactive Solutions, wzmacniajac oferte
zintegrowanej komunikacji marketingowej
zaréwno na polskim rynku, jak i w calym
regionie EMEA.

2018 Saatchi & Saatchi zdobywa po raz drugi z rzedu
tytut Agenciji Roku w konkursie efektywnosci
marketingowej Effie Awards.
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POLAND'S CHOICE

-

- tyle wyniosta dynamika Revenue
osiaggnieta przez agencje Saatchi & Saatchi
w 2021 roku.

przeniosta ten atrybut na wyzszy poziom w duchu
myslenia Brand Purpose i pokazata, ze w Carrefourze
kazdy znajdzie co$ dla siebie, oraz ze marka widzi war-
to$¢ w rdznorodnosci i ceni jg. Znalazio to odzwiercie-
dlenie migdzy innymi w kampanii promujacej produkty
szkolne ,\Wszystkie dzieci nasze s3”.

Od wielu lat jednym z wiodgcych klientdw agenciijest tez
Visa, ktdrg agencja nieustajgco wspiera w ramach ob-
stugi Power Of One na rynkach CEE. Efektem tej wspdt-
pracy i wysokich standarddéw wspétpracy jest powierze-
nie agencji na poczatku 2022 roku kolejnych 4 rynkow
w ramach poszerzonego clustra — obecnie Saatchi &
Saatchi jest HUBem kreatywnym na 8 rynkach.

Ostatnie wydarzenia

Dla agencji wazna jest szeroka perspektywa bizne-
sowa, dzigki ktérej ma mozliwos¢é wypracowania
rozwigzan bedgcych odpowiedzg na ztozono$¢ dzi-
siejszej rzeczywistosci marketingowej i zrozumienie
petnego kontekstu funkcjonowania na rynku marek
oraz firm z ich wewnetrznymi uwarunkowaniami i na-
rzedziami. Dzigki obecnosci na najwczesniejszych eta-
pach zarzadzania marka, agencja ma mozliwosc¢ lep-
Szego zrozumienia, a takze aktywnego ksztattowania
jej strategii. W najblizszej przysztosci bedzie wdrazac
kolejne elementy wizji Peak Performance, w ramach
ktorej, obstugujac klientow, koncentrowac sie bedzie
na tgczeniu wielu kropek: proceséw, ludzi, przyspie-
szonego wspotdziatania — tak, aby wszystko funkcjo-
nowato jak dobrze naoliwiona maszyna.

http://saatchiis.pl/

2019 Saatchi & Saatch otrzymuije tytut Agencii
Digitalowej Roku, przyznawany przez IAB
w ramach konkursu MIXX AWARDS, i utrzymuje
pozycie topowej Agencii Effie Awards.

2020 Agencja pierwszy raz zdobywa tytut
Superbrands Business.

2021 Saatchi & Saatchi otrzymuije tytut ,,Skuteczno$é
roku 2020” wg. PRESS ,Panorama reklamy”.
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