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Gazeta.pl to jeden z najwigkszych polskich portali internetowych, prezentujacy najSwiezsze informacje i rzetelne
porady, a takze zapewniajacy rozrywke oraz przestrzerh do wymiany opinii. To jedyne w Polsce medium z deklaracja
redakcyjng, opisujaca podejscie i zasady dziatania jego dziennikarzy, ktdrzy chca tworzyé Internet na nowe czasy.
Zespét portalu angazuje sie w tematy wazne spotecznie nie tylko na poziomie redakcyjnym, ale rowniez poprzez
liczne akcje specjalne, a jakosciowe tresci Gazeta.pl idg w parze z efektywnymi dziataniami reklamowymi.
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Kontekst rynkowy

Gazeta.pl jest czescig segmentu Internet Grupy Agora
— jednej z najwiekszych polskich spétek medialno-roz-
rywkowych, bedgcej m.in. wiascicielem sieci kin Helios,
wydawca ksigzek i prasy (m.in. ,Gazety Wyborczej”).
Dziatalno$¢ spdtki to takze reklama zewnetrzna (lider
rynku — AMS) oraz radio (Radio TOK FM, Radio Ztote
Przeboje, Rock Radio i Radio Pogoda).

Portal rozpoczat dziatalnos¢ w styczniu 2001 roku i od
tej pory jest jednym z najpopularniejszych mediow in-
ternetowych w Polsce. Co miesigc stanowi niezawodne
zrédto informagji (m.in. Wiadomosci.Gazeta.pl, Next.
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Gazeta.pl, Sport.pl i Moto.pl) i rozrywki (m.in. Plotek.pl,
Kobieta.Gazeta.pl, eDziecko.pl) dla miliondw Polakdw.
W lipcu 2022 roku taczny zasieg serwiséw grupy Agora
wsérdd polskich internautéw wyniost 54,3%, a liczba
uzytkownikow osiggneta poziom 18 milionéw, co
dato Gazeta.pl 9. miejsce wsréd portali internetowych
(wedtug badania Mediapanel).

Oferta

W Gazeta.pl jakosciowe tresci idg w parze z wysokiej
jakosci powierzchnig reklamowa. Portal tworzy szyte na
miare kampanie, docierajgc do sprecyzowanych grup
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docelowych. Prowadzone dziatania sg nie tylko $wietnie
zaplanowane, ale rowniez na biezgco optymalizowane:
Gazeta.pl moze pochwali¢ sie jednym z najwyzszych
wskaznikdéw viewability oraz jednym z najdtuzszych
czasOw trwania odstony. Portal stawia tez na innowacyj-
nos¢ i nieustannie wychodzi naprzeciw zmianom zacho-
dzacym na rynku. W $wiecie bez 3rd party data, gdzie
okoto 17% uzytkownikdéw przegladarek Safari i Firefox
jest niewidocznych dla reklamodawcéw, Gazeta.pl
— dzieki tworzonym w portalu profilom oraz wspotpracy
z firmg Adform — umozliwia klientom dotarcie do uzyt-
kownikéw do tej pory niedostepnych. Portal przyktada
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takze duzg wage do zasiegu — zaréwno catej grupy, jak
i w poszczegdinych kategoriach serwisow tematycz-
nych. Zasieg ten zwigkszajg aktywne profile Gazeta.pl
w mediach spotecznosciowych.

Osiagniecia

Ambicjg zespotu Gazeta.pl jest zmienianie $wiata na
lepsze poprzez koncentracie na waznych kwestiach
spotecznych. Prawa cztowieka, wolne media, ekologia,
edukacja, zdrowie psychiczne, postmillenialsi, inkluzywny
jezyk, fact-checking, dziennikarstwo rozwigzan, opinie
i komentarze - to filary zobowigzan portalu na rok 2022.
W ostatnich miesigcach w centrum zainteresowania
zespotu Gazeta.pl pozostawata walczgca Ukraina.
Dziennikarze portalu na biezgco relacjonujg najnowsze
wydarzenia i przygotowujg eksperckie materialy, do-
stepne takze w jezyku ukrainskim w serwisie Ukrayina.
pl, stworzonym z mysla o Ukraincach mieszkajgcych
w Polsce. Serwis dociera do blisko 492 tysiecy uzyt-
kownikdw, ktorzy wygenerowali juz 1 milion odston,

HISTORIA MARKI

i jest najprezniej dziatajgcym polskim serwisem ukrain-
skojezycznym (Mediapanel, lipiec 2022).
Zorganizowane we wspdtpracy z PCPM oraz Allegro
Charytatywni aukcje wydanych przez ukrainska poczte
znaczkdw, upamietniajgcych bohaterska obrone Wyspy
Wezy, przyniosty ponad 120 tysiecy ztotych, przekaza-
nych na zakup karetki i sprzetu medycznego.

W dobie panujgcych niepokojow Gazeta.pl nie zapo-
mina réwniez o pogtebiajgcym sie kryzysie klimatycz-
nym. W trosce o $rodowisko powstat m.in. projekt
»Reklama dla klimatu”, w ramach ktérego — w zamian za
kazdy tysigc zZlotych przekazany na dziatania proekolo-
giczne - na stronie gtdwnej portalu prezentowane sg ini-
cjatywy firm w tym obszarze. Obecnie trwa juz czwarta
edycja akcji. Chcgc wezwaé decydentow do podiecia
natychmiastowych dziatan zapobiegajgcych dalsze;
zmianie klimatu i chronigcych ludzkos¢ przed jej tragicz-
nymi konsekwencjami wspdlnie z Koalicjg Klimatyczng
portal zorganizowat takze akcje ,Alarm dla klimatu”.

Promocja

Dzieki zaangazowaniu czytelniczek i czytelnikdw
Gazeta.pl realizuje dziatania wychodzgce poza standar-
dowe dziennikarstwo. Wraz ze stowarzyszeniem Miasto
Jest Nasze i serwisem Ukrayina.pl portal stworzyt akcje
,Nie karm Putina”, w ramach ktérej dziennikarze pod-
powiadali, jak — podejmujgc dziafania proekologiczne
— mozna przyczyni¢ sie do zmnigjszenia zyskow Rosji
z handlu ropa.

Gazeta.pl przytaczyta sie tez do $wigtowania Miesiaca
Dumy. W ramach akcji ,Jutro w Polsce” 25 czerwca
2022 roku, w dniu Parady Réwnosci w Warszawie, na
Gazeta.pl i w mediach spotecznosciowych portalu po-
jawity sie nagtowki z przysztosci, ktdre pozwolity czy-
telniczkom i czytelnikom wyobrazi¢ sobie, jak mogtaby
wygladac Polska przyjazna spotecznosci LGBTQA+.
Gazeta.pl angazuje sie rowniez w walke o prawa kobiet.
Na poczatku 2022 roku ukazata sie publikacja ,Jak pisa¢
0 kobietach?” — ogdinodostepny poradnik jezykowy autor-
stwa Wiktorii Beczek, koordynatorki tresci ds. réznorod-
nosci i inkluzywnosci w Gazeta.pl, ktéry zajmuje sie m.in.
kliszami narracyjnymi przypisywanymi kobietom, medial-
nymi zwrotami wymagajgcymi zmiany oraz feminatywami.
Z okazji Dnia Matki Gazeta.pl uruchomita natomiast strone
Niewidzialnyetat.pl, a na niej kalkulator pracy wykonywanej
w domu, pomijanej w dyskusjach o gospodarce.
Gazeta.pl wcigz stawia tez na rozwdj nowych, anga-
zujgcych formatéw wideo. W ostatnim czasie swojg

TO, CZEGO NIE WIESZ O MARCE

W ramach biura reklamy Gazeta.pl dziata
Content Studio, tworzace jakosciowe
i angazujace tresci na konkretne zaméwienie

dla réznych branz i obszaréw tematycznych
- od finanséw i bankowosci, przez
motoryzacje, medycyne i zdrowie, lifestyle,
mode i urode, az po kulinaria i parenting.
Studio przygotowuije tresci na strony
internetowe, w tym artykuly sponsorowane,
tresci specjalistyczne, poradnikowe

i eksperckie, teksty redagowane z mysla

o SEO, materialy wideo, sesje zdjeciowe,
nagrania lektorskie i montaze spotéw
reklamowych oraz infografiki, sondy

i biuletyny oraz opisy produktéw.

— 500 000 000

- to tgczny zasieg akcji ,Alarm dla klimatu”.
29 pazdziernika 2021 roku, przed szczytem
klimatycznym w Glasgow, w samo pofudnie
zawyly syreny w Warszawie, Gdanisku, Lodzi,
Szczecinie, Poznaniu i Bydgoszczy. Alarmowi
w przestrzeni miejskiej towarzyszyly dziatania
redakcyjne: na stronie gléwnej Gazeta.pl
opublikowane zostaty materialy eksperckie
dotyczace kryzysu klimatycznego. Informacje
o alarmie i jego przyczynach podaty wszystkie
znaczgce media w Polsce oraz media
miedzynarodowe.

premiere mialy m.in. cykle skierowane do mtodych wi-
dzow: ,Dlaczego?”, ktbrego tematy zainspirowane sg
najpopularniejszymi pytaniami z internetowych wyszu-
kiwarek, oraz ,Next Station” —opowiadajacy o prawach
czlowieka, technologii i Srodowisku. Mtodemu pokole-
niu po$wigcona jest rowniez seria podcastéw ,Zetka
z Zetkg” ukazujgca, jak dzisiejsi dwudziestolatkowie
patrzg na $wiat. Rozmowy Agaty Porazki, dziennikarki
magazynu internetowego Weekend.Gazeta.pl i jej go-
&ci dotyczg spraw takich, jak praca, podroze, zdrowie,
religia czy kultura.

www.gazeta.pl

2001 Rusza portal Gazeta.pl.

2007 Powstaje serwis Sport.pl; Gazeta.pl kupuje
serwis Moto.pl.

2007 Rusza serwis Plotek.pl.

2014 Na stronie gtéwnej portalu pojawiajg sie tresci
magazynowe pod markg Weekend Gazeta.pl.

2015 Marka prezentuje nowe logo i zupetnie nowy
layout strony gtéwnej.

2016 Rusza serwis Next.Gazeta.pl.

2019 ,Ostatni Twéj Weekend” — akcja zrealizowana
przez Gazeta.pl wraz z partnerami — zostaje
najczesciej nagradzang polskg kampanig
- zdobywajac m.in. najbardziej prestizowe
nagrody w historii polskiego marketingu, czyli
Grand Prix festiwali Cannes Lions i Golden
Drum.

2021 Marka jako pierwsza wsrdd portali
horyzontalnych w Polsce wyodrgbnia nowy

dziat dedykowany srodowisku — Green Desk.
Rusza projekt ,Alarm dla klimatu” — najwieksza
akgcja spoteczna w historii portalu, ktéra objefa
swoim zasiegiem 500 miliondw osoéb.

Gazeta.pl powotuje koordynatorke tresci
dotyczacych réznorodnosci i inkluzywnosci.
Projekt ,Rodzina+” otrzymuje nagrode

w prestizowym konkursie Global Media Awards,
organizowanym przez Miedzynarodowe
Stowarzyszenie Mediéw Informacyjnych INMA.

2022 Rusza serwis Ukrayina.pl.
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