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Felix to orzechowy ekspert, obecny na polskim rynku od 30 lat. Jego klasyczna niebieska puszka stata sie ikona,
a bohater marki - zaczepny Wiewior - ciekawym komentatorem ludzkich zachowan. Marka, zbudowana na
orzechowych klasykach, jest dzis liderem innowaciji produktowych zaréwno jesli chodzi o wiodace trendy zdrowego
i naturalnego zywienia, jak i technologie przygotowania orzechéw. Jej produkty odczarowuja kategorie stonych
przekasek, a Wiewidr nie tylko bawi, ale takze sktania do refleksji.
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Kontekst rynkowy

Rynek stonych przekasek w Polsce jest skoncentro-
wany i obejmuje takie kategorie produktowe, jak chipsy,
chrupki, orzechy, popcorn i produkty wypiekane.
W 2021 roku jego warto$¢ wyniosta ponad 4,8 miliarda
Zotych, a wolumen sprzedazy przekroczyt 170 tysiecy
ton. Jak wynika z badan, przecietny Polak skonsumowat
w tym okresie okofo 4,5 kilograma stonych przekgsek.

Oferta

Podstawg portfolio marki Felix sg orzeszki ziemne, do-
stepne w réznych odstonach i smakach. Ich cechg cha-
rakterystyczng jest duzy kaliber, ktdry stanowi wyrdznik
na tle oferty rynkowej, i jest zarazem gwarancjg najwyz-
szej jakosci produktu. Zastosowanie w ostatnich latach
unikatowej technologii przygotowywania orzeszkéw po-
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zwolito wzbogaci¢ portfolio o niebrudzace rgk Orzechy
z Pieca oraz ekstra chrupigce i intensywne w smaku
Orzeszki Diugo Prazone. Marka Felix ma rowniez silng
pozycie w segmencie orzechdw szlachetnych, od lat
dostarczajgc konsumentom najwyzszej jako$ci pistacje
czy orzechy nerkowca.

W odpowiedzi na trend zdrowego odzywiania i stylu
zycia powstata linia Felix Natura, obejmujgca mieszanki
oparte na orzechach oraz orzechy szlachetne: ner-
kowce, migdaty, orzechy wioskie czy laskowe — nieprze-
tworzone, bez dodatku soli i z gwarancjg $wiezosci.
Mtodszym konsumentom, szukajgcym nowych do-
Swiadczen i wrazen smakowych, marka oferuje linig
Felix Crispers — orzeszkdw ziemnych w panierce o réz-
nych smakach: od tagodnej papryki po wyraziste hot
& spicy.

Orzeszki ziemr
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Korzystajac ze swojej wiedzy na temat orzechow, Felix
wprowadzit do portfolio zupetnie nowa recepture ma-
sta orzechowego, wyrézniajgcego sie intensywnoscig
smaku, idealnie kremowa konsystencjg oraz tatwoscig
smarowania, produkowanego bez dodatku cukru i oleju
palmowego.

W szerokiej ofercie klienci mogg znalez¢ rowniez naj-
popularniejszy w Polsce popcorn do mikrofali, idealnie
pasujgcy do filmowych wieczordw.

Osiagniecia

Styszysz: orzeszki — myslisz: Felix. Marka to niekwestio-
nowany lider rynku orzechéw, z udziatem warto$ciowym
w segmencie orzeszkdw ziemnych na poziomie 27 pro-
cent (MAT Dec’21) i znajomoscig marki przekraczajaca
60 procent (TOM) — najwyzszg w kategorii.
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Konsumenci doceniajg nie tylko wysoka jakos¢ produk-
téw, ale takze pionierskie podejscie do wprowadzania
nowosci, czego przejawem sg liczne dowody uznania.
Orzeszki Ziemne Lekko Solone zostaly nagrodzone zto-
tym medalem w kategorii ,stone przekaski” plebiscytu
Najlepszy Produkt 2022 — Wybor Konsumentow. Felix
Crispers Jumbo Hot & Spicy otrzymaly w 2020 roku
srebrne godio w konkursie Ziote Innowacie FMCG &
Retail magazynu ,Hurt i Detal” oraz brgzowy medal w ka-
tegorii ,Stone i stodkie przekgski” plebiscytu Perty Rynku
FMCG; w 2019 roku wyrdznienie w konkursie Ztote
Innowagje przypadio orzeszkom Felix Diugo Prazone.

Promocja Marki

Pierwsza kampania reklamowa marki ruszyta w 1994
roku pod hastem ,Zycie nabiera smaku”. Ukuty dekade
pdzniej slogan reklamowy ,Matka Natura, ojciec Felix”

HISTORIA MARKI
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zostat wyrdzniony w Ogdlnopolskim Festiwalu Reklamy
Ztote Orly oraz wpisany do ,Stownika slogandw rekla-
mowych” PWN.

Od 2011 roku ton komunikacji marki jest utrzymany
w konwencji humorystycznej, a jego nieodtagcznym ele-
mentem stat sie uroczy i zabawny Wiewidr — Ekspert od
Orzechow, ktory w charakterystyczny dla siebie sposéb
komentuje otaczajgcg go rzeczywistose.

W 2013 roku, jako pierwszy brand w kategorii stonych
przekasek, marka Felix wkroczyta na megaboardy
uliczne, do tej pory zarezerwowane gtéwnie dla branzy
fashion. W kolejnych latach wykorzystata blisko 500 ci-
tylightow, pojawita sie na autobusach i tramwajach, za-
goscita w kinach i na state wkroczyta do social mediéw.
W 2014 roku w ramach kampanii ,Popotudnie
z Felixem” marka zorganizowata konkurs na limeryk,
w ktérym jurorem byt pisarz i literaturoznawca Michat

TO, CZEGO NIE WIESZ O MARCE

¢ Nazwa marki nawigzuje do facinskiego

znaczenia stowa ,felix”, czyli ,szczesliwy”.
® Orzechy marki Felix sprowadzane sa

z réznych zakatkéw Swiata: Argentyny,
Brazylii, Chile, Chin, Indii, Iranu, Turcji, USA
czy Wietnamu.

o W wypadku orzechéw Felix kontrola
jakosci rozpoczyna sie jeszcze zanim
surowce trafig do fabryki: plantacje
orzechéw sa audytowane i certyfikowane.
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- tyle lat obecnosci na polskim rynku
Swietuje w tym roku marka Felix.

Rusinek. W ciggu zaledwie pieciu miesigcy nadestanych
zostato ponad 1000 zgtoszen, a magazyn ,Twoj Styl”
okrzyknat kampanie jednym ze 100 najciekawszych life-
style’owych wydarzen roku.

W 2019 roku nastgpita zmiana stylu komunikacji marki:
Felix powrdcit z kampanig video, w ktdrej Wiewidr zostat
wprowadzony do $wiata ludzi. W tym samym czasie
w okresie Walentynek ruszyta réwniez pierwsza kam-
pania orzeszkéw w karmelu — Carmelove — wyjgtkowej
przekaski taczacej orzeszki Felix z karmelowg otoczka.
Rok 2021 to czas podkreslania walorow orzeszkow
w oparciu o ich widocznie wigkszy rozmiar i gwa-
rantowang jako$¢ — o czym marka Felix w humory-
styczny sposéb powiadomita konsumentow w reklamie
telewizyjnej.

Najnowsza kampania reklamowa koncentruje sig na
dwdch unikatowych liniach produktowych: Orzeszkach
z Pieca, ktdre dzigki wyjatkowej technologii produkcii nie
brudza rak i sg delikatne w smaku, oraz Orzeszkach Diugo
Prazonych o intensywnym smaku i wyjgtkowej chrupkosci.

www.felix.pl

1992 Na pdtki sklepowe trafia pierwsza puszka
orzeszkow Felix.

1994 Pod hastem ,Zycie nabiera smaku” rusza
pierwsza kampania telewizyjna orzeszkow
solonych. Marka rozwija portfolio — wprowadza
mieszanke studencka, orzeszki w miodzie
i papryce oraz orzechy szlachetne.

2001 Na rynku pojawiajg sie orzeszki w chrupigcej
skorupce. Felix Polska staje sie czescig The
Nut Company - lidera na rynku europejskim.

2002 Pierwsza reklama Felix Crispers ,,Gdzie chipsy
rabig, tam wiewidry lecg” otrzymuije
wyrdznienie podczas 5. edycji Festiwalu
Ztote Orly.

2005 Kampania reklamowa orzechow i bakalii ,Matka
Natura, Ojciec Felix” otrzymuje wyr6znienie
podczas 8. edyciji Festiwalu Ztote Orty.

2008 Rusza nowa kampania reklamowa mieszanki
orzeszkdw ziemnych i orzechéw nerkowca
- ,Felix zdrowo namieszat”.

2009 Z pofgczenia The Nut Company i Intersnack
powstaje Intersnack Group — jedna z najwiek-
szych w Europie firm z branzy stonych przekasek.

2011 Portfolio marki Felix powigksza sie 0 popcorn
do przyrzadzenia w kuchence mikrofalowe;.

2013 Rusza pierwsza reklama paluszkdw solonych
Felix oraz pierwsza kampania taczaca TV
i outdoor (chrupki Felix).

2014 Marka inauguruje kampanie orzeszkow
oraz konkurs na limeryk z Michatem Rusinkiem
w roli jurora.

2015 Dwie kampanie multiformatowe dla Orzeszkéw
Z pieca i nowego produktu Popcorners taczg
outdoor, Internet i kino.

2018 Marka Felix wprowadza do swojego portfolio
linie Felix Natura, ztozong z 6 mieszanek
orzechowych.

2019 Zmiana stylu komunikacji marki: Felix powraca
z kampanig video, a Wiewidr wkracza do
Swiata ludzi. Rusza kampania orzeszkow
w karmelu — Carmelove.
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