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EFL

GRUPA CREDIT AGRICOLE

EFL to prezna instytucja finansowa z ponad trzydziestoletnim doswiadczeniem, kadrg najwyzszej klasy specjalistow
i wyspecjalizowanym zapleczem infrastrukturalnym. Spétka jest czeScig miedzynarodowej Grupy Crédit Agricole.

Oferuje szeroki pakiet produktow takich jak leasing, pozyczka, wynajem dtugoterminowy, ubezpieczenia, faktoring oraz
profesjonalne doradztwo. Wspétpracuje z najbardziej liczacymi sie producentami i dostawcami maszyn, urzadzen,
pojazdéw oraz innych srodkéw trwatych.
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W biznesie

bezcenne

Dzieki sprawdzonemu

zaufanie jest

leasingowi EFL ze spokojem

rozwiniesz swojg firme

Kontekst rynkowy

Branza leasingowa finansuje co trzecig inwestycije pol-
skich przedsiebiorcéw. W 2021 roku udzielita tgcznego
finansowania o wartosci 88 miliardéw ztotych. Po raz
pierwszy portfel aktywnych umow leasingowych w za-
kresie finansowana ruchomosci byt wyzszy od salda
kredytow udzielonych firmom przez banki.

EFL jest jednym z najwazniejszych graczy w branzy
leasingowej w Polsce, aktywnym cztonkiem Zwigzku
Polskiego Leasingu. Od 1991 roku firma zdobyta za-
ufanie ponad 363 tysiecy klientow, ktorzy sfinanso-
wali aktywa o tgcznej wartosci blisko 78 miliardow
zZiotych. O sile marki, jej doswiadczeniu, jakosci ustug
i bardzo dobrych relacjach z klientami i partnerami
Swiadczg wyniki sprzedazy. W 2021 roku EFL poradzit
sobie zdecydowanie lepiej niz branza: leasingiem i po-
zyczka spotka sfinansowata aktywa o tgcznej wartosci
7,6 miliarda ztotych. Ten rekordowy wynik oznacza az
42-procentowy wzrost w poréwnaniu do 2020 roku.
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W tym samym czasie rynek odnotowat dynamike
nizsza o ponad 11 punktéw procentowych. W efek-
cie EFL zwiekszyt udziat w rynku z 8,6 w 2020 roku
do 9,3 procenta. W szczegdlnosci spétka zwiek-
szyta udziat w finansowaniu pojazdéw cigzarowych
i maszyn.

Od stycznia do grudnia 2021 roku firma sfinansowata
samochody osobowe i dostawcze o tgcznej wartosci
prawie 2,8 miliarda ztotych (+26 procent rok do roku)
oraz pojazdy ciezkie o wartosci prawie 2 miliardéw zto-
tych (+59 procent rok do roku). Wartos¢ leasingu i pozy-
czek udzielonych na zakup maszyn i urzadzeh wyniosta
prawie 2,8 miliarda ztotych, co oznacza ponad dwukrot-
nie wyzszg dynamike niz rynkowa.

Oferta

Oferta Grupy EFL obejmuije: leasing, pozyczke, wyna-
jem dtugoterminowy oraz zarzadzanie flotg pojazddw
osobowych, dostawczych i transportu cigzkiego; ustugi
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zwigzane z finansowaniem: ubezpieczenia, Centrum
Likwidacji Szkdd czy Centrum Sprzedazy Poleasingowej
i powigzane z nim aukcje internetowe sprzetu pokon-
traktowego; efektywne ustugi wspierajgce biznes: fak-
toring; ustugi smart business: Kartg Paliwowg z odro-
czonym terminem ptatno$ci czy dedykowany biezacej
obstudze umoéw Portal KlientEFL.

Bogata oferta pozwala klientom na wybér produktow
idealnie dopasowanych do potrzeb, a zréznicowany
wachlarz finansowanych aktywdw umozliwia obstuge
praktycznie kazdego typu biznesowej potrzeby: od
podstawowych narzedzi jak samochod osobowy czy
pojazdy przeznaczone do transportu ciezkiego, poprzez
wyposazenie biura, po maszyny i urzagdzenia dla branzy
budowlanej, produkcyjnej i medycznej, sprzety rolnicze
czy panele fotowoltaiczne.

Klienci EFL mogg korzysta¢ m.in. z elastycznego har-
monogramu spfat — Leasingu Swobodnego, ktérego
parametry modyfikujg samodzielnie. Te funkcjonalno$e,
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a takze dostep do procesdw posprzedazowych, firma
udostepnia poprzez internetowy Portal KlientEFL.
Oferta EFL obejmuije takze liczne produkty dodatkowe,
do ktoérych zaliczajg sie ubezpieczenia i karty paliwowe.
We wspdipracy z partnerami firma zapewnia ustugi
stanowigce dodatkowg warto$¢ dla klientow, takie jak
Centrum Likwidacji Szkoéd, pomagajgce w razie wy-
padku samochodowego z petnym odliczeniem VAT.
Firma wyznacza kierunek dla catej branzy takze w ob-
szarze automatycznego systemu scoringowego, ktdry
pozwala na automatyczne wydanie natychmiastowej
decyzji kredytowej, a takze obstugi Klienta i zdarzen
w umowie poprzez Portal KlientEFL. EFL umozliwia
zdalne, szybkie i bezpieczne podpisywanie umoéw
i obstuge z wykorzystaniem podpisu kwalifikowanego
i wideoweryfikacii.

Grupa EFL jest réwniez aktywnym uczestnikiem ,zielonej
rewolucji” na polskich drogach. Warto$¢ elektrycznych
samochoddw osobowych i dostawczych wyleasingo-
wanych przez EFL w 2021 roku byta az o 88 procent
wyzsza niz przed rokiem i wyniosta prawie 50 miliondw
Ziotych. Najczesciej wybierang przez klientow marka
byfa Tesla. Duzy udziat w ekoflocie finansowanej przez
Grupe EFL majg pojazdy ciezkie — warto$¢ udzielonego
finansowania wyniosta ponad 30 min, przy ponad 44%
wzroscie rok do roku. EFL jest takze liderem finansowa-
nia Tesli w Polsce.

Osiagniecia

EFL jest laureatem wielu prestizowych nagrod i wyrdz-
nien, takich jak: Najlepszy Partner w Biznesie, Ztota
i Diamentowa Prosperita, Premium Brand Firma Wysokigj
Reputacji, Laury Buildera, Firma Przyjazna Klientowi,
Finansowa Marka Roku, Marka Godna Zaufania 2016,
Well Power 2018, IPMA Global Project Excellence Award
2019, Firma Odpowiedzialna Technologicznie 2020,
Friendly Workplace 2020,Superbrands 2021, European
Content Awards oraz European Search Awards.
Ponadtrzydziestoletnie doswiadczenie biznesowe to
solidny fundament na przyszios¢. Dlatego EFL chce
dzieli¢ sie wiedza, wdrazajgc nowoczesne cyfrowe roz-
wigzania, tak by jeszcze sprawniej obstugiwaé swoich
klientow i partneréw.

HISTORIA MARKI

W ramach dziatart CSR firma od wielu lat angazuje sie
w liczne dziafania na rzecz $rodowiska naturalnego,
spoteczenstwa i gospodarki.

W 2021 roku, z okazji jubileuszu 30-lecia, wraz z wo-
lontariuszami i startupem Dotlenieni.org, posadzita na
Warmii las trzydziestu tysiecy drzew. Z poczucia odpo-
wiedzialnosci za srodowisko i z mys$lg o przyspieszeniu
cyfryzacji w biznesie aktywnie wigczyta sie w kampanie
#BiznesBezPapieru, zmniejszajgc jego zuzycie. Jako
wiodgcy gracz na rynku w finansowaniu samochoddw
elektrycznych EFL dotgczyt tez do grona partneréw
#elektromobilni — najwiekszej w regionie CEE kampanii
promujacej transport zeroemisyjny. Firma chce propa-
gowac zielone podejscie wsrdd mikro, matych i srednich
firm. Dlatego nie tylko udostepnia rozwigzania takie jak
leasing aut elektrycznych czy finansowanie paneli foto-
woltaicznych, ale rowniez edukuje i wskazuje korzysci,
jakie ptyng z ich wykorzystania dla ochrony klimatu,
poprawy zdrowia czy rozwoju gospodarczego. Razem
z bankiem Crédit Agricole EFL promuje tez kampanie
#MniejPlastiku. Wspdlna praca zostata zauwazona i na-
grodzona prestizowymi nagrodami — Eco-Inspiracja roku
2020 oraz Instytucja Roku 2021. W 2022 roku w ra-
mach kampanii pracownicy Grupy EFL i banku Crédit
Agricole wigczyli sie w akcje Wislana Odyseja, aby
wspdlnie zadbac o dobrostan Krolowej Polskich Rzek.
W 2011 roku wspdlnie z miedzynarodowymi partne-
rami EFL stworzyt tzw. Europejski Program Modernizacii
Polskich Firm (EPMPF). Celem projektu byto wspieranie
polskich przedsiebiorcéw poprzez zapewnienie im ta-
nich i tatwo dostepnych narzedzi finansowania inwesty-
¢ji, edukaciji oraz wsparcia w rozwoju inicjatyw.

W ramach wspdipracy z migdzynarodowymi in-
stytucjami  finansowym:  Europejskim  Bankiem
Inwestycyjnym, Bankiem Rozwoju Rady Europy oraz
Europejskim Bankiem Odbudowy i Rozwoju firma
wydaje raporty branzowe ,Pod lupg”, powstajgce na
podstawie autorskich badan opinii, przeprowadzanych
przez renomowane firmy badawcze na grupie 500 pod-
miotéw. Od 2015 roku publikuje takze kwartalne od-
czyty ,Barometr EFL". Jest to syntetyczny wskaznik,
informujacy o sklonnogci firm z sektora MSP do wzro-
stu (tj. rozwoju rozumianego jako stawianie sobie przez
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TO, CZEGO NIE WIESZ O MARCE

¢ Klienci EFL sfinansowali aktywa

o tacznej wartosci blisko 78 miliardéw
ztotych, co stanowi rownowartosé¢ budowy
39 stadionéw narodowych lub 162 budynki

Narodowego Forum Muzyki we Wroctawiu.
¢ EFL jest liderem w finansowaniu
samochododw elektrycznych.

¢ 93 procent Klientéw jest zadowolonych
z ustug EFL.

— 363 tysigce ——

- tylu klientéw zaufato dotychczas EFL.
To liczba niemal réwna populacji Bydgoszczy.

przedsigbiorstwa celéw zwigzanych ze wzrostem sprze-
dazy i produkcji, ekspansjg na nowe rynki i maksymali-
zacjg zyskow, co jest zwigzane z inwestycjami w Srodki
trwate). Prognozowana na dany kwartat kondycja finan-
sowa firm MSP daje punkt odniesienia do wnioskowania
0 zaktadanym kierunku zmian, ktore sprzyjajg wzrostowi
lub dziatajg hamujgco na rozwd;.

Promocja

Strategia komunikacji EFL uwzglednia réznorodne dzia-
tania, wsréd ktérych sg miedzy innymi: performance,
content marketing (artykuty, infografiki, raporty), wideo,
komunikacja w social media, eventy oraz inne dziatania
w kanatach witasnych, skierowane do klientow, partne-
row, dostawcow i pracownikéw catej Grupy EFL.
Komunikacyjnie firma kontynuuje kampanie ,, To sie uda!”,
skupiajgc sie na narracji o przysztosci, dajac partnerom
poczucie realnej wartosci oraz przekonanie, ze jest so-
lidnym partnerem. Ze wzgledu na niepewne czasy i po-
trzebe stabilnosci, key message kampanii to: ,W biznesie
zaufania jest bezcenne. EFL to godny zaufania partner
biznesowy, ktéry dostarcza sprawdzone produkty”.

www.efl.pl

1991 EFL powstaje jako jedna z pierwszych firm
leasingowych w Polsce. Wigkszos¢
konkurencyjnych firm z tamtego okresu zostaje
wchtonigtych przez banki i dziafa do dzi$ pod
zmienionym szyldem. Wyjatkiem jest EFL, ktéry
od 30 lat dziata pod tg samg nazwag i od
poczatku istnienia jest jedng z wiodgcych firm
w branzy.

1991-1996 EFL pracuje nad zwigkszeniem
dostepnosci leasingu w Polsce m.in. poprzez
rozwdj sieci sprzedazy oraz kanatu online.
Efektem tych prac jest ponad 25 tysiecy
klientow, ktorzy zawierajg ponad 45 tysiecy
umow na taczng kwote niemal 760 miliondw
Ztotych, zdobywajgc ponad 16-procentowy
udziat w rynku.

1997 EFL przejmuje Towarzystwo Ubezpieczeniowe
Europa.

1998 Spotka wehodzi na warszawska gietde.

2000 Spotka wehodzi na gietde londyriska.

2001 EFL staje sie czescig Crédit Agricole. Od tamte;
pory, korzystajgc z miedzynarodowego
dos$wiadczenia najwigkszej francuskiej grupy
bankowej, firma wprowadza do swojej oferty
produktowej szereg innowacyjnych rozwigzan
i opuszcza warszawski parkiet.

2004 EFL powotuje do zycia spotke flotowg
Carefleet, poszerzajgc oferte 0 najem
dtugoterminowy.

2011 W ramach Crédit Agricole powstaje Commercial
Finance — spotka faktoringowa, ktéra w 2015
roku zmienia nazwe na Eurofactor Polska SA.

2020 EFL nabywa od Grupy DBK 70 procent
udziatow spotki HAMA Polska, funkcjonujacej
na polskim rynku pod nazwg DBK Rental.

2021 Od maja spdtka HAMA, oferujgca wynajem
pojazddw uzytkowych, dziata na rynku jako
nowa marka TRUCK CARE sp. z 0.0.
Stworzenie nowego brandu pozwala na
ujednolicenie oferty w ramach catej rodziny
produktow Grupy Crédit Agricole.

2022 Grupa EFL przystepuje do programu
.M elektryk”.
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