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CISOWIANKA

Od ponad 40 lat Cisowianka butelkowana jest u zrédta nalezagcego do poktadéw wdéd nateczowskich, w okolicy
stynnego uzdrowiska, w jednym z najnowoczesniejszych zaktadéw w Europie. Podstawa filozofii dziatania producenta
- firmy Nateczéw Zdréj - jest zachowanie naturalnos$ci i pierwotnej czystosci wody.

Kontekst rynkowy

Rynek wod mineralnych w Polsce to jeden z najdyna-
miczniej rozwijajgcych sie sektoréw branzy spozywcze;.
Cisowianka od lat jest jego liderem i z roku na rok umac-
nia swojg pozycje, cieszac sie niestabngcym zaufaniem
konsumentow.

Jako Cisowianka Perlage — woda idealnie odpowiada-
jaca potrzebom restauraciji — jest siinym graczem w ka-
nale HoReCa. Jej obecnos¢ coraz silniej wida¢ takze na
rynkach zagranicznych; od kilku lat dostgpna jest pod
kazdg szerokoscig geograficzng — od Wenezueli, po-
przez kraje europejskie i kraje arabskie, az po Japonig
i Koree. Cisowianki Perlage mozna napic¢ sie w restaura-
cjach z gwiazdkami Michelin, w paryskim Colette Water
Bar czy w restauracjach w poblizu Kanatu Panamskiego.

Oferta

Cisowianka to marka oferujgca wody o réznym stopniu
nasycenia dwutlenkiem wegla w bardzo szerokiej gamie
opakowan — od standardowych butelek PET 1,5 i 0,5
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I, poprzez sportowg wersje PET 0,7 | i butelki szklane,
po puszke dedykowang linii Perlage. Moja Pierwsza
Cisowianka to z kolei woda dla dzieci, dostepna w spe-
cjalnie zaprojektowanych matych butelkach.

Wysoka specjalizacja zaktadu butelkujgcego, zajmuja-
cego sie wytgcznie wodg, pozwala na zachowanie jej
naturalnych witagciwosci i niszmienionych parametréw.
Niska zawarto$¢ sodu sprawia, ze Cisowianka nadaje
sie na kazda okazje: trening sportowy, dzien w pracy,
szkole czy przedszkolu, elegancka kolacje dla rodziny
lub przyjaciét.

Cisowianka Perlage stanowi odrebng kategorie — dzigki
zastosowaniu innowacyjnej technologii nasycania wody
naturalnym dwutlenkiem wegla uzyskano efekt gazowa-
nia podobny do tego, jaki obserwujemy w doskonatych
winach musujacych. Perlage zaliczana jest do najlep-
szych wéd $wiata i polecana przez sommelierdw i sze-
fow kuchni. Wersja gazowana i niegazowana dostepna
jest w eleganckich szklanych butelkach o pojemnosci
0,31 0,7 I. Wersja Perlage w puszce to z kolei propo-

zycja dla tych, ktérzy cenig sobie jednoczesnie wysokg
jakosc¢ i wygode.

Osiagniecia

Cisowianka to marka, ktdérg konsumenci od lat darzg
zaufaniem. Weditug badan przeprowadzonych przez
agencie Millward Brown wybiera jg co pigty Polak,
a ponad pofowa badanych poleca jg swoim znajo-
mym. Godto Superbrands 2022 jest juz jedenastym dla
Cisowianki. Rosnaca popularnos¢ i niestabngce zaufa-
nie — to ogromny sukces marki.

Cisowianka jest doceniana nie tylko przez konsumen-
tow, ale takze przez specjalistéw, i w wielu rynkowych
rankingach uznawana za jedng z najsilniejszych marek
w 0gdinej kategorii napojéw w Polsce.

Marka i jej wiasciciel — Nateczéw Zdréj SA (dawniej ZL
NateczOw Zdrdj) — otrzymujg nagrody réwniez poza
granicami kraju. W 2016 roku Nateczéw Zdr6j znalazt
sie na liscie tysigca najbardziej obiecujgcych przedsie-
biorstw Unii Europejskiej, przygotowanej przez specja-
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listow London Stock Exchange. Wsrdd migdzynarodo-
wych trofedw marki sg nagrody dla eksportowej marki
Perlage: Superior Taste Award, Gold Taste Award czy
dyplom Gourmet Waters International Contest AVPA.
O jej ogromnym sukcesie $wiadczy takze fakt, ze przez
5 lat — jako pierwsza polska marka w historii — byta ofi-
cjalnym sponsorem gtéwnym legendarnego wyscigu
historycznych samochodéw Mille Miglia.
Cisowianka stara sie wychodzi¢ poza schematy doty-
czgce wody i na biezgco $ledzi¢ ogdinoswiatowe trendy
oraz zmiany w $wiadomosci konsumentéw. Angazuje
sie rowniez w dziatania na rzecz swojego regionu. Na
przefomie 2017 i 2018 roku Nateczow Zdrdj SA, wia-
Sciciel marki, zakupit perte Nateczowskiego Parku
Zdrojowego — Patac Matachowskich, o ktéry zamierza
zadba¢ w duchu najlepszych tradycji uzdrowiskowych.
Cisowianka od poczatku swojego istnienia byta tez marka
wrazliwg spotecznie. Poczatkowo dziatata wytgcznie lo-
kalnie, ale w miare rozwoju firmy rozszerzyta zasieg akciji
pomocowych na caly kraj, a takze zaczeta wspoma-
ga¢ dziatania migdzynarodowe: od 2008 roku wspoinie
z Polskg Akcjg Humanitarng, wspomaga budowe studni
wodnych w Sudanie, a w roku 2016 nawigzata wspot-

HISTORIA MARKI

prace z UNICEF. Wspdina kampania z UNICEF, ktérej
celem jest zwigkszenie dostgpu do bezpiecznej wody pit-
nej dla dzieci z najbiedniejszych regionéw $wiata, wystar-
towata ponownie w 2018 roku. Wsparciu finansowemu
towarzyszyta akcja informacyjna o trudnosciach z do-
stepem do czystej wody pitnej w niektdrych regionach
Swiata i zagrozeniach z tym zwigzanych.

Promocja marki

CISOWIANKA to marka promujgca zdrowy i aktywny
tryb zycia. Od wielu lat marka jest oficjalnym partnerem
najwigkszych wydarzen sportowych w kraju, takich jak
Tour de Pologne, Cisowianka Mazovia MTB Marathon
i kilkudziesieciu innych imprez na terenie catego kraju.
Cisowianka Perlage to takze woda towarzyszgca spo-
tkaniom przy stole, dlatego dziatania promocyjne marki
zwigzane sg z gastronomig najwyzszej klasy. Od pra-
wie pieciu lat w koncepcie restauracyjnym Cisowianki
— Water&Wine — odbywajg sie spotkania w ramach
Perlage Tasting Club. PTC to program cyklicznych spo-
tkan szkoleniowych, organizowanych przez Cisowianke
dla partneréw z rynku HoReCa, skierowany do osob,
ktdre chcg poszerzy¢ swojg wiedze na temat réznorod-
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TO, CZEGO NIE WIESZ O MARCE

Nazwa marki pochodzi od wymyslonego
przez Stefana Zeromskiego

i opisanego w ksiagzce ,Ludzie bezdomni”
uzdrowiska ,,Cisy”.

12°C
- w takiej temperaturze, tozsamej

z temperaturg wody w zrédle w gtebi ziemi,
najlepiej smakuje Cisowianka Perlage.

nosci i smakow wod butelkowanych oraz prawidtowego
doboru wody do win i dan.

Od 2019 roku Perlage jest rowniez sponsorem mie-
dzynarodowego konkursu The Best Chef Awards.
W 2020 roku byta partnerem wirtualnej gali, a w roku
2021 podiefa sie strategicznej wspdtpracy, uzyskujac tytut
partnera gtéwnego catego wydarzenia, na ktdre sktadajg
sie migdzy innymi nagrody The Best Chef Award, cykl po-
drézy kulinarnych Food Mission 2021, panele dyskusyjne
Area Talks czy interdyscyplinarna konferencja tgczaca
Swiat nauki i gastronomii Food Meets Science.

www.cisowianka.pl

1979 Powstaje marka Cisowianka.

1999 Rusza firma Nateczéw Zdr¢j i rozpoczyna sie
modernizacja zaktadu.

2009 Do sprzedazy wchodzi Cisowianka Perlage.

2012 Marka wprowadza na rynek pierwszg w Polsce
wode w puszce.

2013 Startuje kampania promocyjna Cisowianki
z udziatem Moniki Bellucci.

2014 Perlage wchodzi do menu Colette Water Bar
i Grande Epicerie w Paryzu.

2015 Marka rozpoczyna wspdtprace z UNICEF.

2016 Perlage zostaje oficjalnym sponsorem gtéwnym
Mille Miglia.

2017 Cisowianka jest trzecig najsilniejszg marka
napojow bezalkoholowych w Polsce.

2018 Cisowianka po raz trzeci zostaje oficjalng wodg
Tour de Pologne.

2019 Marka obchodzi 40-lecie istnienia.

2020 Marka zostaje partnerem gtéwnym The Best
Chef Awards.
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