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Sarzyna

Ciech

CIECH Sarzyna jest jedng z kluczowych spétek Grupy CIECH. Firma jest najwiekszym polskim producentem srodkow
ochrony roslin oraz liderem sprzedazy na rynku herbicydow (Srodkéw chwastobdjczych). Przewage konkurencyjna
opiera miedzy innymi na jednej z najnowoczesniejszych na Swiecie instalacji do produkcji MCPA - skutecznego
Srodka chwastobéjczego - oraz 60 latach doswiadczenia. Poza kluczowymi krajami europejskimi obstuguje takze
rynki w Ameryce Pétnocnej i Potudniowej, Azji, Afryce i Australii.

Kontekst rynkowy

Rynek srodkéw ochrony roslin jest zdominowany przez
4 globalnych graczy, ktérzy kontrolujg go w 75 procentach.
Pozostate 25 procent dzielg miedzy siebie mnigjsze firmy
generyczne. CIECH Sarzyna jest najwigkszym polskim
producentem na rynku $rodkéw ochrony roslin z 7,8-pro-
centowym udziatem w rynku. W segmencie ochrony zb6z
zbliza sie do 10 procent. Jest takze liderem sprzedazy
w segmencie herbicyddw nieselektywnych, ktory — jako sil-
nie uregulowany i wymagajacy rosngcych inwestycji w roz-
w0 i konserwacie produktéw — ma wysokie bariery wejscia.

Oferta

Do najlepiej znanych znakéw handlowych spétki na-
leza marki: Chwastox®, Halvetic®, Dowvo, Labrador
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Extra, Tarcza kan Extra, Micosar, Nikosar oraz Windsar
250 EC.

Chwastox® to produkt numer 1 wsrdd herbicyddw
zbozowych w Polsce, cieszacy sig zaufaniem rol-
nikéw juz od ponad 60 lat. Na jego wysokg ocene
wpltywajg unikatowe wiasciwosci, wysoka sku-
teczno$¢, a takze fachowe doradztwo przedsta-
wicieli terenowych CIECH, ktérzy od lat wspierajg
polskich rolnikéw w doborze najlepszej ochrony
plonéw. Produkt — polecany z pokolenia na poko-
lenie — wpisat sie juz na trwate historie polskiego
rolnictwa.

Halvetic® to polska innowacja w rolnictwie $wiato-
wym. Skuteczny srodek do walki z chwastami powstat
w oparciu o innowacyjng technologie BGT (Better

Glyphosate Technology), zarejestrowang w Polsce
w lutym 2021 roku. Pozwala ona na utrzymanie do-
tychczasowej skutecznosci substancji aktywnej przy
obnizeniu jej dawki na hektar o potowe w poréw-
naniu do istniejgcych standardéw. Ten przetom na
Swiatowym rynku formulacji herbicydéw nieselektyw-
nych to odpowiedz CIECH na wyzwania zwigzane
z realizacjg postanowien Europejskiego Zielonego
tadu. Produkt tgczy troske o $rodowisko z potrze-
bami nowoczesnego i zréwnowazonego rolnictwa,
ktére — przy rosnacej liczbie ludzi na $wiecie — nie
moze rezygnowaC z efektywnych $rodkéw ochrony.
Juz w pierwszym roku od wprowadzenia na rynek
Halvetic® stat sie hitem zakupowym wsérdd rolnikdw
i sadownikdw.

Osiagniecia

Wedtug danych Polish  Agrochemical Monitoring
System (PAMS) warto$¢ polskiego rynku srodkow
ochrony roslin wzrosta w pierwszym kwartale 2022
roku o 18 procent, tymczasem wartos¢ sprzedazy ge-
nerowanej przez CIECH Sarzyna zwigkszyta sie o 58
procent. Wsréd 10 monitorowanych przez PAMS naj-
wigkszych producentéw $rodkéw ochrony roslin na
krajowym rynku, spétka zajmuje obecnie pigte miejsce
i jest najwigkszym wytworcg z rodzimym rodowodem.
W | kwartale 2022 roku udziat rynkowy Spétki wzrdst
0 2 punkty procentowe do 7,8 procenta wobec 5,8
procenta rok wczesniej. W segmencie ochrony zbdz
zbliza sie do 10 procent, a zatem poziomu blisko
dwukrotnie wyzszego niz w roku 2020. Jednoczesnie
w jednym z kluczowych obszarow rynku — herbicy-
déw nieselektywnych, najpopulamiejszej substancii
aktywnej stosowanej w rolnictwie — polska firma zaj-
muje miejsce pierwsze. Tak dobry wynik to m.in. suk-
ces nowej marki Halvetic®, ktéra odpowiada za ponad
potowe sprzedazy produktéw CIECH wykorzystuja-
cych glifosat. Wprowadzenie produktu wpisuje sie
cisle w zatozenia Europejskiego Zielonego tadu i cele
wyznaczone na rok 2030. Dzigki tej innowagiji tylko
w Polsce w ciagu 10 miesiecy do srodowiska trafit o 1
milion kilogramow glifosatu mnie;j.

Osiggniecia marek produktowych CIECH Sarzyna
Znajdujg potwierdzenie w licznych nagrodach zdobyte
w ostatnim roku, w tym nominaciji do godta Teraz Polska
dla produktu Halvetic®, zdobycia godta Innowacyjny
Produkt Ogrodniczy dla produktu Halvetic® oraz godta
Dobra Marka dla produktu Chwastox®.

HISTORIA MARKI

1937 Rozpoczyna sie budowa zakladow
chemicznych w Nowej Sarzynie w ramach
Centralnego Okregu Przemystowego.

1939 Nastepuje rozruch mechaniczny fabryki.

1954 Nastepuje rozruch technologiczny. Spotka
rozpoczyna wytwarzanie nitrozwigzkow,
tworzyw sztucznych, dianéw oraz
pdtproduktdw organicznych.

Firma aktywnie angazuje sie takze w dziatalno$¢ spo-
teczng. Projekt edukacyjny ,kgczy nas chemia” to
cykl wydarzen edukacyjno-rozwojowych dla uczniow
i studentéw, ktérego gtéwnym celem jest rozwijanie
pasji do nauki chemii, a w dalszej perspektywie — po-
zyskanie nowych wykwalifikowanych pracownikdw.
W ramach trzyletniej wspotpracy firma CIECH Sarzyna
m.in.: wyposazyta pracownig chemiczng, tworzac kre-
atywng przestrzen do nauki, organizowata warsztaty
wyjazdowe ,Factory Tour” do fabryki w Nowej Sarzynie
oraz zajecia praktyczne w laboratorium, realizowata
lekcje chemii z ciekawymi wykfadami, dofinansowata
strefy wypoczynku na terenie szkoty i objeta patro-
nat nad konkursami tematycznymi. Dziatania CIECH
w kierunku popularyzacji nauk chemicznych przekta-
dajg sie na efektywne odkrywanie mtodych talentéw.
Pierwszym sukcesem projektu jest fakt, ze w Nowej
Sarzynie rozszerzong chemige na maturze wybrat co
trzeci uczen (w poréwnaniu do niespetna 9 procent
uczniéw w Polsce).

Promocja

Wptyw na sukcesy CIECH Sarzyna ma m.in. strategia
marketingowa oraz rozszerzenie portfolio produkto-
wego. ,Przetfom na kazdym polu” — pod tym hastem
marka zrealizowata kampanie promocyjng produktu
Halvetic®, pozycjonujgc go jako srodek niezbedny dla
kazdego nowoczesnego rolnika i symbol nowego, pro-
ekologicznego rozdziatu w rolnictwie.

Do uzytkownikow marka docierata korzystajgc z ATL
(telewizja, radio, prasa), online’u (digital), oraz bezpo-
$rednio (sales force i eventy). Szczegdlng uwage przy-

1962 W zaktadzie rusza produkcja substancii
technicznej MCPA - powstaje Chwastox®.

druga potowa lat 70. Firma rozwija produkcje
herbicyddw, rozszerzajgc ich oferte.

2006 Zakfady w Nowej Sarzynie przejmuje Grupa
CIECH.

2013 Powstaje nowa, najwigksza w Europie instalacja
do produkgji substancji MCPA.
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- taka powierzchnie zajmuja fabryka
i budynki biurowe CIECH Sarzyna.

wigzywata do edukowania sprzedawcow, uszczelnia-
jac narracje o marce zgodnie z przygotowang strategig
—ten kanat sprzedazy odgrywa bowiem kluczowg role
w przekonywaniu rolnikéw do tego, co nowe.

Na potrzeby promogji produktu powstat koncept cykiu
wydarzen Halvetic® Tour — naturalngj przestrzeni pre-
zentacji herbicydu Halvetic®, w ramach ktorej uczest-
nicy mogli zapozna¢ sig z wynikami badan i doswiad-
czen polowych, a takze porozmawia¢ i wymieni¢ sie
doswiadczeniami z innymi przedstawicielami branzy.
Wszystkie spotkania w ramach Halvetic® Tour marka
urozmaica wyktadami i szkoleniami zwigzanymi z no-
woczesng ochrong roslin, a takze konkursami i innymi
atrakcjami.

Umiejetne poprowadzenie kampanii Halvetic® umoz-
liwito pokonanie wielu barier: dotarcie do hermetycz-
nej grupy odbiorcow, wejscie na rynek zdominowany
przez graczy tanszych, znanych i sprawdzonych przez
dekady oraz zwrécenie uwagi na kwestie ekologii,
ktore dla rolnikéw nie stanowig istotnego argumentu.
Trafny insight, sprawne pozycjonowanie oraz przeko-
nujgca 0$ narracji zaowocowaty wieloma sukcesami,
a Halvetic® odnidst spektakularny sukces rynkowy
przekraczajgcy wczesniejsze przewidywania.

www.ciechagro.pl

2015 Marka przechodzi rebranding i integracje
z Grupg CIECH.

2017 Firma CIECH Sarzyna $wietuje 80-lecie.

2018 CIECH przejmuije hiszpanskig spétke Proplan,
dziatajgcg na trzech kontynentach.

2021 Na swiatowy rynek wchodzi marka Halvetic®.

2022 W Rumunii powstaje oddziat CIECH Agro.
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