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JIGITAL

Angazujaca, uzyteczna, ekologiczna i zaawansowana technologicznie - taka jest wspoéiczesna reklama Digital
Out-of-Home, na ktéra stawiajg Swiadome marki. Wyr6znikiem Smart OOH, ktére tworzy AMS, sa dodatkowo ciekawe
tresci, skierowane do wiasciwej grupy celowej, angazujgce i podane w odpowiednim miejscu i czasie. Dopetnieniem
za$ - przetomowe technologie, ktérych uzycie sprawia, ze Digital OOH to kanat dotarcia, ktéremu blizej do mediéw
cyfrowych niz do powierzchni reklamowych tradycyjnego outdooru.

Kontekst rynkowy

Klienci dostrzegajg potencjat i ogromne mozliwosci
Zwigzane z nowoczesnym rozwigzaniem cyfrowym, ja-
kim jest Digital OOH. Polska nie jest pod tym wzgledem
wyjatkiem — w minionym roku warto$¢ tego kanatu ko-
munikagcji osiagneta poziom 64,6 min zt i stale rosnie.
AMS od lat wzbogaca swoje portfolio reklamowe zgod-
nie z aktualnymi trendami i potrzebami klientéw i ich
odbiorcéw. Ostatni rok byt dla marki wazny z punktu
widzenia wprowadzenia innowacji. W grudniu 2021
roku AMS wdrozyt programatyczny modelu zakupu
kampanii. Marka konsekwentnie rozwija takze najwiek-
szg na rynku sie¢ Digital Indoor w wystandaryzowanym
ukfadzie pionowym 65”. Galerie i centra handlowe, ktére
obejmuje ten system, odwiedza przynajmniej raz w mie-
sigcu az 10 miliondw os6b - tylu konsumentéw znajduje
sie w efektywnym zasiegu ekranéw cyfrowych AMS.
We wspotpracy z CitiesAl AMS wdrozyt rowniez zupetnie
nowy, przetomowy standard pomiaru ruchu wokét indo-
orowych nosnikéw reklamowych, oparty na setkach ty-
siecy zdje¢ analizowanych przez sztuczng inteligencje.

Oferta

AMS kontynuuje rozwdj oferty poprzez budowe unika-
towego w Polsce systemu 6 kanatow DOOH: cyfrowych
citylightéw w wiatach przystankowych, cityscreenéw na
kluczowych wielkomigjskich skrzyzowaniach, cyfrowych
nosnikéw indoorowych w centrach handlowych, ekra-

/24

EKO Premium Citylight

now sieci bankomatow, a takze Video OOH w klubach
fitness premium i pojazdach publicznego transportu
zbiorowego.

Umiejetnos¢ angazujgcego taczenia $wiata offline
Z kampaniami online w synergii z zaawansowanymi
technologicznie rozwigzaniami, takimi jak zakup progra-
matyczny czy retargeting, zapewnia markom wiekszg
elastycznos¢, efektywnose, precyzje dziatan reklamo-
wych i lepsze dotarcie do klienta.

Najwieksza w Polsce sie¢ nosnikow Digital Indoor w ga-
leriach handlowych dostarcza zbalansowany przekaz
informacyjno-reklamowy dzieki autorskiemu kontentowi
Cityinfo. Spetnia on role informacyjna, a takze dostar-
cza porad, ciekawostek i lokalnych informacji w réz-
nych kategoriach.

W 2022 roku firma poszerzyta swojg oferte o galerie
sieci Atrium Poland, tym samym zapewniajgc swoim
klientom mozliwos¢ reklamy w 20 najwigkszych pol-
skich aglomeracjach. Dodatkowo wprowadzenie prze-
tomowego modelu pomiaru ruchu z wykorzystaniem
sztucznej inteligencji ma szanse jeszcze bardziej zre-
wolucjonizowa¢ reklame cyfrowa. Precyzyjna wiedza
na temat wielko$ci ruchu w bezposrednim sgsiedztwie
pojedynczego nosnika Digital Indoor AMS, potgczona
z mozliwosciami dziatari kontentowych i konteksto-
wych sprawia, ze Digital OOH to nie zwykly plakat
na ekranie, a zupemie nowe mozliwosci kontaktu
z konsumentami.

Kampania AMS dla Zalando

W minionym roku AMS istotnie rozszerzyt réwniez swoja
oferte eko rozwigzan reklamowych, ktérych jest pionie-
rem na polskim rynku. Skiadajg sie na nig: system EKO
wiat z dachami rozchodnikowymi juz w siedmiu miastach
Polski (Krakéw, Poznan, Lublin, Szczecin, Warszawa,
Sosnowiec i Katowice), EKO stupy — najwigksza w Polsce
sie¢ stupow zasilanych energig stoneczng, EKO Busback
— miejska reklama w ruchu na zero- i niskoemisyjnych
pojazdach komunikacji publicznej oraz EKO Backlight
— zestaw proekologicznych rozwigzan, m.in. zmniejsze-
nie smogu $wietinego oraz certyfikowany ekologicznie
druk materiatdw reklamowych. Nowoscig w tegorocznej
ofercie jest EKO Premium Citylight — panel reklamowy
w istniejgcej EKO wiacie — za skorzystanie z niego AMS
w imieniu Klienta dodatkowo posadzi drzewo. Nowy pro-
dukt to kolejny krok w zielonej strategii firmy.

AMS posiada certyfikaty poswiadczajgce uczestnictwo
w systemie gwarancji sprzedazy energii z ekologicznych
zrédet. W 2022 roku firma przystapita do programu EKO
Premium Tauron i korzysta z energii elektrycznej, ktéra
w 100 procentach pochodzi ze Zrédet odnawialnych.
W 2021 roku, dzieki udziatowi w programie EKO Biznes,
AMS zakupit od Taurona energie pochodzaca z ekolo-
gicznych zrédet, zmniejszajgc emisje CO2 o 464 tony.

Promocja marki
AMS skupia si¢ na promocji marki opartej na dziataniach
kontentowych. Uruchomienie systemu Digital Indoor na

Cityinfo — kontent wyrdzniajacy sie w przestrzeni miasta

warszawskiej Sadybie zaowocowato akcjg specijalng
sprzatania otuliny Jeziora Czerniakowskiego. Na no$ni-
kach w galerii handlowej pojawity sie treSci dotyczace
najblizszej okolicy, aktualne newsy oraz archiwalne zdje-
cia i historie.

Juz po raz kolejny w Walentynki, tym razem we wspot-
pracy z T-Mobile, AMS umozliwit wyznanie mitosci
w czasie rzeczywistym na digitalowych nosnikach
w centrum 4 miast Polski. Podczas akciji , Teraz mitos¢
ma znaczenie” opublikowano ponad 500 wyznan.
Kontentowe dziatania zaplanowano réwniez z okazji Dnia
Matki — na nosnikach Digital Citylight i Digital Indoor pu-
blikowane byty ciekawostki, zagadki i zyczenia dla mam.
W ramach #DzienDzieckazAMS firma umoZzliwita dzie-
ciom pokazanie swoich prac plastycznych na cyfrowych
nosnikach na przystankach, w galeriach handlowych
oraz w warszawskim biurze.

Poza promocjg swoich dziatan i akcjami specjalnymi
AMS skupit sie na dziataniach CSR-owych, w tym roku
zwigzanych przede wszystkim z pomocag uchodzcom
z Ukrainy. W Cityinfo — kanale kontentowym, ktérego
logo zyskato w tym czasie btekitno-zétte barwy — po-
jawit sie dziat poswiecony Ukrainie. AMS przygotowat
dwujezyczne plakaty bedgce wyrazem solidarnosci
z walczacym o niepodlegtos¢ sasiadem, informujace
o dostepnych formach pomocy, a na cyfrowych ekra-

Digital Indoor - skuteczne narzedzie do kontaktu z markg

nach przy wspotpracy z OOHlife.org publikowat roz-
mowki polsko-ukrainskie oraz informacje dotyczace po-
mocy czworonogom — akcji adopcyjnych oraz przewozu
Zwierzat przez granice.

W Galerii Plenerowej tazienek Krolewskich, we wspdfpracy
ze Stowarzyszeniem Tworcow Grafiki Uzytkowej, AMS
umiescit prace graficzne artystéw z catego Swiata, ktére
tematyka dotykaly rosyjskiej agresji na Ukraing. STGU do
akgji zaangazowalo zaprzyjaznione instytucje z Ukrainy. 30
prac trafito réwniez na przystanki — na citylighty i cyfrowe
nosniki AMS w najwigkszych miastach. Akcja spotkata sig
Z ogromnym zainteresowaniem nie tylko w Polsce, a AMS
po raz kolejny udowodnit, Ze przestrzer publiczna to do-
skonate miejsce do komunikacji spoteczne;.

Osiagniecia

AMS od lat udowadnia, ze tworzenie SMART OOH
w smart cities jest nie tylko moZliwe, ale réwniez koniecz-
nie. Technologia, nowoczesne rozwigzania, dziatania pro-
$rodowiskowe, ciekawy kontent i zmiana postrzegania
reklamy OOH jako jako innowacyjnego i technologicznego
medium to wyrézniki marki. Dziatalno$¢ firmy jest doce-
niana zaréwno przez mieszkancow miast, jak i ekspertow.
Podczas Carbon Footprint Summit w Krakowie firma
otrzymata nagrode Carbon Footprint Challenge Awards.
Jury konkursu docenito zielone przystanki, EKO stupy
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TO, CZEGO NIE WIESZ O MARCE

AMS we wspétpracy Lenovo Polska
stworzyt pierwsza w petni zintegrowana
eko-kampanie OOH, ktéra zostata

zrealizowana w obiegu zamknigtym - po jej
zakonczeniu materialy reklamowe zostaty
poddane 100-procentowemu
certyfikowanemu recyklingowi.

— 1410 ton CO,, —

706,4 kg SO,, prawie tona NO i 78,9 kg pytéow
- tylu zanieczyszczen pozwolito uniknaé
zastosowanie energooszczednej
technologii LED na 1580 wiatach
przystankowych dla Warszawy.

solarne, EKO Backlighty i inne dziatania marki znaczaco
przyczyniajgce sie do ochrony planety.

Z kolei podczas Swiatowego Forum Miejskiego 2022
— World Urban Forum w Katowicach — AMS otrzymat
tytut Lidera Transformacji Energetycznej za realizacje
projektu 1580 wiat przystankowych dla Warszawy
z zastosowaniem energooszczednej technologii LED.
EKO wiata oraz EKO stup zostaty finalistami konkursu
Dobry Wzér 2021. Po raz dziewigty AMS otrzymat tez
zaszczytny tytut Mecenasa Kultury Krakowa.

Marka doceniana jest takze przez srodowisko me-
diowe. W corocznym raporcie Biur Reklamy Media
Marketing Polska zwyciezyta w 5 z 6 kategorii, w tym
w ocenie 0gdlnej biur reklamy outdoorowej, tym sa-
mym stajac sie najwyzej ocenianym przez klientow biu-
rem reklamy OOH 2021 roku.

www.ams.com.pl

HISTORIA MARKI

1990 Powstaje AMS Sp. z o.0.

1998 Spotka debiutuje na Gietdzie Papieréw
Wartosciowych.
Powstaje Zewnetrzna Galeria AMS — pierwszy
w branzy systemowy projekt z zakresu CSR.

1999 Marka wprowadza pierwszg nowoczesng sie¢
regularnych no$nikow podswietlanych
— backlightow 18m?.

2002 Udziaty AMS przejmuje Grupa Agora.

2004 Powstaje Galeria Plakatu AMS.

2005 Marka uruchamia projekt ,Bramy Kraju” oraz
program ,AMS dla Integraciji”.

2006 Poczatek ekspansji mebli miejskich.
W kolejnych latach firma realizuje pionierskie na
polskim rynku inwestycje w zrewitalizowanych
obszarach Szczecina, Warszawy i Wroctawia.

2008 AMS wprowadza pierwsza systemowa reklame
wewnatrz pojazddéw komunikacji pasazerskiej:
kanatu informacyjno-reklamowego CityInfoTV.

2011 Pojawia sie AMS Metrics — pierwsze na rynku
narzedzie do liczenia parametréw mediowych
reklamy zewnetrzne;.

2013 AMS podpisuje umowe koncesji na budowe
i utrzymanie 1580 wiat przystankowych
w stolicy i powotuje Fundacie ,,Akademia
Integraciji. Praca, Edukacja, Sport”.

2017 Firma wprowadza system nos$nikow Dynamic
Backlight — pierwszy krok w kierunku
systemowej digitalizacji OOH.

2018 Marka wprowadza nowg polityke handlowg
i cennik w oparciu o dane z badania
Outdoor Track. Na przystankach pojawiajg sie
pierwsze systemy cyfrowych Citylightéw
7 funkcjonalnosciami dla pasazeréw,

a na ulicach stupy solarne w petni zasilane
energig stoneczna.

2019 AMS przejmuje udziaty w spdice Piano Group
(DOCH).
Marka rozwija oferty eko: AMS otrzymuije
srebrng nagrode w konkursie Innovation za
projekt ,Zielone Przystanki” w Krakowie, buduje
EKO wiaty na warszawskigj Woli.

2020 AMS tworzy System Informacji Pasazerskiej
(SIP) na przystankach w Krakowie oraz
Poznaniu i otrzymuije za niego brgz w konkursie
Innovation oraz tytut finalisty konkursu Dobry
Wzér. Powstaje najwigkszy system EKO wiat
w Polsce — oferta eko jest sukcesywnie
powigkszana.

2021 AMS wprowadza programatyczny zakup
powierzchni reklamowej w Digital OOH.
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