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WIELKO@POLSKI

Marka Wielkopolski to synonim najwyzszej jakosci oleju i druga pod wzgledem popularnosci marka olejéw jadalnych
w Polsce. Produkty tfoczone ze starannie wyselekcjonowanych polskich ziaren stonecznika i rzepaku tacza tradycje
polskiej kuchni z nowoczesnoscia. Firma stale poszerza swoje portfolio m.in. o oleje smakowe tak, aby spetni¢ ocze-
kiwania najbardziej wymagajgcych konsumentéw i entuzjastow kulinarnych eksperymentow. Dzieki temu jest jednag
z wiodacych marek na rynku olejéw jadalnych w Polsce i od 10 lat znajduje sie w czotéwce sprzedazy.
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Kontekst rynkowy

Olej Wielkopolski obecny jest na polskim rynku od
2010 roku. Marka nalezy do spotki EOL (Edible Oils
Limited), powstatej w wyniku potgczenia firmy ADM
i koncernu Princes Ltd, czotowego producenta
zywnosci i napojow. Potgczenie marketingowego
doswiadczenia Princes Ltd oraz tancucha dostaw
ADM sprawito, ze EOL moze dostarcza¢ oleje ja-
dalne dla europejskich klientéw detalicznych i hur-
towych. Zakfad produkcyjny marki Wielkopolski,
zajmujacy sie ttoczeniem nasion oleistych i rafino-
waniem oleju, znajduje sie w Szamotutach pod
Poznaniem.

Rynek olejéw jadalnych jest jednym z najdynamicz-
niej rozwijajgcych sie sektorow branzy spozywczej.
Polscy konsumenci sg coraz bardziej swiadomi ko-
rzysci zdrowotnych wynikajgcych ze spozywania
réznego rodzaju olejow. Na rynku coraz czesciej po-
jawiaja sie nowe produkty z segmentu premium:
oleje smakowe i oleje ttoczone na zimno, a dla kon-
sumenta wazne sg nie tylko jako$¢ i smak oleju, ale
takze estetyczny wyglad butelki. Marka Wielkopolski
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ma réwniez w swoim portfolio oleje z segmentu pre-
mium, bedace odpowiedzig na rosngce oczekiwania
konsumentow.

Oferta

Produkty marki powstajg z najwyzszej jakosci sktadni-
kow dzieki czemu zachwycajg swojg jakoscig i sma-
kiem. Na asortyment marki sktadajg sie nastepujace
wyroby: e Olej Rzepakowy (poj. 0.9, 1, 2, 3 I) — fla-
gowy produkt marki ttoczony tylko raz z polskiego rze-
paku. Jest bogaty w witaming E oraz kwasy OMEGA-3,
idealny zaréwno do dan tradycyjnych jak i do nowo-
czesnych potraw. Dzigki stosowaniu (w litrowych butel-
kach) innowacyjnego rozwigzania — specjalnego korka
- butelka fatwiej sie otwiera, jej membrana bez problemu
sie odrywa, a olej dtuzej zachowuje swoje walory.
Ponadto korek ten pozwala na regulowanie strumienia
oleju co sprawia, ze fatwiej go dozowac. Korki produko-
wane sg w technologii minimalizujgcej emisje CO,,
e Olej Stonecznikowy (poj. 1 ) — bogaty w witaminy,
charakteryzujgcy sie delikatnym aromatem i smakiem,
ktory nie dominuje waloréw potrawy. Olej ten $wietnie

nadaje sie do stosowania na zimno i na goraco, ® Olej
Rzepakowy z Oliwag z Oliwek Extra Virgin (poj. 1 1)
- to zaskakujgce potgczenie oleju tloczonego tylko raz
Z nasion polskiego rzepaku i oliwy z oliwek extra virgin
zwanej ptynnym ztotem, z ktérej od setek lat stynie kuch-
nia $rédziemnomorska. Jest zrodtem witamin oraz cen-
nych kwaséw tluszczowych, e Olej Rzepakowy
Ttoczony na Zimno (poj. 500 ml) — to produkt doce-
niany przez ekspertow i znawcow kuchni. Naturalny
proces wykluczajgcy rafinacje pozwala na wydobycie
z ziaren tego, co w nich najlepsze. Dzigki ttoczeniu
nasion rzepaku na zimno, w temperaturze nieprzekra-
czajgcej 40°C — zachowuja one swdj unikalny, pier-
wotny smak.

Na rynku pojawit sie najnowszy produkt marki
Wielkopolski: Majonez Wielkopolski — nowy, wyjat-
kowy produkt, ktéry wzbogaca smak potraw i kana-
pek. Wytwarzany z Oleju Wielkopolskiego ttoczonego
tylko raz oraz z polskich jaj z chowu Scidtkowego.
Majonez Wielkopolski jest naturalnym zrodtem kwasow
OMEGA-3 i witaminy E. Dodatkowo wyréznia go ergo-
nomiczne opakowanie.
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Osiagniecia

Zarbwno konsumenci, jak i eksperci doceniajg wy-
sokg jakos$¢ produktow Wielkopolski. W 2016 i 2017
roku Olej Wielkopolski otrzymat nagrode TOP
PRODUKT Docen Polskie. Od lat wyrézniany jest
takze certyfikatem Znak jakosci Q, przyznawanym
najlepszym produktom na rynku. W 2017 roku
Wielkopolski zostat wskazany przez ,Wiadomosci
Handlowe” jako Ulubiona Marka Polakéw 2017 w ka-
tegorii Oleje. Z kolei w ubiegtym roku, po raz pierwszy
marka zostata wyrézniona tytutem Superbrands
Polska Marka.

Promocja marki
Marka Wielkopolski od kilku lat prowadzi intensywne dzia-
tania promocyjne — jest obecna zardwno w mediach trady-

cyjnych, jak i w Internecie, gdzie rozwija
swojg  komunikacje, zwracajgc szcze-
gding uwage na kanaly social media oraz
budowanie relacji z liderami  opini

i konsumentami.
Wielkopolski wedtug opinii konsumen-
téw, to wysokiej jakosci olej budzacy sko-
jarzenia zaréwno z tradycyjnymi rodzin-
nymi wartosciami jak i z nowoczesnoscia.
Sukcesem okazata sie bazujgca
na tych skojarzeniach kampania
reklamowa z udziatem ambasa-
dora marki — Damiana Kordasa,
zwycigzcy czwartej edycji  pro-
gramu MasterChef oraz jego babci
Feli. W spocie Oleju Wielkopolskiego
laureat popularnego show wraz ze
swoja babcig przygotowuje rézno-
rodne potrawy. Pomystowa kampa-
nia pokazafa szerokie zastosowanie
produktu, ktory spetnia oczekiwania
zaréwno mtodych, skorych do eks-
perymentow szeféw kuchni, jak i jej

weteranéw.

Ostatnie wydarzenia

Intensywne dziatania w zakresie zrownowazo-
nego rozwoju i ochrony srodowiska sg wpisane
na state w strategie rozwoju marki Olej
Wielkopolski. W 2018 roku Wielkopolski otrzy-
mat certyfikat ISCC, przyznawany firmom przy-
ktadajgcym szczegdlng wage do dbatosci o $ro-
dowisko naturalne. Podmioty certyfikowane ISCC
przyczyniaja sie do redukcji gazéw cieplarnianych,
zapewniajg zréwnowazone wykorzystanie gruntu
i ekologicznos¢ upraw, a takze dbajg o zachowanie
zrownowazonych relacji spotecznych, praw pracowni-

czych i praw cztowieka.
Potwierdzeniem proekologicznych dziatann marki
Wielkopolski jest takze zainicjowanie ogdlnopolskiej
akcji ,Zatrzymaj Bociana”. W 2018 roku firma wzigta
pod skrzydfa bociana biatego — symbol polskiego
krajobrazu i kultury. Kazdej wiosny coraz mniej tych
ptakéw wraca do Polski, co spowodowane jest m.in.
ograniczaniem powierzchni ich zerowisk i eksten-
sywnym rolnictwem. Olej Wielkopolski wspiera
Polskie Towarzystwo Ochrony Ptakéw pomagajgc
w odtwarzaniu zerowisk w dolinie rzeki Narew,
a takze prowadzac dziatalno$¢ edukacyjno-badaw-

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Kazda butelka Oleju Wielkopolskiego
zawiera 51proc. materiatéw z recyklingu (rpet).
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Tyle osobnikéw moga liczy¢ stada
wedrujacych bocianéw. Dzigki wsparciu
akcji #zatrzymajbociana mozemy sprawié,
ze do Polski bedzie wracaé coraz wiecej
tych pieknych ptakow.

cza na temat tego gatunku. Akcja ma takze udwia-
domi¢ konsumentom skale problemu i sprawi¢, aby
bocian biaty pozostat nieodtgcznym elementem kra-
jobrazu Polski. ,Twarzg” akcji ponownie zostat koja-
rzony juz z markg Wielkopolski Damian Kordas
- zwyciezca programu MasterChef, a prywatnie stu-
dent weterynarii. Istotnym wydarzeniem w zyciu
firmy w ostatnim czasie byto takze wprowadzenie na
rynek Majonezu Wielkopolskiego — nowosci w port-
folio produktowym marki Wielkopolski.

www.olejwielkopolski.pl
www.olejkonwenanse.pl
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HISTORIA MARKI

2010 Wielkopolski debiutuje na polskim rynku.

2014 Rozszerzenie portfolio Wielkopolskiego o oliwy
specijalistyczne: oliwe z oliwek i oliwe satatkowa.

2016 Odswiezenie identyfikacji wizualnej marki oraz
stworzenie  nowej, interaktywnej  strony
internetowe.

2017 Na rynek wchodzi nowa linia olejow smako-
wych: rzepak z chili, bazylig, czosnkiem oraz

mieszanka oleju kokosowego z rzepakowym.
Debiut produktéw wspiera ogdlnopolska kam-
pania telewizyjna.

2017 Start odswiezonegj strategii komunikagcji pod ha-
stem #olejkonwenanse opartej na aktywaciji kon-

sumenckiej oraz dziataniach w sieci.

Otrzymanie certyfikatu ISCC.

2018 Zainicjowanie ogolnopolskiej akcji ,Zatrzymaj
Bociana”, we wspdtpracy z Polskim Towa-
rzystwem Ochrony Ptakow.

Powigkszenie rodziny Wielkopolskiego o Majonez
Wielkopolski z oleju ttoczonego tylko raz.

2019 Wielkopolski, jako pierwsza marka w kategorii

olejow jadalnych, wprowadza butelke w 51 proc.
wykonang z recyklingu.
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