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Fit & Easy proponuje swoim klientom Swieze, myte, ciete, paczkowane warzywa oraz gotowe satatki. Produkty
firmy sa wygodne w uzyciu, odpowiednio skomponowane, swoja réznorodnoscig oraz pomystami na dania
inspirujg w kuchni. Produkty Fit & Easy sg zawsze gotowe do przygotowania positkbw na wszystkie okazje,
w ktérych potrzebne sa Swieze warzywa. Marka obecna jest nie tylko w Polsce, ale rowniez na innych rynkach,
np. w Niemczech oraz na Ukrainie. Wiascicielem marki jest firma Green Factory.
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Kontekst rynkowy

Fit & Easy jest niekwestionowanym markowym liderem
rynkowym w kategorii $wiezych, mytych warzyw. Marka
jest silna i rozpoznawalna, dobrze znana konsumentom.
Rynkowa kategoria $wiezych, paczkowanych, cietych
safat i warzyw jest stosunkowo mtoda, mimo to zyskuje
od wielu lat na popularnosci. Twércg zmian jest m.in.
marka Fit & Easy, ktéra jako pierwsza wprowadzita tego
typu produkty na polski rynek, wcigz inspiruje konsu-
mentéw i pracuje nad innowacyjnymi produktami oraz
nieustannie poszerza portfolio. W zgodzie z trendami
zdrowego zywienia, dbajgc o krotki czas przygotowania
positku, w roku 2019 firma wprowadzita dania gotowe
skomponowane ze $wiezych warzyw i makaronu lub
kaszy, tworzac tym samym nowa kategorie produktow.
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Oferta

Podstawg oferty Fit & Easy sg zawsze Swieze wa-
rzywa, gtownie sataty, wygodne w uzyciu (juz umyte,
pokrojone, odpowiednio skomponowane).

Jedng z gtdwnych linii sg produkty gotowe do dopra-
wienia: warzywa, takie jak np. rukola, roszponka, szpi-
nak oraz réznorodne mieszanki safat, wymagajgce
tylko uzupetienia o ulubione dodatki i sos. Wsrdd naj-
popularniejszych produktow znajdziemy m.in. mixy
PARTY, WEEKEND, ACTIVE i FAMILY.

Odrebng kategorig sg produkty gotowe do spozycia,
ktore w sktadzie zawierajg nie tylko duzg porcje
Swiezych warzyw, ale rowniez dodatki, np. ser,
migso, dressing, przyprawy. Produkty te to zaréwno
niewielkie satatki (Salad Shake) jak i wigksze porcje

(Lunch Box lub Lunch Menu). R6znorodno$¢ sma-
kow powoduje, ze kazdy znajdzie co$ dla siebie -
w ofercie znajdujg sie m.in. satatka z kaszg bulgur
i suszonymi pomidorami, satatka grecka, satatka
cezar, satatka z tunczykiem oraz z makaronem
i kurczakiem.

Oprécz dan na zimno firma proponuje produkty do
podgrzania w mikrofaléwce lub na patelni (Hot
Menu) z porcjg kaszy lub makaronu, $wiezymi wa-
rzywami z dodatkiem przypraw i odrobiny masta.
Jedng z ostatnich innowacji Fit & Easy jest wprowa-
dzenie kasz lub makaronu do dan. To pierwsze pro-
dukty na rynku, ktére w swoim sktadzie obok smacz-
nych kompozycji $wiezych safat i warzyw zawierajg
pozywng porcje weglowodanow.

AWARDED

Szeroki wachlarz produktow sprawia, ze mozna je wy-
korzysta¢ na wszystkie okazje — réznorodnos¢ oferty
umozliwia dowolne komponowanie dan.

Osiagniecia

Produkty Fit & Easy dwukrotnie otrzymaty nagrode
w kategorii ,Nowosci” podczas targdéw Eurogastro (rok
2012 — Satatka z szynka, 2018 — Mix mtodych listkdw
Romantica), co wskazuje na zaufanie klientoéw i ich
otwarto$¢ na nowe propozycje marki.

Marka Fit & Easy, bedac pionierem w kategorii mie-
szanek safat, w pierwszych latach wprowadzania pro-
duktéw na rynek edukowata konsumentéw w zakre-
sie przechowywania produktow w lodéwkach,
pokazywata, jak wiele jest rodzajow satat i czym roz-
nig sig miedzy sobg, podkreslata, ze produkty sg juz
umyte i nie nalezy ich my¢ ponownie w domu. Dzigki
temu obecnie wielu klientow Swiadomie wybiera kon-
kretne mieszanki satat, kierujgc sie ulubionymi sma-
kami oraz wiedzg, ze zachowanie ciggu chtodniczego
zapewnia trwato$¢ produktu. Ponadto marka od lat
udowadnia, ze przygotowanie smacznych, pemych
Swiezych warzyw positkébw moze by¢ tatwe
i przyjemne.

W strukturach firmy funkcjonuje Dziat Badan i Rozwoju,
ktory intensywnie pracuje nad nowymi produktami,
proponuje innowacyjne rozwigzania przy jednoczesnej
dbatosci 0 smak i réznorodnosé kompozyciji.

We wszystkich obszarach dziatalnosci firma mysli
o zrownowazonym rozwoju i dba o $rodowisko.
Prowadzimy ciggte prace i wdrazamy najnowsze roz-
wigzania prosrodowiskowe, w tym zastosowanie Su-
rowcow z recyklingu oraz jednolitych materiatow po-
zwalajgcych na 100 proc. recykling opakowan.
Sukcesywnie zmniejszana jest ilos¢ folii, plastiku i kar-
tonu w opakowaniach jednostkowych.

HISTORIA MARKI

Firma posiada wiasng oczyszczalnie sciekow i wspot-
pracuje z podmiotami recyklingowymi, dzigki czemu
surowce sg segregowane i przetwarzane do ponow-
nego uzycia.

Dbajac o bezpieczenstwo zywnosci firma uzywa do
produkcji surowcoéw pochodzacych wytacznie od cer-
tyfikowanych dostawcoéw: krajowych i zagranicznych.
Dodatkowo prowadzone sg analizy laboratoryjne obej-
mujgce szerokie spektrum parametrow mikrobiolo-
gicznych i fizygkochemicznych. Co wiecej: w zaktadach
przetwoérczych zostaty wdrozone i certyfikowane sys-
temy — FSSC 22000, IFS, SQMS, ISO 14001.

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Warzywa sg doktadnie dwukrotnie myte
— nie ma koniecznosci ich ponownego
mycia.

Chtéd i ,,lodowa woda” to naturalne
sposoby na zachowanie trwatosci

i wysokiej jakosci warzyw. Nie dodajemy
niczego innego do produktéw dla
zachowania ich swiezosci.

Réznorodnos$é produktéw i ich mozliwych
zastosowan pozwala ha skomponowanie
Promocija kazdego positku w ciagu dnia.

Na przestrzeni lat marka Fit & Easy promowana byta
dzieki réznym kanatom komunikacyjnym. Prowadzone
byly kampanie TV, digitalowe, prasowe oraz outdo- 2
orowe, loterie konsumenckie np. ,Nie przespij zimy”,
,Zakre¢ dietg z Fit & Easy”, sponsorowane wydarzenia
kulturalne i sportowe. Do promocji marki wykorzysty-
wane sg takze media spotecznosciowe. Firma chetnie
wigcza sie w akcje spoteczne np. w program ,Policz
sie z cukrzyca” organizowany przez WOSP. Produkty
Fit & Easy przekazywane sg rowniez do Bankéw
Zywnosci, ktére w 2019 roku przyznaly firmie
Green Factory tytut Lokalnego Darczyncy

Roku.

W 2017 roku zostato otwarte stu-
dio kulinarne Fit & Easy, w kto-
rym odbywajg sie spotkania

z klientami, dziennikarzami, )
blogerami. Jest to miejsce do ‘
prezentowania  produktow,

a takze poszukiwania inspira- \
cji i nowych smakow. \\\<
W styczniu i lutym 2020 roku .
marka przeprowadzita kampanig
reklamowg pod hastem ,Gotowe na
wszystko” pokazujgc, ze Fit & Easy to
produkty gotowe na wszystkie okazje,
w ktorych konsumenci majg ochote na
pyszne, Swieze warzywa. Gotowe na...
safatke, obiad, kolacje, kanapke, impreze
i wiele, wiele innych.

Tyle stopni ma ,lodowa woda”, w ktérej
myjemy warzywa. To ona zapewnia
$wiezos$¢ produktéw Fit & Easy.
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2006 Marka Fit & Easy pojawia si¢ na rynku jako pre-
kursor w kategorii mieszanek satat. Poczatkowo
portfolio obejmuje cztery podstawowe mie-
szanki. Z czasem pojawiajg sie nowe warianty
smakowe oraz produkty takie jak szpinak, ru-
kola i roszponka.

2012 Firma wprowadza na rynek warianty produktow
wzbogacone o dodatki typu ser, grzanki, kur-
czak i dressing, tworzgc tym samym nowg kate-
gorie tzw. gotowych satatek typu ,Lunch Box”.

2014 Ze wzgledu na rozwdj linii produktowych zostaje
otwarty drugi, nowoczesny zaktad produkcyjny
w okolicach Poznania.

i baza do ryby po grecku. Wszystkie tworzone,
by inspirowa¢ w kuchni i utatwia¢ przygotowa-
nie dan na kazda okazje. Ponadto marka wpro-
wadza na rynek gotowe dania z dodatkiem kasz
i makarondw, zarowno w wersji do przygotowa-
nia na ciepto, jak i na zimno, aby utatwi¢ zycie
osobom zapracowanym i zabieganym.

2017 Powstaje studio kulinarne w gtownej siedzibie
firmy — miejsce spotkan, rozmow, inspiracji, Szu-
kania nowych smakow i pomystéw na innowa-
cyjne produkty.

2020 Fit & Easy wprowadza opakowania ,otwérz-za-

2018 Do portfolio dotgczajg mieszanki mtodych list- mknij” — po raz pierwszy w tej kategorii.

kow, jarmuz oraz produkty sezonowe, np. zupa

krem z dyni, grillowy mix satat, barszcz wigilijny
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