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TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Pod koniec 2013 roku Grupe PSB tworzyto
428 sktaddw, 150 marketow PSB-Mréwka
i 27 centréw budownictwa PSB-Profi.

Sktady Grupy PSB dostarczajg co roku
materiatdw na budowe ok. 8-9 tys. domdw,
zaopatruje sie w nich ok. 40 tys.

firm budowlanych.

W roku 2013 ok. 1,5 min gospodarstw
domowych zrobito zakupy w sklepach Mrowka.

Grupa PSB jest najbardziej transparentng
siecig budowlang w kraju — centrala

Grupy PSB SA, jako jedyna firma w tej branzy,
publikuje swoje raporty roczne oraz wydaje
wiasne, comiesieczne analizy sektorowe.
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Grupa Polskie Skiady Budowlane SA jest najwigksza i najszybciej rozwijajaca sie
siecig dystrybucji materiatéw dla budownictwa, bazujaca na polskich, rodzinnych
firmach kupieckich. Gtéwna kompetencjg marki jest bardzo szeroka oferta materia-
téw i technologii, dostarczanych przez najwiekszych producentéw w Polsce, oraz
koncentracja na doradztwie i kampaniach edukacyjnych, promujgcych najnowsze
technologie i trendy w budownictwie. W 2013 roku marka obchodzita 15-lecie swej
dziatalnosci - dzi$ trudno wyobrazi¢ sobie gospodarczg mape Polski bez Polskich
Sktadéw Budowlanych, ktérych centrala miesci sie w Weteczu koto Buska-Zdroju.
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Kontekst rynkowy

W Polsce funkcjonuje ok. 10 tys. punktéw sprzedazy materiatow budowlanych, w tym ponad 6 tys. sktadéw, ok. 500 siecio-
wych marketéw i ponad 3 tys. sklepow specjalistycznych. kaczny rynek dystrybucii za 2013 rok szacuje sie na ponad 35 mid
zt, w tym na supermarkety przypada 13,4 mid zt, sktady 19 mid zt i sklepy specjalistyczne 3 mid zt. Grupa PSB ma 14 proc.
udziat w rynku krajowym, przy czym w sektorze hurtowym przekracza on 20 proc., a w sektorze marketow 5 proc. Gtowni
gracze na rynku to sieci marketéw — Castorama (37 proc. udziatu w rynku), Leroy Merlin (22 proc.) i Obi (18 proc.); na pozostate
5 sieci przypada 23 proc. rynku.

Markety Mrowka, liczace 150 placéwek na koniec 2013 roku, sa najliczniejszg siecig w Polsce i liderem w migjscowosciach
powiatowych i gminnych. W sektorze hurtowym 11 najwiekszych sieci tworzy 60 proc. rynku, Grupa PSB jest na nim
zdecydowanym liderem, a udziat 6 kolejnych sieci waha sie w przedziale 3,0-6,5 proc.

Oferta

Grupa PSB obstuguje gtownie sektor budownictwa indywidual- u
nego, dostarcza takze materialy na obiekty nie mieszkaniowe EGLOS PSB
i wielorodzinne. Dysponuie najszersza w kraju oferta materiatow iy
do budowy, remontu i utrzymania doméw, mieszkan i ogrodow
—250 tys. produktéw od ponad 500 dostawcdw, liderédw w swo-
ich branzach produktowych.

Gtowny asortyment w sktadach i centrach PSB-Profi stanowig
materialy $cienne, dachowe, chemia budowlana, izolacje
termiczne i wodochronne, sucha zabudowa, cement, instalacje,
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ogrodzenia, bramy, wyroby stalowe i kostka brukowa.
W marketach Mréwka sg to narzedzia, towary ogrodowe,
stolarka, farby, ptytki, ceramika sanitarna, wykonczenia,
wyposazenie kuchni i fazienek, artykuty dekoracyjne
i chemia gospodarcza. Okofo 45 proc. przychoddw catej
sieci PSB stanowig klienci indywidualni (budujacy, remon-
tujgey i utrzymujacy swoje posesie), 40 proc. to mate
i Srednie firmy budowlane, trzecia grupe odbiorcéw
stanowig niewielkie sklepy i sktady.

Grupa PSB od 15 lat pomaga tysigcom polskich rodzin
budowa¢ domy, a od dekady, dzieki marketom Mrowka,
takze dba o ich remonty, utrzymanie i upigkszanie. Od 2 lat,
wraz z najbardziej renomowanymi producentami, realizuje
program rozwaznego budownictwa — wskazuje, ze dom
to nie tylko cena jego budowy, ale takze koszt eksploatacii,
dbato$¢ o ochrone srodowiska i komfort mieszkania.

Osiagniecia

Kazdego roku spétka przeznacza kilkaset tysiecy zlotych,
w formie finansowej lub materialngj, na dziatania prospo-
teczne — opiekuje sie domami dziecka w powiecie buskim,
pomaga szpitalom, szkotom, organizacjom mtodziezowym,
rodzinom poszkodowanym, fundacjom i innym instytucjom
na terenie wojewodztwa $wigtokrzyskiego. Od 2006 roku
Grupa PSB SA jest Mecenasem Gtownym Festiwalu
Muzycznego im. Krystyny Jamroz w Busku-Zdroju. Pomaga
takze lokalnym klubom sportowym, w tym Koronie Kielce
(pitka nozna) i Vive-Targi Kielce (pitka reczna). Wspiera pro-
wadzenie wykopalisk archeologicznych na terenie Ponidzia
oraz wydaje wiasne publikacje, np. albumy fotograficzne
0 regionie $wietokrzyskim oraz bajki dla dzieci w postaci
audiobookéw o tematyce zwigzanej z budowg domu
i ogrodu. W latach 2012 i 2013 ok. 50 tys. dzieci z ponad
300 przedszkoli w catym kraju otrzymato te upominki.
Grupa PSB SA rokrocznie otrzymuje szereg nagrod
i tytutdw, a do najwazniejszych zaliczy¢ mozna m.in.:

e Godto promocyjne Teraz Polska (2002) za koncepcje
grupy zakupowo-sprzedazowej jako najbardziej efektywnej
formy pomocy matym i $rednim przedsigbiorstwom.

e Zlotg statuetke Lidera Polskiego Biznesu BCC (2002)
za zbudowanie nowoczesnej efektywnie zarzgdzajgcej
grupy przedsiebiorstw.

e Ztoty medal Miedzynarodowych Targobw Poznanskich
BUDMA (2002) za zintegrowany system budowy domdw — program ,,Buduj dom z PSB”.
e Dystrybutor roku” w kategorii sie¢ handlowa materiatow budowlanych — ASM —
Centrum Badan i Analiz Rynku, w latach 2003-2009.

¢ Polskiego Herkulesa miesigcznika ,Builder” za szczegdine sukcesy i ugruntowang
pozycje w branzy budowlanej w 2006 i 2007 roku.

e Pierwsze migjsce w konkursie spotecznej odpowie-
dzialnoéci biznesu (CSR) — ,Firma Dobrze Widziana” w wo-
jewddztwie swietokrzyskim — Business Centre Club 2010.

Promocja Marki

Zrownowazony, adekwatny do specyfiki sieci i kontekstu
konkurenciji marketing mix, stanowi podstawe komunikacii
PSB z dwiema odrebnymi grupami odbiorcéw — Klientami
indywidualnymi oraz firmami budowlanymi.

Dla marki istotne sg media o najwigkszym zasiegu, czyli
telewizja i radio, ale co roku wzrasta rola internetu.
Kwartalnik ,M jak mréwka” inspiruje i pomaga w urzgdza-
niu i utrzymaniu posesiji, doradza jak zarzadzac tg czescig
budzetu rodzinnego. Wiasna sie¢ ponad 800 billboardow
Zlokalizowanych przy sktadach i Mréwkach to doskonaty
no$nik  comiesiecznych  komunikatéw  reklamowych.
Markety Mréwka co miesigc kolportujg niemal 2 min gaze-
tek promocyjnych i posiadajg wiasny radiowezet, a szcze-
gdIny nacisk kladg na zaciesnianie relacji z lokalng spotecz-
noscig poprzez dzieci. Rokrocznie w okresie Swiat Bozego
Narodzenia i Dnia Dziecka Mrowki-maskotki odwiedzajg
lokalne przedszkola i szkoty, wreczajgc dzieciom drobne
upominki. Na poczatku roku szkolnego ucza, wraz
z Policjg, zasad bezpieczenstwa drogowego. Bardzo
dynamicznie rozwijana jest takze komunikacja poprzez
media spotecznosciowe — jedna trzecia placéwek detalicz-
nych zdobyta zaledwie w ciggu kilku ostatnich miesiecy
ponad 50 tys. fandéw na Facebooku.

Od 12 lat spotka wydaje dwumiesiecznik ,Gtos PSB”
— pismo skierowane do firm budowlanych (20 tys. egzem-
plarzy) i wszystkich szkét budowlanych w kraju (4 tys.
egzemplarzy), w ktorym propaguje najnowsze technologie
i materialy budowlane. Istotnym elementem umacniania
relacji sktaddw Grupy PSB SA z firmami budowlanymi jest
program lojalnosciowy ,Buduj z PSB”.

Wartosci Marki

Grupa PSB SA jednoznacznie méwi o tym, co robi i gdzie
dziata. Jest rodzinng, lokalng siecig, ktorej gtowng
kompetencjg jest obstuga budowy doméw, a takze
innych obiektéw. Drugi atut, szczegdinie zwigzany z migj-
scowosciami powiatowymi i gminnymi, to pomoc
w remontach oraz utrzymaniu posesji lokalnych miesz-
kancéw. Marka jest blisko oraz oferuje wiecej niz sprzedaz markowych produktow
— doradza, inspiruje, dostarcza materiaty na budowe, wspdtpracuje z dobrymi wyko-
nawcami budowlanymii architektami. Sktady i Profi to domena mezczyzn, w Mrowkach
przewazajg kobiety i dzieci.

www.grupapsb.com.pl

/ HISTORIA MARKI

1998: Powstanie firmy; do konca roku sie¢ to 60 hurtowni.

1999: Przystgpienie Grupy PSB do najwiekszej europejskiej federacji grup zakupowych
Euro-Mat stanowigcych statg inspiracje dla wielu rozwigzan biznesowych w PSB.
2001: Start programu ,,Buduj dom z PSB” — najwiekszej akcji wspierajgcej budownic-
two indywidualne w kraju; sie¢ to juz 200 firm kupieckich.

2002: Powstanie pierwszych marketow dom i ogrod PSB-Mrowka.

2004: Otwarcie wtasnego dziatu produkcji wyrobdw metalowych.

2010: Powstanie pierwszych, nowoczesnych centréw budownictwa PSB-Profi, beda-
cych hurtowniami nowej generagiji.

2011: Grupa to 300 sktaddw i niemal 100 Mréwek; przychody sieci przekraczajg
5mid zt.

2012: Powstanie Centrum Logistycznego: 10 tys. m? oraz 16 tys. miejsc paletowych.
2013: Otwarcie czterogwiazdkowego ,Hotelu Stoneczny Zdr¢j” w Busku-Zdroju
- Grupa PSB SA inwestorem i wigkszo$ciowym akcjonariuszem.
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