Nikon

At the heart of the image

Rynek
Nikon Corporation nalezy obecnie do najwiekszych

i najbardziej liczacych sie producentéw sprzetu
fotograficznego na swiecie. Wysokg pozycje na rynku
zawdziecza przede wszystkim swojej filozofi,
mowiacej, ze tylko produkt najlepszy jest
wystarczajaco dobry. Doskonata jako$¢ oferowanego
sprzetu, jego trwatosc i niezawodnos¢ pozwolity
Nikonowi zdoby¢ dla siebie przewazajaca czes¢ rynku
zawodowego oraz coraz liczniejsze grono amatoréw
na catym Swiecie.

Technologia cyfrowa sprawita, Zze rynek fotografii
radykalnie sie zmienit w ciggu ostatnich szesciu lat.
Rynek aparatéw cyfrowych na swiecie rozwija sie
niezmiernie szybko. Szacuje sie, ze w stosunku do
roku 2003 ich sprzedaz w roku 2004 wzrosnie o 60%.
Jednak rynek polski rozwija sie jeszcze szybciej.

W 2003 roku sprzedaz aparatow cyfrowych w Polsce
wyniosta 275 tys, a w 2004 osiagnie najprawdopodobniej
800 tys. sztuk i po raz pierwszy sprzedanych zostanie
wiecej aparatow cyfrowych niz analogowych.

Oddziat Nikona w Polsce zostat otwarty
w listopadzie 2003 roku. W ciggu 9 miesiecy, do
lipca 2004 roku, wartosciowy udziat w rynku aparatow
fotograficznych znacznie wzrést:
W segmencie aparatow
analogowych z 17 do 38%,

aparatéw cyfrowych z 2 do 12% i w najbardziej
obiecujacym segmencie — lustrzanek cyfrowych

-7z 12 azdo 72%. Celem Nikona jest utrzymanie tej
czotowej pozycji w lustrzankach cyfrowych, zdobycie
pozycji lidera w lustrzankach analogowych i miejsca
w pierwszej tréjce w kompaktowych aparatach
cyfrowych.

Osiggniecia

Najwazniejsze osiggniecie firmy Nikon w ostatnim
okresie to wprowadzenie na rynek w 2004 roku
amatorskiej lustrzanki cyfrowej D70. Ten aparat

w doskonaty sposdb potaczyt zalety lustrzanek
analogowych (np. szybkos¢) ze zdobyczami
technologii cyfrowej.

W ostatnich dwdch latach produkty firmy Nikon
zdobyty w Europie trzy najbardziej prestizowe
nagrody.

Najwieksza w Europie organizacja wydawcow
czasopism z branzy multimedialnej, EISA, uznata
analogowa lustrzanke przeznaczong dla amatoréw
aparatem roku 2003/2004 (European Camera of the
Year 2003/2004).

W tym samym czasie cyfrowy aparat kompaktowy
Coolpix SQ zdobyt tytut Best Product Design in
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Europe, przyznawany przez TIPA, organizacje
zrzeszajgcg wydawcow 31 czasopism branzowych
7 12 krajow europejskich.

Zaawansowanej cyfrowej lustrzance D70
przyznano w 2004 roku nagrody obu organizacji,
EISA i TIPA, jako ,najlepszej cyfrowej lustrzance
w Europie”.

W Polsce aparaty Nikon zdobywaty w ostatnim
roku liczne rekomendacje i wyréznienia od
branzowych pism: Foto Kurier, Zoom, Foto Video, Chip.

Historia

Nikon nalezy do najstarszych i najbardziej
doswiadczonych producentéw sprzetu
fotograficznego na swiecie. 25 lipca 1917 roku trzy
mate firmy optyczne z Tokio pofgczyly sie, tworzac
nowe przedsiebiorstwo — Nippon Kogaku Kogyo
(,Japonski producent szkta optycznego z Tokio”).
Nazwa dobrze odzwierciedlata oferte firmy

z pierwszych lat dziatalnosci. Produkowano wtedy
lornetki, lunety, mikroskopy i inny drobny sprzet
optyczny. Nieco pdZniej pojawity sie rbwniez pierwsze
obiektywy fotograficzne do aparatéw na ptyty szklane.

W roku 1946 firma rozpoczeta prace nad
prototypem pierwszego modelu Nikona, a dwa lata
pozniej Nikon | wraz z zestawem podstawowych
obiektywow trafit do sprzedazy. Byt to pierwszy
produkt opatrzony znakiem handlowym

Nikon.
Okazato sie, ze produkty Nikona nie
tylko doréwnuija jakoscig wyrobom
producentéw europejskich, ale
czesto je przewyzszaja. Kolejne modele
aparatéw, Nikon M i Nikon S,
umacniaty pozycje Nikona na rynku
aparatéw fotograficznych najwyzszej
jakosci. W latach 50. aparaty,
obiektywy i osprzet Nikona trafity po
raz pierwszy poza granice Japonii. Stato
sie tak za sprawa wojny w Korei i...
przypadku. Reporterzy wojenni, bedacy
Swiadkami wydarzen w Korei,
serwisowali swoj sprzet w Tokio. Tam tez
kilku z nich zetkneto sie po raz pierwszy
z produktami Nikona i uznato, ze japoriskie obiektywy
Nikkor sg lepsze od niemieckich konstrukcji Zeissa czy
Leitza. Reporterzy amerykanskich gazet szybko zaczeli
fotografowac sprzetem Nikona. Wkrétce powstato
pierwsze przedstawicielstwo Nikona poza terytorium
Japonii - Nikon Inc. w USA. W ten sposéb Nikon
zdobyt dla siebie ogromy rynek amerykaniski, rynek,
ktorego juz nigdy nie oddat.

W roku 1957 zaprezentowano bardzo wazny
model: Nikon SP — pierwszy aparat przeznaczony dla
fotografa zawodowego, wyposazony w wiele
nowatorskich rozwiazan, takich jak: wieloogniskowy
wizjer, migawka z tytanu czy mozliwosc¢
elektrycznego przesuwania filmu. W momencie
swojego debiutu byt to najnowoczesniejszy aparat
fotograficzny swiata. Model ten do dzi$ uwazany jest
za jeden z najlepszych aparatéw fotograficznych
wszechczasow.

Juz dwa lata pézniej Nikon przedstawit swoj
pierwszy model lustrzanki jednoobiektywowej — dzi$
juz legendarnego Nikona F. Nikon F, o wyjatkowo
wytrzymatej konstrukcji korpusu, wyposazony byt
w bagnetowe mocowanie obiektywow, ktdre wcigz
jest uzywane, nawet w cyfrowych lustrzankach firmy
Nikon.

D70 Nikon
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Niezawodnos¢ Nikona F doceniona zostata przez
Amerykanska Agencje Przestrzeni Kosmicznej NASA:
w latach 60. i 70. aparaty Nikon F stanowity
wyposazenie amerykanskich statkdw kosmicznych.

Ogromy udziat w budowaniu wizerunku i prestizu
firmy miaty obiektywy Nikkor, ktérych wybor
powiekszat sie z roku na rok. To wiasnie w dziedzinie
optyki Nikon wykazywat ogromng innowacyjnosc:
co roku powstawata jakas swiatowa nowosc.

Z pionierskich osiggnie¢ w dziedzinie optyki
warto wymienic: pierwszy obiektyw Swiata typu
,rybie oko”, pierwszy makroobiektyw do lustrzanki,
pierwszy obiektyw z korekcjg perspektywy,
wreszcie pierwszy udany obiektyw
zmiennoogniskowy zoom.

W latach 80. modele flagowe to: Nikon F3
— pierwsza lustrzanka $wiata wyposazona
w wyswietlacz LCD, oraz Nikon F4, uwazany przez
wielu za konstrukcje ,nie do zdarcia”, o perfekcyjnie
dopracowanej ergonomii i obstudze. W roku 1983
powstat Nikon F3AF — pierwsza seryjnie
produkowana lustrzanka wyposazona
w automatyczne ustawianie ostrosci.
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W ere profesjonalnych lustrzanek cyfrowych Nikon
wszedt w roku 1999 bardzo udanym Nikonem D1.
Aparat ten w harmonijny sposéb faczy solidnos¢,
uniwersalno$¢ i niezawodnos¢ tradycyjnej lustrzanki
profesjonalnej z niespotykana do tej pory jakoscig
obrazu cyfrowego. Firma od samego poczatku
uczestniczyta w cyfrowej rewolucji, poczawszy od
urzadzenia do przesytania obrazéw
fotograficznych NT 1000 w potowie lat 80.
az po wspdiczesne
profesjonalne aparaty
cyfrowe D2H,
oferujgce mozliwos¢
transmisji
bezprzewodowej
i cyfrowe lustrzanki
D70 przeznaczone na
rynek konsumencki.

Lata 2000-2004 to
okres wprowadzania
na rynek nowych
modeli
kompaktowych
aparatow z linii
Coolpix, z najbardziej
popularnymi
modelami:

Coolpix 990, Coolpix 4300,
Coolpix SQ.

Wyrdznikiem firmy ciggle pozostaje doskonata
znajomos¢ optyki — dziedziny, od ktérej wszystko sie
zaczeto. Firma Nikon nadal wytwarza wiasne szkto
optyczne, co zapewnia jej petna kontrole nad
produkcja obiektywow.

W Polsce od poczatku lat 90. aparaty Nikona
sprowadzane byty przez autoryzowanego
dystrybutora. Polski rynek aparatow cyfrowych
rozwija sie tak szybko, ze jesienig 2003 roku Nikon
podjat decyzje o otwarciu w Polsce wiasnego
oddziatu.

Produkt

Nazwa Nikon jest oznaczonych ponad 2,3 tys.
zréznicowanych produktow: aparaty fotograficzne,
obiektywy, lampy btyskowe, skanery, lornetki,
teleskopy, mikroskopy, okulary, okulary
przeciwstoneczne, sprzet okulistyczny i aparaty
stuchowe. Nikon to takze czotowy producent

w dziedzinie telemedycyny.

Jednak podstawowe dla Nikona sg aparaty
fotograficzne.

Nikon nadal produkuje lustrzanki analogowe serii F,
przeznaczone zarowno dla zawodowcow, jak
i zaawansowanych amatoréw.

Druga grupe aparatéw stanowia lustrzanki
cyfrowe serii D. Sg to nowoczesne konstrukgcje, ktore
oferuja najwyzszej jakosci zdjecia cyfrowe,

a w szybkosci dziatania nie ustepuja tradycyjnym
lustrzankom. Dla rynku profesjonalnego przetomowy
byt model D1, dla konsumenckiego — model D70,
dzieki ktéremu masowy odbiorca zyskat mozliwos¢
korzystania z technologii cyfrowej, dostepnej
weczesniej tylko dla zawodowych fotograféw. Aparat
w obstudze i dziataniu nie rézni sie od aparatu
analogowego, ale pozwala uzyska¢ wysokiej jakosci
obraz cyfrowy. Poniewaz jest zgodny z systemem
firmy Nikon, zapewnia wszechstronno$¢ i mozliwosc
rozbudowy. Liczba zalet i funkcji oferowanych przez
te lustrzanke satysfakcjonuje doswiadczonych
uzytkownikdw, a prostota obstugi pozwala korzystac
z niej takze osobom
poczatkujgcym w fotografii.

Z mysla o sympatykach
nieskomplikowanej fotografii
cyfrowej produkowana jest seria
Coolpix, zawierajgca wiele
réznorodnych modeli: od
kieszonkowych miniaturek na
wycieczke, poprzez eleganckie,
stylowe aparaty, az po
konstrukcje, ktore dzieki
najwyzszej mozliwej jakosci
doskonale nadaja sie do
zastosowan profesjonalnych.

Dzieki zaawansowanym aparatom, takim jak
Coolpix 8800 i 8400, szczytowe rozwigzania
technologii cyfrowej znalazty sie w zasiegu 0séb
powaznie traktujacych fotografie i jej mitosnikow,
ktorym zaoferowano szereg mozliwosci
zapewnianych do tej pory przez lustrzanki

analogowe. Produkty podstawowe, takie
jak Coolpix 320014100, s3 proste
w uzyciu, ale posiadaja
szereg zaawansowanych
funkgji.
Od wczesnych lat
90. firma Nikon jest
czotowym
producentem skaneréw
do filmow
fotograficznych. Te
urzadzenia stanowia
pomost miedzy
tradycyjna fotografia
analogowa a cyfrowym
przetwarzaniem
obrazéw. Najbardziej
zaawansowany skaner
Super Coolscan 9000 ED
zapewnia wyniki
poréwnywalne ze znacznie
drozszymi skanerami
bebnowymi, a prosty model Coolscan V ED to
produkt wysokiej jakosci przeznaczony do uzytku
domowego.

Ostatnie wydarzenia

W ostatnich latach dziatalnosci firmy Nikon
najwazniejszy jest nieustanny rozwdj lustrzanek
cyfrowych z serii D. W 2003 roku wprowadzono
szybkg lustrzanke cyfrowg D2H, przeznaczong dla
fotograféw sportowych i fotoreporteréw. Jest to
pierwszy produkowany seryjnie aparat umozliwiajacy
bezprzewodowa transmisje zdjec. Dzieki
zastosowanemu w lustrzance D2H
bezprzewodowemu przekaznikowi WT-1 firmy Nikon
zdjecia moga by¢ pobierane przez klienta w ciggu
kilku minut od ich zarejestrowania.

System byt testowany podczas rajdéw
samochodowych RAC World Rally rozgrywanych
w Walii. Zdjecia robione przez fotograféw z agendji
World Rally Pix, pracujacych ponad 70 km od
centrum prasowego w Cardiff, byty gotowe do
dystrybucji w serwisie internetowym worldrallypix.com
w Ciggu 90 sekund od zarejestrowania.

W 2003 roku ukazaty sie tez trzy nowe modele
skaneréw Coolscan, ktére znacznie udoskonalono
w poréwnaniu z wczesniejszymi urzadzeniami.

Jesienig 2004 roku, kontynuujac tradycje
tworzenia najwyzszej jakosci lustrzanek, firma
wprowadzita Nikona F6 — z mozliwoscia 41 réznych
ustawiert wybieranych przez uzytkownika, opcja
bezgtosnego przesuwu filmu i samodiagnozujgcym
sie systemem migawki.

Na poczatku 2005 roku na rynku pojawi sie cyfrowa
lustrzanka D2x z matryca 12,4 Mpix, ktéra bedzie
taczy¢ w sobie szybkos$¢ i wszechstronno$¢ dziatania.

Promocja

Choc¢ w latach 90. nie byty w Polsce prowadzone
spojne, dtugoterminowe dziatania promujace

i pozycjonujgce marke, byta ona znana i ceniona

— dzieki jej popularnosci na Swiecie, renomie wsréd
profesjonalistow i znakomitej jakosci aparatéw.

W ciggu pierwszego roku bezposredniej
obecnosci marki w Polsce Nikon rozpoczat
dtugookresowa kampanie, ktérej cele to zwiekszenie
Swiadomosci i budowa wizerunku marki. Kluczowym
elementem wizerunku marki jest profesjonalizm.
Kampania roku 2004, przebiegajaca pod hastem:
,Odwagi”, zostata podzielona na dwie czesci.

W pierwszej, przy wykorzystaniu gtéwnie prasy,
budowano swiadomos¢ marki jako skierowanej do
zaawansowanych amatoréw. Reklamowanym
produktem byt model D70. W drugiej czesci,
wykorzystujacej gtownie prase i internet,
reklamowano popularne aparaty cyfrowe serii
Coolpix SQ, faczace zaawansowang technike
7 tatwoscig obstugi.

Dodatkowo w prasie fachowej ukazywaty sie
reklamy profesjonalnych obiektywdw Nikkor
i najnowszej lustrzanki F6 (,Twarda sztuka”).
Informacja o tym aparacie zostata tez wystana do
300 zawodowych fotograféw i fotoreporteréw.

Dla szerszego grona zainteresowanych
przeznaczone byty promocje dajace mozliwos¢
zakupu zestawu: aparat cyfrowy Nikon/drukarka
kolorowa Epson. W nastepnych miesigcach aparaty
te, juz bez drukarki, oferowano po cenach
promocyjnych. W 100 wybranych punktach
sprzedazy zostaty umieszczone gabloty z szeroka
ofertg aparatow cyfrowych Nikon. W tysigcach
sklepdw, w ktérych dostepne sg aparaty Nikon,
znalazty sie tez ulotki, plakaty i standy reklamujace
aparaty serii Coolpix.

Osobnym przedsiewzieciem byt specjalny mailing
do 5 tys. laboratoriow fotograficznych i studiéw
graficznych, promujacy leasing profesjonalnych
skaneréw Nikon.

Skutecznos¢ tych dziatari potwierdza gwattowny
wzrost udziatu marki w polskim rynku. Mimo
ogromnej konkurencji Nikon szybko zajmuje pozycje
taka, jak w innych krajach europejskich.

Wartosci marki

Nikon rozwija nowoczesne technologie
przetwarzania obrazéw od wielu lat i jest kojarzony
Z najwyzsza jakoscia i niezawodnoscia. W marcu
2003 roku firma Nikon Corporation wprowadzita
nowy symbol marki oraz koncepcje ,transforming
imagination into creativity” (przeksztatcania
wyobraZzni w kreatywnosc).

Nowe hasto marki: ,At the heart of the image”
(,Gtebszy sens obrazu”) odzwierciedla cel firmy, ktéra
chce, aby ludzie realizowali swoje mozliwosci
tworcze poprzez fotografie, majac do dyspozycji
pewny, doskonaty sprzet.

Czego nie wiedzieliscie o marce
NIKON

> Do niemieckiego centrum serwisowego firmy
Nikon trafit na okresowy przeglad aparat F5.
Okazato sie, ze spust migawki w tym aparacie
nacisnieto 1 min 92 tys. 904 razy bez awarii.
Odpowiada to 34 godzinom ciagtego
fotografowania z szybkoscia osmiu klatek na
sekunde.

> Aparaty firmy Nikon byty uzywane
w temperaturach ponizej 50 stopni Celsjusza,
podczas skokéw spadochronowych z wysokosci
8 tys. metrow i przez profesjonalnych nurkéw
na gtebokosciach ponad 100 metréw.

> Astronauci na promie kosmicznym Discovery
w 1988 roku rejestrowali przebieg misji przy
uzyciu zmodyfikowanych wersji seryjnych
modeli aparatéw, m.in. matoobrazkowe;j
lustrzanki Nikon F3.

> Kampania ,Odwagi” byta tak sugestywna, ze
zdarzali sie klienci, ktérzy chcieli kupi¢ aparat
z reklam - w pokrowcu z tygrysiej skory albo
wygladajacy jak amerykanski futbolista.
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