Rynek
MTV, dostepna w sieciach telewizji
kablowej i na platformie satelitarnej Cyfra+,
jest kanatem tematycznym,

muzycznym i rozrywkowym.
Konkurentami stacji sa inne kanaty
kablowo-satelitarne, ze szczegdlnym
uwzglednieniem programoéw
skierowanych do mtodej grupy
docelowej.

Obecnie w Polsce dostepnych jest
9 kanatow muzycznych. Cztery z nich to
stacje lokalne (MTV Polska, MTV Classic,
VIVA Polska oraz 4funTV) i tylko w nich
mozliwe jest zamieszczanie reklam przez
polskich reklamodawcow.

W rankingu ogladalnosci (w grupie
wiekowej 13-24, wsrdd stacji kablowo-
satelitarnych w ostatnim kwartale
2004 roku) MTV Polska znalazta sie na
drugim miejscu po kanale Viva Polska,
ktérego wiascicielem, podobnie jak MTV,
jest obecnie koncern Viacom. taczny
udziat stacji muzycznej w rynku
ogladalnosci kanatéw kablowo-
satelitarnych w mtodej grupie docelowej
(13-24) wynosi 8%.

58% widzéw MTV Polska pochodzi
z duzych miast (powyzej 50 tys.
mieszkancow). Polscy widzowie MTV najchetniej
ogladaja reality shows. Do najpopularniejszych
programow w MTV Polska naleza: Jackass, Rodzina
Osbourne’dw, MTV Dismissed i Chce miec¢ znang
twarz.

Widzowie MTV Polska to ludzie:

.

niezalezni i zamozni (47% zarabia powyzej Sredniej

krajowej);

chetnie wybierajacy znane marki;

lubigcy gadzety i nowinki technologiczne;
otwarci na nowe trendy;

aktywnie spedzajacy wolny czas;
stawiajacy na oryginalnos¢ (trudno im
zaimponowac).
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MTV Networks Europe, nalezgca do
ogolnoswiatowej sieci MTV, nadaje swoje programy
do 120 mIn gospodarstw domowych w Europie
(w Polsce ponad 2,1 min) poprzez telewizje
satelitarna, naziemnga oraz sieci kablowe.

MTV na catym swiecie oferuje swoim widzom
najlepsza muzyke lokalng i Swiatowa, mozliwosc¢
ogladania wystepdw gwiazd (czesto na zasadach
wytacznosci), wiele premierowych teledyskow, a takze
najnowsze informacje ze swiata show-biznesu.

Osiagniecia

Najciekawsze osiggniecia ostatnich lat to m.in.:
sukces kampanii re-launchowej w kwietniu 2004
roku, dzieki ktorej ogladalnos¢ MTV wzrosta ponad
dwukrotnie;
wylansowanie przez MTV Polska szeregu
lokalnych produkgji: serial MTV Przyjaciofki,
MTV Select, MTV on the Beach, MTV towi;
nominacje dla polskich artystow do prestizowych
nagrod MTV Europe Music Awards i promocja
zwyciezcow w Europie (np. zespot Myslovitz).

Sposréd osiggniec globalnych warto wspomniec
to, ze MTV po raz piaty z rzedu okazafa sie Najdrozsza

Marka Medialng Swiata. Wynika tak z jednego

z najbardziej prestizowych rankingdw,
opublikowanego 22 lipca przez Business Week oraz
Interbrand. Wsréd 100 najdrozszych marek $wiata,
gdzie czotowe pozycje zajety koncerny Coca-Cola,
Microsoft oraz IBM, MTV zajeta 47. miejsce.

Historia

MTV, czyli Music Television, powstata w 1981roku

w Stanach Zjednoczonych jako telewizja muzyczna
dysponujaca zaledwie 180 teledyskami,
docierajgca do niespetna 2-milionowej
widowni. Od ponad 20 lat jest jednym

7 najciekawszych zjawisk wspodtczesnej
kultury masowej. Stata sie istotnym
czynnikiem kulturotwérczym — wptywa
na mode, gusta, sposoby konsumpdji, styl
zycia.

MTV nalezy dzi$ do MTV Networks,
ktéra z kolei jest czescig sktadowa firmy
Viacom. Viacom jest wiodaca globalng
firmg medialng, liderem w takich
dziedzinach, jak: telewizja kablowa,
produkgcja i nadawanie programaow,
radio, reklama zewnetrzna.

Obecnie MTV to: widownia liczaca
1,5 mld 0séb w 140 krajach, dziesigtki
tysiecy teledyskow, program nadawany
24 godziny na dobe, skierowany do
widzow w wieku 13-29 lat.

Do Europy MTV zawitata 1 sierpnia
1987 roku. W 1996 roku rozpoczat sie
program regionalizacji, a jego rezultatem
byto powstanie kolejnych niezaleznych
serwiséw programowych,
dostosowanych do specyfiki kulturowej
i jezyka danego regionu:

MTV Wielka Brytania i Irlandia,

MTV Central (Niemcy, Austria,
Szwajcaria),

MTV Wiochy,

MTV Nordic (Skandynawia, Republiki
Battyckie),

MTV European (Europa Pétnocna,
Wschodnia, Izrael, Turcja, Afryka
Potudniowa),

MTV Polska,

-
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MTV Francja,
MTV Niderlandy,
MTV Hiszpania,
MTV Rumunia,
MTV Rosja,

MTV Portugalia.

MTV Polska wystartowata 7 lipca
2000 roku. Podczas imprezy inauguracyjnej
nowego kanatu na sopockim molo przy
muzyce Kayah, Reni Jusis, Groovekojada
i Myslovitz bawito sie 30 tys. 0séb. Gwiazda
wieczoru byfa brytyjska grupa Moloko.

Kanat ten powstat z potgczenia
europejskiej filii MTV z polskim kanatem
muzycznym Atomic TV. W nowo powstatej
spotce MTV Networks Polska sp. z 0.0. po 50%
udziatéw objety MTV Networks Europe oraz
UPCTV.

Wkrotce po narodzinach MTV w Polsce, juz
29 czerwca 2002 roku pojawit sie siostrzany
kanat MTV Classic dla mitosnikow muzyki lat 70., 80.
i 90., wzbogacony dodatkowo polskimi teledyskami
z tamtych lat oraz najwiekszymi przebojami nowego
milenium. Inauguracje celebrowaty 4 tys. fanéw tej
muzyki podczas koncertu w Operze Lesnej
w Sopocie w towarzystwie takich artystow, jak: Bajm,
Budka Suflera, Lady PankiT. Love.

Produkt

MTV Polska nadaje program 24 godziny na dobe; jest
on odbierany w ponad 2,1 mIn gospodarstw
domowych w catej Polsce.

Kanat oferuje duzo muzyki, ale takze programy
rozrywkowe, takie jak: Rodzina Osbourne'éw, The Trip,
MTV Dismissed czy MTV towi.

Kanat MTV Polska jest dostepny w wiekszosci sieci
kablowych w kraju, w tym we wszystkich
najwiekszych: Aster, UPC Telewizja Kablowa, Vectra,
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Poznanska Telewizja Kablowa oraz na
platformie cyfrowej CYFRA+.

Posiada rowniez strone internetowg
www.mtv.pl.

MTV Classic to takze program nadawany
24 godziny na dobe, w jezyku polskim.

Muzyczna oferta MTV Classic to
najpopularniejsi artysci ostatniego 30-lecia,
tacy jak U2, Jennifer Lopez i Joe Cocker.

Ten kanat oferuje wiele programow
muzycznych i o muzyce, takich jak: Classic 80,
MTV Unplugged czy formy wzorowane na VH1
— Behind the Music, Storytellers.

MTV Classic od poczatku posiada witryne
internetowa www.mtvclassic.pl, gdzie fani
moga znalez¢ informacje o interesujacych ich
programach i godzinach emisji.

%

MTV Polska wydata takze ptyty z muzyka MTV:
20 Klubowych vol. 1, 2, 3 oraz Polisz MTV vol. 1-4

Ostatnie wydarzenia

Re-launchowa kampania ,MTV - to wszystko nasza
wina” w kwietniu 2004 roku pozwolita na zmiane
profilu stacji, zwiekszajac tym samym jej ogladalnos¢
ponad dwukrotnie. Nowa, atrakcyjna ramowka
zaproponowana przez stacje spowodowata,
Ze widzowie poswiecaja na ogladanie MTV znacznie
wiecej czasu, srednio 33 minuty w ciggu dnia.

MTV Polska weszta w struktury MTV Emerging
Markets. 20 lipca 2004 roku Dean Possenniskie,
szef MTV Emerging Markets, przejat obowigzki
kierujgcego MTV Polska; tym samym stacja stafa sie
czescig MTV Emerging Markets. Do Emerging Markets
naleza w tej chwili kanaty MTV Europe, VH1 oraz
Nickleodeon, nadajgce swdéj program m.in. na
Wegrzech, w Czechach, Stowacji, Turgji i Izraelu.

Koncern Viacom, ktory jest wspétwiascicielem
(razem z UPCTV) MTV Polska, kupit w roku 2004 Viva
Media, wtasciciela m.in. kanatu Viva Polska.

Promocja

Kampania reklamowa MTV prowadzona jest
wylacznie poprzez nosniki jakosciowe, ktore
gwarantuja dotarcie do najbardziej wartosciowych
widzdéw (kino, prasa, radio, internet).

MTV promuje wybrane pasma programowe, jak
rowniez same programy.

Przekaz reklamowy jest zawsze dwuznaczny
- majacy zaintrygowac, wywota¢ emocje i zapas¢
w pamiec.

Hasto ostatniej kampanii reklamowej brzmi:
,MTV — to wszystko nasza wina”".

Wartosci marki

,Muzyka jest sercem wszystkiego, co robimy w MTV.
Poprzez kreacje, innowacje i nasze unikalne podejscie

>

docieramy do miodziezy z catego $wiata tak,
jak zadna inna marka nie potrafi" — powiedziat
Brent Hansen, President & Chief Executive,
MTV Networks Europe.

MTV to:

kreowanie trendow,

ciagte innowadje,

niepowtarzalnos¢,

elastycznos¢,

zréznicowana oferta programowa,

wielos¢ gatunkdw muzycznych,

informacje, newsy,

ciekawostki,

zaangazowanie spoteczne.

MTV to w oczach widzéw, konsumentow
i reklamodawcow jedna z najbardziej
atrakcyjnych marek na swiecie. MTV jest
autorytetem w oczach mtodziezy, ktéra
kieruje sie tym, co MTV uwaza za ,cool”.

MTV to doskonate narzedzie do
repozycjonowania marki i image'u firmy, zmiany
wizerunku, jak i pobudzania $wiadomosci marki.
Konsumenci w inny sposéb postrzegaja
reklamodawcow pojawiajacych sie w MTV.

MTV to wiarygodne Zrédto informacji: ikona
popkultury i autorytet dla swojego pokolenia.

Czego nie wiedzieliscie 0 marce
MTV

2 W tym roku MTV w USA uruchomita kanat
telewizyjny poswiecony w catosci tematyce
gejowskiej — LOGO.

> MTV aktywnie wspiera akcje i kampanie
spoteczne, takie jak: Staying Alive na rzecz
uswiadamiania mtodych ludzi o AIDS czy tez
MTV EXIT przeciwko wykorzystywaniu
seksualnemu kobiet.

> Najpopularniejszym programem w historii stacji
jest reality show Rodzina Osbournedw, ktoéry
pokazuje zycie gwiazdy rocka Ozzy'ego
Osbourne’a i jego rodziny.

D Wéréd prezenteréw MTV Polska znalazt sie
rowniez Andrzej Lepper, ktéry zapowiedziat
ulubione piosenki w primaaprilisowym
programie.

> Nagrody MTV Europe Music Awards oglada co
roku miliard widzéw na catym swiecie, czyli tylu,
co Oscary.

) Pierwszym teledyskiem, jaki nadata MTV, byt
,Video killed the Radio Star” zespotu The
Buggles, a pierwszym teledyskiem MTV Polska
- JakajaKayah” Kayah.
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