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Kazar

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Marka wspiera mtode talenty w dziedzinie
mody, organizujgc konkursy dla debiutantow.
Wspotpracuje m.in.: z Fashion Designer
Awards. W ramach Konkursu Kazar Design
Project uczestnicy projektujg buty, ktore majg
szanse stang¢ na pdtkach salonéw Kazar.

W salonach Kazar nagrywano fragmenty
popularnych seriali i programéw — Teraz albo
nigdy, Top Model, Prawo Agaty.

Kazar to marka, ktora wybierajg gwiazdy

i projektanci m.in.: Kasia Zielinska, Aleksandra
Szwed, Edyta Herbus, Ania Czartoryska,
Weronika Rosati, Borys Szyc, Natalia
Jaroszewska, tukasz Jemiot.

W 2012 roku salony Kazar odwiedzito
9 000 000 klientow.
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Kazar to wiodaca marka na polskim rynku mody. Oferuje wysokiej jakosci obuwie,
torebki, teczki i akcesoria. Wyrdznia si¢ przejrzystym wizerunkiem. To marka nie-
przecietnie ambitna, odwazna w realizacji celow i oferowaniu mody na Swiatowym
poziomie. W kwestii trenddéw, jakosci i profesjonalnego zarzadzania nie uznaje
kompromiséw. Swéj sukces zawdzigcza determinaciji i niezwyktemu zmystowi biz-
nesowemu. To znamienne, ze wiasnie te marke upodobali sobie czotowi polscy
projektanci i styliSci, doceniajgc jej odwage i wysmakowany, nieprzecietny styl.
High heels. High fashion! - tak w skrécie mozna przedstawi¢ marke Kazar.

Kontekst rynkowy

Kazar nalezy do grona najbardziej rozpoznawalnych marek obuwniczych na polskim rynku w segmencie produktow luksuso-
wych. Swojg silng pozycje zawdziecza zatozycielowi Arturowi Kazienko, ktéry od ponad 20 lat konsekwentnie realizuje
biznesowg strategie rozwoju firmy. Zamystem jego byto, aby marka oferowata buty, ktére urzekajg odwaznie prezentowanymi
trendami, dobrym stylem i wysokg jakoscig. Marzenie i koncepcja zatozyciela to obecnie filozofia i motywacja catego zespotu
Kazar, ktora pozwala oferowac niepowtarzalne i ciggle zaskakujgce kolekcje butéw i torebek.




Firma doskonale prosperuje dzigki zespotowi profesjonalistow zaangazowanych w efek-
tywne zarzgdzanie firmg, produktem i inteligentne budowanie wizerunku marki. To jedna
Z niewielu marek, ktéra nie tylko buduje wizerunek marki modowej, ale swoimi produk-
tami i zainteresowaniem ze strony mediéw, projektantéw i stylistbw udowadnia swdj
prawdziwy charakter high fashion.

Wieloletnie doswiadczenie w branzy pozwolito zobudowaé kompleksowe podejscie do
jakosci oparte na proklienckiej perspetywie obejmujace klase oferowanego asortymentu
oraz staty rozwdj handlowcdw. Wybdr najlepszych materiatdw, wspdtpraca z rzetelnymi
kontrahentami, wielokrotnie testowane technologie i rzetelna kontrola jakosci pozwalaja
oferowa¢ klientom produkty przewyzszajgce ich oczekiwania. Najwyzszy standard ob-
stugi klienta to jeden z priorytetow, ktdry jest efektywnie realizowany poprzez cykliczne
szkolenia personelu, jest monitorowany wewnetrznie oraz poprzez niezalezne badania
systemu jakosci obstugi.

Konsekwentna postawa firmy zaskarbita zaufanie konsumentéw. Dzieki tym dziataniom
Kazar moze pochwali¢ sig liczng grupa statych, lojalnych klientow.

Oferta

Kazar to trendy, unikalny, wysmakowany styl i prestiz — przemyslana kompilacja korzysci,
ktéra celnie trafia w potrzeby najbardziej wymagajgcych klientow. Ukazujace sie co
sezon kolekcje tgcza w sobie oryginainos¢ oraz bezwarunkowe oddanie dla jakosci.
Nowoczesnemu designowi i precyzyjnemu wykonczeniu towarzyszy szczegodina dba-
tos¢ o kazdy detal. Kolekcje Kazar stanowig dopetnienie miejskiego, aktywnego stylu
zycia wspotczesnej kobiety i mezczyzny. Pozwalajg kreowac zdecydowany, nieprze-
cietny styl, wyraza¢ siebie w unikalny sposob.

Kolekcje marki sg dostepne w sieci firmowych salondw Kazar. Strategia jasno wskazuje wy-
tacznie najlepsze lokalizacje. Salony Kazar powstajg w najbardziej prestizowych centrach
handlowych w najwiekszych miastach Polski. Charakteryzujg sie nowoczesym designem,
przestronnym wnetrzem i eleganckg stylistyka. Z mysla o komforcie Klientow marka dba
0 przyjazny entourage. Zakupom w salonach Kazar towarzyszy muzyka w klimacie fashion
oraz unikalny i dobrze rozpoznawalny, stworzony specjalnie dla marki zapach Kazar.

Kozcr

=

KAZAR

Marka zdobyfa uznanie konsumentdw, oferujgc najwyzszy standard obstugi klienta.
Profesjonalizm doradcow w salonach, zaangazowanie w obstuge Klienta, a takze fa-
chowa wiedza dotyczaca produktéw i aktualnych trendéw w modzie, pozwalajg klien-
tom dokonywa¢ udanych zakupdw, dzieki czemu chetnie powracajg do salondw.
Produkty Kazar sg aktualnie dostepne w 38 ekskluzywnych salonach firmowych oraz
6 outletach zlokalizowanych w najwigkszych miastach Polski. Co roku sie¢ salondw
powieksza sie o kilka nowych lokalizacji.

Kazar to marka, ktérg docenili i pokochali nie tylko Klienci i mitosnicy mody, ale takze polscy
projektanci i stylisci. Kolekcja Kazar zawsze doskonale wspétgra z trendami prezentowa-
nymi na wybiegach, co sezon wpisujgc sie w spektrum tendencji proponowanych przez
projektantow. Odwazny styl, umigjetnie dozowane trendy i zmystowe wysokie obcasy,
sprawiajg, ze marka Kazar przykuwa uwage na wybiegach. Buty Kazar regularnie wybie-
raja do swoich pokazéw czotowi polscy kreatorzy mody, m.in. duet Paprocki&Brzozowski,
Teresa Rosati, Dawid Wolinski, tukasz Jemiot, Natalia Jaroszewska czy Agnieszka
Maciejak. Tylko w 2012 roku buty Kazar mozna byto zobaczy¢ w ponad 20 pokazach ko-
lekaji. Buty i akcesoria Kazar stale pojawiajg sie w wiodgcych tytutach, serwisach, porta-
lach i programach po$wigconych modzie i tematyce lifestyle’owej. Waznymi narzedziami
komunikacji Kazar sg media. W strategii komunikacyjnej niezwykle istotng role pefnia:
strona internetowa (kazar.pl) oraz media spotecznosciowe Facebook (facebook.com/ka-
zar) i YouTube (youtube.com/user/KazarShoes).

Osiagniecia

Rynkowy sukces firmy docentty prestizowe instytucje eksperckie, przyznajgc firmie Kazar
Footwear prestizowe wyréznienia. Dotychczas firma otrzymata m.in.:

o tytut Gazeli Biznesu w szesciu edycjach konkursu (2005, 2007-10i2012) organizowa-
nego przez dziennik gospodarczy ,Puls Biznesu”. Tytut zostat przyznany w uznaniu inno-
wacyjnosci, dynamicznego rozwoju i statego podnoszenia standardéw rynkowych.

o prestizowe Diamenty Forbesa (2011) przyznawane przez magazyn ,Forbes” firmom
0 najwigkszym potencjale rozwojowym.

® pierwszg nagrode w miedzynarodowym konkursie Central Eastern Europe Retalil
Real Estate Awards w kategorii Fashion (2011 i 2012). Przyznawana wybitnym firmom
handlowym, odznaczajacym sie szczegdinymi osiagnieciami w regionie Europy Srod-
kowo-Wschodniej. O przyznaniu nagrod zadecydowat udziat Kazar Footwear w rynku,
pozytywne oddziatywanie na jego rozwdj, innowacyjnos¢, dynamika wzrostu i niekwe-
stionowany sukces komercyjny w regionie.

e godto Jakos¢ Obstugi (2010, 2012), dzieki ktéremu Kazar zostat liderem wsréd deta-
licznych dystrybutoréw obuwia w Polsce oraz dotaczyt do elitarnego grona TOP 100
najbardziej przyjaznych firm w Polsce.

Wartosci Marki

Na kazdym szczeblu dziatalnosci firma Kazar przestrzega priorytetowych wartosci.
Uczciwos$e, szacunek, kreatywnosé, doskonatos$¢ oraz pasja to najwazniejsze zasady jej
funkcjonowania, rozwoju i wspotpracy z Klientami, kontrahentami i lokalnymi podmiotami.
Swoje sukcesy dzieli z innymi. Bedac firma zaangazowang spofecznie, wspiera lokaline
i miedzynarodowe instytucje, inicjatywy spoteczne i wszelkie dziatania, ktérych celem jest
ochrona praw, wyréwnywanie szans i rozwoj cztowieka, w szczegdlnosci dzieci i mto-
dziezy. Firma angazuje sie w dziatania UNICEFU, szpitali, szkét, domoéw dziecka, fundadci,
stowarzyszen, pomaga indywidualnym jednostkom dotknietym sytuacjami losowymi.
www.kazar.pl

www.facebook.com/kazar

HISTORIA MARKI

1990: Zatozenie firmy Kazar w Przemyslu przez czterech wspotwtascicieli. W poczat-
kowych zatozeniach dziatalno$¢ firmy koncentrowata sie wokét importu i hurtowej
dystrybucji butéw.

1996: Otwarcie pierwszego salonu firmowego w Katowicach.

1998: Artur Kazienko zostaje jedynym wiascicielem Kazar Footwear, redefiniujgc poli-
tyke i strategie dziatania. Firma skupia sie na rozwoju prestizowego brandu poprzez
kreowanie wizerunku marki modowej oraz budowe sieci salonéw oferujgcych wysokiej
jakosci obuwie, torebki i teczki.

2000: Otwarcie flagowego salonu Kazar w warszawskiej Galerii Mokotow.

2007: Kazar rozwija wspdtprace ze $wiatem mody, stajac sie ulubiong marka polskich
stylistow i projektantow.

2012: Otwarcie salonow w prestizowych lokalizacjach —w Ztotych Tarasach w Warszawie
(40. salon) i w Starym Browarze w Poznaniu (43. salon).
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