Gala

Tygodnik GALA to wiarygodne i powazne pismo z segmentu people przedstawiajgce prawdziwg strone zycia gwiazd.
Jest eleganckie, subtelne, z klasg — pobudza do myslenia i pozwala na refleksje. GALA daje poczucie relacji

I emocjonalnej bliskoSci z bohaterami. Jest dynamiczna i aktualna, dociekliwie i gteboko traktuje tematy oraz
pokazuje wielowymiarowosS¢ zycia. Przedstawia szeroki zakres bohateréw — nie tylko znane telewizyjne gwiazdy

I celebrytow, ale rowniez aktoréw teatralnych, pisarzy, sportowcow, muzykoéw i politykow.

Oferta i wartosci
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wystarczajacej ilosci wiarygodnych
informacji.

Osiaggniecia i perspektywy

Tygodnik GALA stale poszukuje nowych
obszaréw ekspozycji, wykorzystujgc w tym
celu peten wachlarz narzedzi, takich jak:
1. Wydarzenia specjalne:

— Ro6ze Gali (w tym roku juz 8 edycja) -
wyjatkowe spotkanie najwiekszych polskich
gwiazd w luksusowej oprawie, czesto
transmitowane na zywo przez telewizje;

— Zimowa Gala - spotkanie czytelnikéw

i gwiazd w sportowym wspo6tzawodnictwie:
— Lato Przebojéw — cykl letnich koncertéw
we wspbtpracy z Radiem ZET.

2. Product placement w znanych progra-

Tygodnik GALA to posiadajacy wtasna )\IJ//\ f ] mach TV: , Top Model. Zostan modelka”,
tozsamo$¢, luksusowy magazyn o zyciu T P\_rl':)' J - E%On i Ona”.

gwiazd. Na Swiecie wydawany jest przez . ! . Akcje specjalne oparte m.in. na wsp6t-
wydawnictwo G+J od 1993 roku. GALA ma IOV 0 Jestemna zyliowsm takrscie ae pracy z innymi mediami (crosspromocja), np.

swoje edycje we Francji, Niemczech,
Hiszpanii, Serbii i Chorwacji. W Polsce
wydawana jest przez G+J Polska od 2001
roku. GALA to czasopismio eleganckie,
wiarygodne, szczere, bliskie swojemu
odbiorcy, ciekawe i zawsze aktualne.
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cych magazynéw a co z tym idzie tygodnik
GALA utrzymat swoja pozycje magazynu
luksusowego z pogtebionymi wywiadami,
usytuowanego blisko $wiata gwiazd.

Stylowe Spotkania Gali — emitowane w Polsat
Cafe warsztaty dla czytelniczek z udziatem
ekspertow w dziedzinie mody, urody i zdro-
wia, dzieki ktorych poradom czytelniczki
GALI mogg poczu¢ sie jak gwiazdy;

— Fabryka Urody — program na antenie

w konkursie Izby Wydawcéw Prasy na
Prasowg Oktadke Roku Grand Front 2007
za oktadke GALI z Edytg Goérniak (38/39/07)
oraz za oktadke z Alicjg Bachleda-Curu$
(46/47/07); Bragzowa Chimere w kategorii:

GALA oferuje swoim czytelnikom cotygo- BARDEM =23 W przeciwienstwie do ,,Vivy!” tygodnik Polsat Cafe polegajacy na przeprowadzeniu fotografia w 2007 roku przyznang w Miedzy-
dniowg porcje aktualnych zdje¢ oraz informa- I CESSLER 3+ by GALA w 2009 roku catkowicie odszedt od metamorfozy czytelniczek. narodowym Konkursie Projektowania
cji z zycia gwiazd i znanych osobowosci, serie ' wydawania numeréw gadzetowanych, — Podro6ze w stylu gwiazd — podréze z gwiaz- Prasowego Chimera; wyréznienie za aktywny
pogtebionych wywiadéw z interesujacymi SASS *4° fi . stawiajac na rozw6j produktu od strony jego dami, relacjonowane na antenie TVN udziat w projekcie remontu Centrum Zdrowia
bohaterami, w ktérych zyciu zdarza sie co$ RADWAN 4 [ _' zawartosci, doboru bohateréw i zdje¢, dzieki i Radia ZET. Dziecka przy wspétpracy z fundacjg Jolanty

przetomowego, inspirujgcego czytelnikdw.
Wywiady sg uzupetniane sesjami zdjeciowymi
ukazujacymi znane osoby w codziennych
sytuacjach, posroéd ich ulubionych zajeé.
Czytelniczki GALI to aktywne zawodowo
kobiety w wieku od 20 do 49 lat, miesz-
kanki duzych miast, dobrze wyksztatcone,
o wysokich dochodach. Czytelniczki GALI to
kobiety aktywnie spedzajace wolny czas,
ciekawe Swiata i otwarte na nowosci.
Realizujg swoje cele i dazenia zgodnie
z zastanym porzadkiem i spotecznymi wzor-
cami, ale potrzebuja wskazoéwek, jak je
realizowaé nie naruszajac ram swojego $wiata.

Innowacje i promocje
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czemu udato sie pozyskaé nowych i lojal-
nych czytelnikéw.

Wazna konkurencje dla czasopism
z segmentu people stanowi internet i tele-
wizja. Internet charakteryzuje sie duzo
szybszym niz prasa dostepem do informa-
cji, ale przekazywane ta drogg newsy —
cho¢ sg bardziej aktualne — nie zawierajg
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5. Druga edycja katalogu ,,I1taka&Gala”
bedacego promocijg miejsc, w ktorych
spedzaja wakacje gwiazdy.

Powody do dumy

Sposéréd wielu nagrod i wyrdznien, jakie
otrzymat tygodnik GALA warto wymieni¢:
wyréznienie w kategorii czasopisma kobiece

Kwasniewskiej ,,Porozumienie bez barier”
oraz fundacja TVN ,Nie jeste$ sam”.

W tegorocznej edycji najwazniejszego
w Polsce festiwalu produkcji internetowych
WebStarFestival 2010 serwis Gala.pl zdobyt
Webstara Internautéw w kategorii: styl zycia.
W gtosowaniu uzytkownikéw Gala.pl zdobyta
az 82,8 proc. gtosow.
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PLUS 16 STRON EKSTRA!
Krzyz6wki, tamigtéwki, sudoku
specjalnie na plaze
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Wydawca GALI stawia przede wszystkim na : | oo )} ,"
najwyzszej jakosci produkt i jego jak najlep- < : s i BTN,
sze dostosowanie do potrzeb czytelnikow. : MR “o i
Dzigki temu GALA szczyci sig rzesza wier- fdei e g
nych odbiorcéw. S o Lezenie
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Gtowne zatozenia strategii promocyjne;j Anna i Bronisiaw ‘\
¢ ) . ) ; KOMOROWSCY W
ygodnika nastawione sg na nawigzanie PIERWSZE eronika
statej wspoétpracy redakcyjnej ze stacjami TV SWIETA RCZUK
i radiostacjami, rozwijajace i promujace L W BELWEDERZE!

marke akcje specjalne, wspieranie i patrono-
wanie przedsiewzieciom o wartosciach
odpowiadajacych charakterowi marki GALA.
GALA ktadzie nacisk na dostarczanie
czytelnikom rzetelnej i dogtebnej informacji
0 zyciu gwiazd, dlatego wortal Gala.pl jest
luksusowa przeciwwagg dla bulwarowych
serwis6w plotkarskich.
Gala.pl jest codziennie aktualizowana
i wzbogacana o nowe doniesienia, artykuty,
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www.gala.pl

korzystania z bogatych archiwéw i materia-

tow serwisow: gala.fr i gala.de.

Kontekst rynkowy

udawac. Zrozumiatam, co zUCY
rawdziwa mitosc

Bytam zbyt naiwna. Teraz musze
uktadaé,swoj swiat na nowo

W 2007 roku doszto do poszerzenia seg-
mentu o nowe tytuty z nizszej potki:
dwutygodnik , Party” (wyd. Edipresse)

i dwutygodnik ,Show” (wyd. Bauer), co

1993 We Francji powstaje GALA
— formuta tygodnika o gwiazdach

2001 27 lipca GALA wchodzi na rynek
polski

2002 Czytelniczki GALI po raz

zawsze; piekni w sieci. Obecnie
jest to jedna z najbardziej
cenionych przez gwiazdy nagréd
przyznawanych przez publiczno$é

2008 Tygodnik GALA po raz pierwszy

zorganizowat Stylowe spotkania

2009 Pierwsza edycja Smakdéw podrozy
— cyklu podrézy z gwiazdami

2010 Pierwsza edycja Fabryki urody

2010 Pierwsze wyjazdy z programem
,Podrbéze w stylu gwiazd”
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wywiady, fotogalerie oraz biografie oséb

popularnych w Polsce i na $wiecie.
Serwis jest czeScig europejskiej plat-

formy, co dodatkowo daje mu mozliwo$é

Do 2007 roku segment luksusowych
magazynow people sktadat sie z dwéch
konkurentéw: tygodnika GALA (wyd. G+J)
i dwutygodnika ,,Viva!” (wyd. Edipresse).

wptyneto zasadniczo na zwiekszenie rzeszy
czytelnikéw magazynéw typu people.

W dtuzszym czasie ta sytuacja nie miata
znaczacego wptywu na sprzedaz istnieja-

GALI, warsztaty dla czytelniczek
z udziatem specjalistéw od mody, 2010 Pierwsze wydanie katalogu
urody i wizerunku ,, Itaka&Gala”

pierwszy wyrb6zniajg podziwiane
gwiazdy w plebiscycie R6ze
Gali w kategoriach: piekny
Debiut; piekne pary; piekni
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