Land Rover od 60 lat jest producentem najlepszych terenowych samochod6w na $wiecie. Kojarzy sie gtéwnie

z przygodg, odwagg i aktywnoscia. Innowacje w dziedzinie jazdy terenowej i dynamiczne osiagi jezdne zastosowane
w modelach Defender, Freelander 2, Discovery 4, Range Rover Sport i Range Rover zyskujg uznanie wérdd stale
przybywajgcej grupy zadowolonych klientéw, dla ktérych standardem jest wychodzenie poza ogblnie przyjete
standardy. Stad hasto przewodnie marki Land Rover brzmi: ,Siegaj dalej”.

Oferta i wartosci

0Od poczatku swojego istnienia Land Rover
wyznaczat standardy w dziedzinie projekto-
wania samochodéw terenowych, a dzisiejszy
rozw6j marki przyjmuje nowe, odwazne
ksztatty i nabiera tempa. Od swojego
pierwszego projektu, az po futurystyczny
samochéd koncepcyjny, Land Rover pozo-
staje wierny podstawowym wartosciom takim
jak: supremacja, autentycznosé, odwaga,
kosmopolityzm, przygoda.

Game produktowg otwiera ikona samo-
chodu terenowego — Defender. Zaden inny
samochéd nie moze poszczycic¢ sie tak
znakomitym dziedzictwem i taka pozycjg na
Swiecie. Defender to ,,najtwardszy” samo-
chod marki Land Rover. Od czasu swojego
debiutu w roku 1948 poprzez stata ewolucje
do dzisiaj urzeka prostotg konstrukcji,
niezrébwnana wytrzymatoscia i legendarnymi
mozliwosciami terenowymi.

Model Freelander zadebiutowat
w 1997 roku. Jego kolejny nastepca
Freelander 2 jest pierwszym na $wiecie
SUV-em wykorzystujagcym technologie Stop/
Start — inteligentny system, ktéry pozwala
ograniczy¢ zuzycie paliwa nawet o 9 proc.

i emisje CO, o 8 proc. Nowy Freelander 2
ustanawia nowe standardy dla kompakto-
wych samochodéw 4x4 klasy premium,
dzieki swojej wiodacej w tej klasie zwinno-
§ci, dynamice oraz komfortowi, tak na trasie,
jak i w terenie.

Discovery to charakterystyczny, nowatorski
i wszechstronny projekt z niezwyktymi
mozliwosciami. Najnowsze wcielenie
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Discovery, oznaczone cyfrg 4, oferowane jest
Z najnowocze$niejszymi inteligentnymi
technologiami utatwiajgcymi uzytkowanie

i podnoszacymi bezpieczenstwo, tak aby bez
probleméw wykonywaé zadania dnia codzien-
nego. Nowoczesne i eleganckie wnetrze
pozwala na uniwersalne wykorzystywanie
olbrzymiej przestrzeni.

Wprowadzajac model Range Rover Sport,
firma Land Rover podbita nowe terytorium.
Catkowicie nowy samocho6d sportowo-
-terenowy, wstrzasa i rzuca wyzwanie oczeki-
waniom odno$nie wygladu, osiggdw i odczug,
jakie powinien generowa¢ samochéd z nape-
dem 4x4. Range Rover Sport to pojazd
o znakomitych osiggach szosowych, najwyz-
szym komforcie i kulturze pracy w swojej
klasie oraz niewiarygodnych mozliwosciach
terenowych. Wyrézniajaca ten samochod
stylistyka taczy sie z wyrafinowanym luksu-
sem, a dzieki wydajnosci i mocy oferowanych
silnikéw, Range Rover Sport staje sie praw-
dziwa esencjg samochodu sportowego.

Range Rover to najbardziej prestizowy
samochéd terenowy $wiata. Klasyczny Range
Rover jest znany i szanowany na catym
Swiecie. Samochéd dzieki swoim doskona-
tym wtasciwosciom bedzie sie sprawnie
poruszat po najtrudniejszym terenie, a jed-
noczes$nie sprawdzi sie jako limuzyna, ktérg
mozna pojecha¢ do opery. Dzieki modyfika-
cjom i rozwojowi konstrukcji, Range Rover
pozostaje luksusowym pojazdem wséréd
samochodéw z napedem 4x4. Co wiecej,
jest najbardziej terenowym autem wéréd
luksusowych limuzyn 4x4.

Odpowiedzialno$¢ spoteczna odgrywa
Znaczaca role w dziatalnosci biznesowej firmy
Land Rover, ktéra chetnie angazuje sie w tzw.
,dobrg przysztos¢”. Od projektu samochoddéw
poprzez ich budowe, po sposéb i miejsce ich
uzytkowania firma Land Rover z odpowiedzial-
noscig i zaangazowaniem odpowiada na wyzwa-
nia, ktore stawia przyjazny dla $rodowiska
rozwoj. Posiadajace od 1998 roku certyfikat
ISO14001 placéwki produkcyjne w Solihull
i Halewood w Wielkiej Brytanii w ciggu ostat-
nich 5 lat redukowaty emisje CO, o okoto
4 proc. rocznie. CO, wyprodukowany w tych
placéwkach w procesie montazu samochodéw
Land Rover jest w catosci objety programem
offsetowym. Producent wspoétpracuje ze
specjalistycznymi organizacjami, wspierajac
wiele projektéw stuzacych ochronie $rodowiska.

Firma Land Rover uczy odpowiedzialnej
jazdy terenowej. Stara sie w ten sposéb
zacheci¢ kierowcow do zrozumienia petnego
potencjatu i mozliwosci samochodéw Land
Rover. W tym celu powotano specjalistyczne
centra szkoleniowe Land Rover Experience,
ktorych jest az 30 na catym Swiecie.

0d 2009 roku w Polsce funkcjonuje
Akademia Land Rover, ktéra powstata
z mys$lg o uzytkownikach samochodow
marki. Akademia utatwia stawianie pierw-
szych krokéw w terenie. Uczy, w jaki sposéb
w petni wykorzystywaé mozliwosci samocho-
déw, szanujac Srodowisko naturalne.
Akademia to nie tylko technika i umiejetno-
Sci, ale takze duch przygody. Poszerza
horyzonty mys$lenia o przyrodzie, naturze
i 0 otaczajgcym nas Swiecie.

Land Rover uczestniczy w globalnych
projektach ochrony $rodowiska: Fundacji
Born Free, prowadzacej miedzynarodowg
dziatalnos¢ charytatywng na rzecz dzikiej
przyrody, Chinskiego Towarzystwa
Eksploracyjno-Badawczego dziatajacego
na rzecz ochrony delikatnego Srodowiska
naturalnego i zagrozonych gatunkow,
Krélewskiego Towarzystwa Geograficznego
wspierajac jego badania, dziatania eduka-
cyjne i szkoleniowe oraz wysitki na rzecz
podniesienia $wiadomosci spotecznej
i popularyzowania geografii.

Innowacje i promocje
W samochodach marki Land Rover wykorzy-
stuje sie wiele innowacyjnych rozwigzan.
Jednym z nich jest opatentowany przez
firme Land Rover system Terrain Response®
— swoisty ekspert jazdy terenowej. Dzigki
niemu legendarne mozliwosci terenowe
samochodéw s3 jeszcze lepsze. Obstugiwane
lekkim dotykiem pokretto w konsoli Srodko-
wej pozwala na szybki wybor jednego
z programéw do jazdy w r6znych warunkach.
Nowy inteligentny system STOP/START
pozwala obnizy¢ zuzycie paliwa nawet
0 9 proc. w cyklu pozamiejskim i zreduko-
wac emisje CO, nawet o 8 proc. w poréwna-
niu z poprzednim modelem. A Land Rover
Freelander 2 to pierwszy na Swiecie SUV
z ta technologiag. Samochéd automatycznie
wytacza silnik w odpowiednich warunkach,
a kiedy kierowca jest gotowy do rozpoczecia
jazdy, silnik zostaje natychmiast wtgczony.
Poza tradycyjnymi kanatami komunikacji
marketingowej, jakimi sg telewizja, radio,
prasa, internet, outdoor firma stara sie
wykorzystywa¢ niekonwencjonalne narzedzia
w celu jak najlepszej prezentacji mozliwosci
samochodéw Land Rover oraz budowania
pozytywnych relacji z klientami. Firma
wykorzystuje mobilne kanaty komunikacji
oraz bierze udziat w imprezach, podczas
ktérych dotychczasowi i potencjalni nabywcy

majg mozliwosci poznania doskonatych
waloréw terenowych i szosowych, ktére
oferuje Land Rover w swoich samochodach.
Land Rover chetnie patronuje i sponsoruje
imprezy o tematyce sportowej i podroézniczej
i stara sie by¢ tam, gdzie sg jego klienci.

Kontekst rynkowy

Kierowcy w ciggu ostatnich lat coraz chetniej
siegajg po samochody typu SUV (ang. Sport
Utility Vehicle), dlatego rynek ten stale ro$nie.
Wielu producentéw do tej pory sprzedajacych
auta kompaktowe, wprowadzito do swojej
oferty SUV-y, przypominajace pojazdy tere-
nowe. Land Rover od samego poczatku
konstruowat prawdziwe samochody terenowe,
a wieloletnie do$wiadczenie w tej dziedzinie
sprawia, ze marka nie musi udowadnia¢
autentycznosci oferowanych produktow.

W Polsce Land Rover od roku 1995
prowadzi oficjalng sprzedaz i serwis samo-
chodéw za posrednictwem niezaleznego
importera i sieci dilerskiej. Od 2004 roku
generalnym importerem samochodéw tej
marki jest firma JLR Polska Sp. z o.0.

Osiagniecia i perspektywy

Samochody marki Land Rover stale zdoby-
waja liczne nagrody, ktorych nie sposéb
wymieni¢. Wielokrotnie zostaty docenione
przez takie magazyny motoryzacyjne, jak:
, Top Gear Magazine”, ,4x4 Magazine”,
,Diesel Car Magazine”, ,,What a Car?”

W przysztosci Land Rover zamierza
koncentrowac swojg uwage na tworzeniu
samochodéw zawierajacych innowacyjne
rozwigzania przyjazne dla Srodowiska. Land_e
to rewolucyjny samochéd koncepcyjny,
posiadajacy elektryczny naped hybrydowy
i inne przyjazne dla Srodowiska technologie.
Jego przeznaczeniem jest redukcja emisji
CO, oraz zuzycia paliwa, ale pozostaje on
wierny unikalnej kwintesencji samochodow
Land Rover. Legenda marki Land Rover trwa,
a przysztos¢ to wielka przygoda.

To, czego nie wiedziate$

&3 Szacuje sie, ze 75 proc.
wyprodukowanych od 1948 roku
Land Roveréw ciagle jest
sprawnych i wiernie stuzy swoim
wiascicielom.

¢ Zara Philips, wnuczka Elzbiety
11, jako jedyna z brytyjskiej rodziny
krolewskiej zgodzita sie na udziat
w reklamie Land Rovera. Reklama
prasowa przedstawia ksiezniczke
siedzaca w sukni. Biata kreacja
wydaje sie by¢ zabtocona,

a uSmiech intrygujacy.

& Land Rover Discovery 4
moze przewozi¢ 7 dorostych oséb
w petnowymiarowych fotelach.

5 Wszystkie obecnie oferowane
modele Land Rover zdobyly

w niezaleznym teScie Euro NCAP
4 gwiazdki za ochrone dorostych
pasazeréow, a model Freelander 2
uzyskat maksymalng ocene

— 5 gwiazdek.

& 97 proc. Land Roveréw
sprzedawanych w Wielkiej Brytanii
ma silniki Diesla.

s Rama nowego Land Rover
Defendera rozni sie tylko nieznacznie
od ramy no$nej pierwszego Land
Rovera z 1948 roku.

¢ Range Rover byt jedynym
samochodem kiedykolwiek
wystawionym w Luwrze. Uznany
zostat za wzor sztuki uzytkowej.

5 W czasie drugiej pielgrzymki
do Polski w czerwcu 1983 roku
Jan Pawet Il poruszat sie
specjalnie zabudowanym biatym
Range Roverem.

¢ Land Rovery pracujg
ponad 1000 metréow pod
powierzchnig ziemi w polskich
kopalniach miedzi.

1948 pierwszy Land Rover, tzw.
Seria I, protoplasta Defendera
skonstruowany przez braci
Spencer i Maurice Wilks dla
brytyjskiego producenta Rover,
zjezdza z linii produkcyjnej

1957 wprowadzenie pierwszego silnika
Diesel

1970 Swiatowy debiut Range Rovera

1989 wejscie na rynek pierwszego
modelu Discovery

1994 Range Rover pierwszym
samochodem terenowym na
zawieszeniu pneumatycznym

1995 pierwszy autoryzowany importer
Land Rover w Polsce

1997 wprowadzenie na rynek modelu
Freelander

2005 Range Rover Sport nowym
modelem w gamie Land Rover

2007 wprowadzenie na rynek Nowego
Defendera i Freelandera 2

2008 60-lecie marki Land Rover

2009 pierwszy SUV z systemem Stop/
Start, nowy Discovery 4

www.landrover.pl
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