CNN to pierwszy miedzynarodowy 24-godzinny kanat informacyjny, lider w swojej grupie. Od momentu powstania

w 1980 r. jest utozsamiany z szybka, rzetelng i bezstronng informacjg. Serwisy CNN dostepne s3 przez telewizje,

radio, urzadzenia mobilne oraz internet. Znakiem rozpoznawczym stacji sg wiadomosci z ostatniej chwili. Obok
serwisOw informacyjnych CNN oferuje swoim widzom wiele materiatdw dokumentalnych i programéw na temat biznesu,
sportu, Srodowiska, podrozy i kultury. Widzowie CNN to obywatele Swiata, ludzie wptywowi, wyksztatceni, o wysokich
dochodach, podrézujacy i podejmujacy decyzje biznesowe.

Oferta i wartosci

Od ponad 28 lat CNN opiera sie na warto$-
ciach takich jak: rzetelnos¢, profesjonalizm,
przejrzystos¢ oraz réznorodnosé.

Inwestycje stacji w rozwéj technologii
cyfrowej pozwalajg widzom ogladaé CNN
W kazdym miejscu, w kazdej chwili,

w kazdy sposéb”.

Gtowne wartosci, jakimi kieruje sie CNN,
zostaty zawarte w kluczowych hastach stacji:
,Badz pierwszym, ktéry wie”; ,,Na zywo
z kazdego miejsca”; ,,Cytowane wszedzie”;
»Najistotniejsze dla biznesu”.

Obok serwisow informacyjnych, ktére sg
znakiem rozpoznawczym CNN, stacja oferuje
swoim widzom wiele materiatow dokumen-
talnych i programoéw na temat biznesu,
sportu, stylu zycia, kultury oraz historii.

W ciggu roku na antenie CNN mozna
ogladac¢ regularnie programy najpopularniej-
szych dziennikarzy stacji np. CNN Business
Traveller, ktérego prowadzacym jest
Richard Quest. Wér6d specjalnych doku-
mentéw CNN w 2008 roku znalazty sie:
»,Scream Bloody Murder” autorstwa gtownej
korespondentki miedzynarodowej CNN
Christiane Amanpour; ,, Through Their Eyes”
prezentowany przez Arwe Damon — miedzy-
narodowg korespondentke CNN rezydujaca
w Bagdadzie oraz dokument ,,Planet In
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Peril: Battlelines” prezentowany przez
Andersona Coopera, dr Sanjay’a Gupte
i Lise Ling.

Na grupe CNN sktada sie 9 miedzynaro-
dowych sieci i platform, 5 miedzynarodo-
wych partneréw i przedsiebiorstw joint
venture oraz 8 platform dostepnych w Sta-
nach Zjednoczonych. CNN dostepna jest
w 6 jezykach. Do partneréw joint venture
CNN nalezg: CNN-IBN, CNN Turk, CNN+
w Hiszpanii oraz japonskie CNNj, jak
réwniez wiele stron internetowych np. CNN.
co.jp w Japonii i CNNenEspanol.com.

Wedtug badania European Media and
Marketing Survey (EMS) 2008, CNN
International jest najchetniej oglgdanym
kanatem informacyjnym wérdéd najzamozniej-
szych Europejczykéw i jest liderem w grupie
kanatéw informacyjnych pod wzgledem
dotarcia do publicznosci (EMES Select 2008).
CNN prowadzi takze pod wzgledem miesiecz-
nego zasiegu wspbélnego dla telewizji i serwi-
séw online, co $wiadczy o tym, ze w erze
cyfryzacji zajmuje silng pozycje pod wzgledem
dotarcia do elity globalnych odbiorcow.

Rozwéj i promocja

0Od momentu zatozenia stacji, logo CNN
stato sie jednym z najlepiej rozpoznawalnych
brandéw na $wiecie.
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CNN preznie inwestuje w rozwoj siatki
miedzynarodowych biur i korespondentéw;
tylko w ubiegtym roku otworzyta 7 nowych
biur. Dalsze plany rozwoju CNN zaktadaja
otwarcie centrum w Zjednoczonych Emiratach
Arabskich oraz inwestycje wewnetrzne.

Ze wzgledu na zmieniajace sie trendy
konsumenckie, CNN wykorzystuje coraz
nowocze$niejsze, nielinearne sposoby
docierania do widza, ktére maksymalizujg
obecno$¢ stacji na wszystkich platformach.

W ostatnich latach biezace i archiwalne
materiaty CNN sg tak formatowane, by mozna
byto wykorzystywac¢ je na nowych platformach
i urzadzeniach — krotkie klipy wideo sg
integralng czescig strony CNN.com i serwisu
CNN Mobile, sa rowniez dostepne w serwi-
sach IPTV oraz w ustudze video-on-demand.

0Od momentu powstania w 2006 roku
serwis iReport, tworzony przez uzytkownikéw
CNN, zdotat zgromadzi¢ setki tysiecy zgtoszen
z niemal 200 krajow z catego $wiata. Zdjecia,
filmy wideo i teksty przesytane przez naocz-
nych éwiadkow — ,,dziennikarzy obywatelskich”
— daja gtebsze, bardziej osobiste spojrzenie na
wiele wiadomosci przedstawianych w CNN.
Przyktadem takich wydarzen byty: zamach
stanu w Tajlandii w 2006 roku i zamieszki
w Birmie w 2007 roku. Gdy zamknigto
publiczne media i zablokowano internet,

wiadomoéci i zdjecia z tych regionéw docieraty
do $wiata poprzez iReport. W 2008 roku

w czasie wyboréw prezydenckich w USA CNN
poSwiecita wiele czasu wideo komentarzom
nagrywanym przez studentéw z catego $wiata,
umozliwiajgc im zabranie gtosu w ramach
inicjatywy Word View.

CNN przyciaga reklamodawcow z najwyz-
szej potki, dzieki crossplatformowej ofercie
sprzedazy reklam, ktéra jest jedng z najbar-
dziej wszechstronnych i najnowocze$niej-
szych w branzy. Obecnie najprezniej rozwija
sie sprzedaz reklam w internecie Oferta CNN
przyciagneta takich klientéw jak: ARTOC,
Philips, Zenith Bank, Ericsson. Sprzedaz
reklam w TV pozostaje bardzo wysoka.

W 2008 roku grupa CNN Tourism
Advertising Solutions & Knowledge (TASK)
z powodzeniem doradzata i dostarczata
informacje klientom, ktérzy chcieli wypraco-
wac strategie budowania marki.

Marka CNN promowana jest w ramach
wybranych dziatan marketingowych
i partnerstw.

Kontekst rynkowy
0Od momentu pojawienia sie CNN jako
pierwszej 24-godzinnej telewizji newsowej,
rynek kanatéw informacyjnych rozrost sie do
okoto 100 stacji na catym $wiecie. CNN
pozostaje liderem wéréd kanatéw informacyj-
nych, dzieki swojemu miedzynarodowemu
systemowi zdobywania informacji oraz
obszernej sieci ustug regionalnych
i wspotpracownikow.

CNN nieustannie wzmacnia swoja
pozycje na rynku, dzieki udostepnianiu
swoich materiatéw na réznych platformach.
W 2008 roku CNN uruchomita nowg aplika-
cje Java na telefony komérkowe, dzieki ktorej,
uzytkownicy otrzymuja bardziej spersonalizo-
wane informacje. Podczas Euro 2008
i olimpiady w Pekinie, odbiorcy CNN mogli
otrzymywac informacje o rozgrywkach za
darmo na telefony komoérkowe. Ponadto
nadawca zatozyt strone iReport.com — pierw-
szy niecenzurowany, spoteczno$ciowy serwis
internetowy, tworzony wytacznie przez
uzytkownikéw. CNN byta réwniez pierwszg
miedzynarodowg stacjg informacyjna, ktéra
uruchomita wtasny, niezalezny gadzet Google.

Osiaggniecia i perspektywy

W 1980 roku CNN byta amerykanska
telewizjg informacyjna dostepng w 1,7 mi-
lionach doméw. 27 lat p6zniej na CNN
sktadajg sie 22 r6zne stacje i ustugi do-
stepne dla ponad 2 miliardéw ludzi w ponad
200 krajach. Oprocz tradycyjnej telewizji,
CNN dociera do widzéw poprzez telefony
komorkowe i IPTV, a takze miedzynarodowg
strone CNN.com.

cnn.com/international

CNN stato sie synonimem wiadomosci
z ostatniej chwili i jest wizualnym archiwum
historii $wiata. CNN zawsze jest obecne
przy wszystkich najwazniejszych wydarze-
niach: Plac Tiananmen, ataki terrorystyczne
11 wrzesnia oraz wojna przeciwko terrory-
zmowi w Afganistanie, ataki bombowe w Lon-
dynie w lipcu 2005 roku, proces i egzekucja
Saddama Husseina w 2006 roku, wybory
prezydenckie w USA w 2008 roku, birmanski
cyklon, konflikt Rosji i Gruzji, ataki terrory-
styczne w Bombaju — by wymieni¢ tylko kilka.

1980 1 czerwca amerykanhska stacja
CNN rozpoczyna dziatalnos¢;
pomyst przedsiebiorcy Teda Tunera
staje sie pierwszg 24-godzinng
telewizjg informacyjna

1985 CNN International rozpoczyna
catodobowg transmisje na Europe

1989 CNN staje sie dostepna na
catym Swiecie, 24 godziny na
dobe, transmitowana jest przez
sowieckiego satelite do Afryki, na
Bliski Wschéd, Indie i czes¢ Azji

1995 Uruchomienie CNN.com,
pierwszej newsowej strony
internetowej na Swiecie; w tym
samym roku uruchomiono
miedzynarodowg wersje strony

1997 CNN rozwija strategie
regionalizacji, kierujac sie zasada:
,,Global reach, local touch”

1999 Uruchomiono CNN Mobile
— pierwszy serwis informacyjny
na telefony komérkowe, dostepny
na catym Swiecie z mozliwoscig
wyboru regionu

2006 CNN rozpoczyna swojg inicjatywe
dziennikarstwa obywatelskiego
pod nazwg iReport

2007 CNN zostaje udostepnione
w najwiekszych serwisach IPTV,
VOD oraz w YouTube; CNN.com
zostaje przeprojektowane tak,
by wszystkie klipy wideo, teksty
i zdjecia zwigzane z jednym
tematem byty dostepne na
specjalnych podstronach

2008 narodziny iReport.com
— internetowej wersji iReport;
niefiltrowana, niecenzurowana
strona w catosci tworzona jest
przez uzytkownikoéw

2008 CNN mianuje 12 nowych

korespondentéw, zwiekszajgc tym
samym ich liczbe do 48
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