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FINLANDIA

Vodhon ofFellared

Pétnocy (ang. Midnight Sun).

Oferta i wartosci

Przy produkcji wodki niezwykle wazng role odgrywa
woda. Finlandia® Vodka produkowana jest na bazie
wody tak czystej, ze nie wymaga ona dalszej filtracji
w pozniejszym procesie wytwarzania. Krystaliczna
czystos¢ wody wykorzystywanej do produkcji wédki
Finlandia to pozostatos¢ ery lodowcowej. Rozlegte
lodowce, wycofujac sie z obszaru dzisiejszej Finlandii,
zostawity za soba ogromne ztoza piasku i zwiru

w postaci skat morenowych, ktére dziataja jak natu-
ralny filtr. Tak przefiltrowana woda ma nieskazitelng
jakos¢ i smak. Jakakolwiek dodatkowa filtracja
mogtaby ja tylko zanieczyscic¢.

Drugim waznym sktadnikiem Finlandia® Vodka
jest starannie wyselekcjonowany gatunek szescio-
rzedowego jeczmienia o najwyzszej jakosci skrobi
i najnizszym poziomie ttuszczéw ze wszystkich zbdz
poddawanych destylacji, dojrzewajacy w arktycznym
storicu podczas finskiego lata.

Wyjatkowy jest rowniez proces produkgji
Finlandia® Vodka, ktéry obejmuje az 200-krotng
destylacje w siedmiu 25-metrowych wysokich
kolumnach przy wykorzystaniu innowacyjnego sys-
temu wieloci$nieniowego.

Jak przystato na produkt wytwarzany u wrét
Arktyki, Finlandia® Vodka mocno kojarzy sie z lodem.
Trunek, ktérego najwyzsza jakos¢ i smak pozostajg
niezmienne od ponad 100 lat, mozna pi¢ w czystej
postaci, schtodzony lub mocno zmrozony. Jest
rowniez idealng baza wielu drinkdw.

Asortyment produktéw pod marka Finlandia®
Vodka obejmuje klasyczng czystg wodke Finlandia,
jak rowniez wodki smakowe:

Finlandia® Lime Fusion — orzezwiajacy smak limonek

Finlandia® Mango Fusion — o oryginalnym smaku

owocdw mango

Finlandia® Grapefruit Fusion — wytrawny smak

grejpfruta

Finlandia® Cranberry Fusion — o smaku podbie-

gunowych zurawin

Finlandia® Redberry Fusion — smak zurawin,

w ich naturalnym kolorze

Innowacje i promocje

Szerokie i konsekwentne dziatania marketingowe
oraz wprowadzanie nowych smakoéw réwniez
przyczynity sie do pozytywnego rozwoju marki.
W ostatnich latach Finlandia® Vodka mogta sie
poszczyci¢ dwucyfrowym wzrostem.
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Waodke Finlandie definiujg dwa stowa: natura i jakos¢. Jest tak czysta i naturalna jak kraj,

z ktérego pochodzi, a produkuje sie jg wytacznie w jednym miejscu na swiecie — w firiskim
Rajamadki. Finlandia® Vodka wytwarzana jest tylko z naturalnych sktadnikdw: krystalicznie czystej
wody i szesciorzedowego jeczmienia dojrzewajacego w swietle niezachodzacego Storica
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To, czego nie wiedziates$

W Wodka Finlandia wytwarzana jest tylko
w Finlandii, wytacznie z jeczmienia
sze$ciorzedowego dojrzewajacego

w pétnocnym storicu, ktdre nie zachodzi
przez ponad 70 dni firiskiego lata

M Zrédlana woda uzywana do produkgji
Finlandii jest tak czysta, ze nie poddaje sie jej
zadnej dodatkowej filtracji. Aby pozostata
nieskalana, 1,2 tys. ha terenu wokét zrédet
podlega starannej ochronie

W Wedtug laporiskiej legendy zobaczy¢
biatego renifera w promieniach Midnight Sun,
to szczescie i spetnienie wszystkich marzen.
Oba te symbole odnajdziesz na kazdej
butelce Finlandia® Vodka

Zmieniajace sie zwyczaje konsumpcji wodki
w Polsce, rosnaca popularnos¢ wodek smakowych
oraz duze zaufanie konsumentéw do produktéw
z rodziny Finlandia® Vodka sprzyjaja decyzjom
0 rozszerzaniu asortymentu.

Dwa z pieciu smakéw Finlandii - Finlandia®
Redberry Fusion i Finlandia® Grapefruit Fusion
- to warianty wprowadzane wytacznie na polski
rynek w odpowiedzi na oczekiwania polskich
konsumentow.

Przez wzglad na znaczenie wizerunku, marki
woédki premium inwestuja ogromne srodki w re-
klame i promocje oraz wkfadajg duzo wysitku
w rozwoj opakowan, gdyz stato sie to istotnym
czynnikiem wptywajacym na decyzje konsumentow
o zakupie danej marki. Juz od samego poczatku
natura, czysto$¢ i wysoka jakosc stanowity punkt
odniesienia dla koncepcji reklamowych i promocyj-
nych waédki Finlandia. W kazdej kampanii najwaz-
niejszym elementem wizualnym byta ,lodowa”
butelka. W kampanii prowadzonej w latach
1991-1994 pod hastem ,Wodka ze szczytu Swiata”
wprowadzono nowe wizualne podejscie, podkresla-
jac egzotyczne cechy Finlandii. W kolejnych latach
kampanie koncentrowaty sie bardziej na jakosci
i stylu, nie rezygnujac jednak z takich przymiotow,
jak arktyczna czystosc.

1970 1971
Launch wodki Finlandia Wprowadzenie Finlandii
i wprowadzenie marki na rynek amerykanski
na skandynawski rynek
bezctowy
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Poczatek gorzelni
Hyvinkdan Tehtaan
Osakeyhtio w Rajamaki

Kontekst rynkowy

Wiédka Finlandia zostata wprowadzona na rynek

w 1970 r. jako pierwsza na swiecie marka wodki
premium. Obecnie rywalizuje ona w niezwykle
konkurencyjnym srodowisku, w ktorym kluczowa
role odgrywajg wizerunek i jakos¢ produktu.
Segment ten tworzy do$¢ duza liczba podmiotéw
o ustalonej juz renomie na rynku miedzynarodo-
wym, a kazdego roku przybywa kilka nowych.
Waédki premium juz od kilku lat ciesza sie rosnacym
zainteresowaniem w Stanach Zjednoczonych

i Europie Zachodniej, a ostatnio takze w centralnej

i wschodniej Europie. Polska jest pierwszym, bija-
cym ostatnio Stany Zjednoczone, rynkiem pod
wzgledem ilosci sprzedazy Finlandia® Vodka.
Chociaz wédki czyste nadal stanowig ponad 80 proc.
tej kategorii, za wzrost w tym segmencie w znacz-
nym stopniu odpowiadaja réwniez wodki smakowe
(zrédto: ,Impact”).

Osiagniecia i perspektywy na przysztos¢
Finlandia® Vodka sprzedawana jest w ponad stu
krajach. W 2004 r. znajdowata sie na sicdmym
miejscu w rankingu wodek premium na Swiecie.

W lipcu 2005 r. roczna suma wysytek z Finlandii
przekroczyta przetomowa liczbe 2 min skrzynek

(18 min 1). Najwiekszymi rynkami dla Finlandii sa

1985 1999

Finlandia® Vodka Utworzenie grupy Altia
eksportowana jest juz
do ponad 60 krajow

Polska, Stany Zjednoczone, Puerto Rico, Kanada.

W Polsce i Puerto Rico Finlandia® Vodka znajduje sie
na pierwszym miejscu wérdd importowanych
wodek premium.

Wédka Finlandia byta pierwszg wodka okreslang
jako ,designerska”. Jej pierwsza butelka zostata
zaprojektowana w 1969 r. przez Tapio Wirkkala,
finskiego projektanta o miedzynarodowej renomie.

Od lat 80. butelka poddawana byta kilku ewolu-
cyjnym zmianom uwzgledniajacym wspotczesne
trendy, jednak zawsze dochowywano wiernosci
podstawom fifskiego wzornictwa i pierwotnej
inspiracji, ktéra byt 16d. W latach 2003-2004
z duzym sukcesem wprowadzono butelke trzeciej
generadji dla wodki Finlandia. Obecna butelka
zostata stworzona we wspdtpracy z Hari Koskinenem,
jednym z wiodacych miodych fiiskich projektantéw.
Jest wyzsza i smuklejsza niz jej poprzedniczki.
Wykonano ja z najczystszego na $wiecie szkta uzy-
wanego do produktéw spozywczych. Przy wcieciu
w dnie znajduje sie na niej wizerunek lodu, a tylna
powierzchnia przypomina topniejacy 16d. Wszystkie
trzy pokolenia opakowar zdobywaty uznanie
i nagrody za swoje wzornictwo, aw 1990 r. w lon-
dynskim Muzeum Wiktorii i Alberta wystawiono
dwie butelki wodki Finlandia jako przyktad finskiego
szkfa uzytkowego.

2000 2004

Prawo wtasnosci Brown-Forman staje sie

do marki Finlandia
zostaje przeniesione

z Altii na nowa spotke,
Finlandia® Vodka
Worldwide,

joint venture Altii

i amerykanskiej spotki
Brown-Forman
Corporation

wiascicielem marki
Finlandia® Vodka

- Altia pozostaje

(od 1917 r.) wytacznym
wytworca

Finlandia® Vodka
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