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deKoral

kolory, ktére inspirujg ——

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Czy mozna pomalowa¢ dom smartfonem? Jak
najbardziejl Wystarczy tylko sciagna¢ aplikacje
Dekoral iColor, zrobi¢ zdjecie, wybra¢ kolory

i gotowel!

Najbardziej nowoczesna sie¢ sklepdw malarskich
w Polsce to oczywiscie Studio Dekoral Premium,

oferujgce zaréwno doskonate produkty, jak
i najlepsze wsparcie oraz doradztwo dla klientow.

Juz ponad 3 min razy skorzystali uzytkownicy
z aplikacji Wirtualny Wizualizer! Tym samym
powstaty juz ponad 3 min wyjgtkowych
aranzaciji z kolorami Dekoral.

Fan page Dekoral Fashion w serwisie Facebook
liczy juz ponad 40 tys. fandw! Gdyby zebra¢ ich
wszystkich razem, powstatoby sporej wielkosci

miasto fanéw mody i pieknych koloréw.

Dekoral od lat kreuje kolorystyczne trendy i inspiruje Polakow do odwaznego
eksperymentowania z barwami we wnetrzach. Dzigki bogatej ofercie produktow,
oryginalnym paletom koloréw oraz nieszablonowemu podejsciu do tematu urza-
dzania domu, marka zdobyta nie tylko trwate miejsce w sercach konsumentéw,
lecz takze miano lidera na polskim rynku farb.

Kontekst rynkowy

Polski rynek farb i lakieréw nalezy do grona najwigkszych w Europie. Firma PPG Deco Polska, wiasciciel m.in.: marek Dekoral,
Drewnochron i Domalux, jest dzi$ jednym z najwigkszych graczy na tym rynku. Sam Dekoral za$ od dtugiego czasu utrzymuje
pozycije jednej z najczesciej kupowanych marek farb kolorowych w Polsce. Poza wynikami sprzedazowymi site brandu po-
twierdzajg réznorodne rankingi oraz badania, ktére jednoznacznie pokazujg, ze dla wielu polskich konsumentéw Dekoral jest
po prostu markg pierwszego wyboru, wyrdzniajgca sie jakoscia i najlepszg oferta.

Oferta

Oferta Dekoral to kompleksowy asortyment farb oraz innych produktéw, pozwalajgcych klientom szybko i wygodnie wyremon-
towa¢ dom lub zmieni¢ kolorystyke wnetrza.

Najwaznigjsze migjsce w portfolio marki zajmuje rozbudowana gama emulsji kolorowych, przeznaczonych do malowania $cian
i sufitéw (m.in. znane i cenione farby lateksowe Akrylit W, Fashion Collection oraz Colour&Style). Produkty z tej kategorii wy-
rozniajg sie zarowno niebanalnymi odcieniami, jak i doskonatymi wtasciwosciami uzytkowymi (np. odpornos¢ na szorowanie,
hypoalergicznos¢ czy zawartos¢ specjalnych formut zwiekszajacych trwato$¢ oraz nasycenie barw).

Obok emulsji, w ofercie znalez¢ mozna takze doskonaly wybdér preparatow uzupetniajgcych w postaci farb podktadowych,
gruntujgcych, przeznaczonych do zadan specjalnych (np. do usuwania plam, malowania kaloryferéw lub betonu itp.), a takze
najwyzszej klasy emalii akrylowych oraz ftalowych, dedykowanych do malowania metali i drewna. Szczegdinie miejsce w te;
kategorii zajmujg farby antykorozyjne (m.in. Fawinyl C oraz Emalia Antykorozyjna), ktére sg wysoko cenione zaréwno przez
zawodowych wykonawcdw, jak i klientdéw indywidualnych. Dekoral nie zapomina réwniez o osobach malujgcych i remontuja-
cych elewacje — czeka na nie wybdr nowoczesnych farb fasadowych oraz tynkéw elewacyjnych.

Catos¢ uzupetnia komputerowy system doboru koloréw Dekoral Color System, w ktérego ofercie znajdujg sie wysokiej jakosci
bazy oraz nieograniczony wrecz wybor koloréw.

Dekoral oferuje jednak nie tylko $wietne produkty, lecz takze innowacyjne rozwigzania utatwiajgce wybdr odpowiednich
preparatéw oraz koloréw. Dzigki aplikacji mobilnej Dekoral iColor klienci mogg zaaranzowac¢ najlepsze barwy do wnetrz za
pomoca telefonu. Z kolei aplikacja iKonsultant pomoze im szybko dobra¢ witasciwe produkty podczas wizyty w sklepie.
Dodatkowo na stronie www.dekoral.pl czeka na klientow Wizualizer umozliwiajgcy tworzenie wirtualnych aranzacji wnetrz.
Ponadto kazda osoba odwiedzajgca sklep Centrum Dekoral Professional lub Studio Dekoral moze liczy¢ na fachowe
wsparcie i doradztwo.




Kreacje dla de]ego whnetrza!
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Osiagniecia

Najwazniejszym osiggnieciem Dekoral jest btyskawiczne zdobycie oraz wieloletnie
utrzymywanie pozycji lidera w kategorii farb dekoracyjnych. Swiadczy to o wielkiej dyna-
mice marki, doskonatym wyczuciu potrzeb rynku, a takze nieszablonowym podejsciu
do dziatarh marketingowych, a przez to réwniez zdolnosci statego zaskakiwania konku-
rencji. Potwierdzajg to wielokrotne badania, ktére pokazuja, ze dla wiekszosci Polakdw
Dekoral to kolorystyczny trendsetter oraz pierwsza marka farb ceniona za wysoka
jakos¢ produktow oraz kompleksowg oferte.

Jednym z najwigkszych powodow do dumy jest koncepcja Dekoral Fashion oraz Sciste
powigzanie marki ze $wiatem mody, co okazato sie by¢ rozwigzaniem rewolucyjnym na
krajowym rynku. Efektem tego innowacyjnego spojrzenia na $wiat sg dzis ekskluzywne
farby inspirowane modowymi trendami (m.in. Fashion Collection, Akrylowy Lakier
Transparentny, Colour&Style, Diamentowa Kolekcja, Wioskie Impresje), Scista wspdt-
praca z projektantami, a takze wydarzenia takie, jak Dekoral Fashion Show czy tez
wyjatkowy konkurs dla mtodych twércow mody Dekoral Fashion Awards.
Jednoczesnie Dekoral cieszy sig opinig marki, ktora przyktada wielkg wage do ekologii
i troski 0 Srodowisko naturalne — na opakowaniach produktéw znalezé mozna m.in.
znak ,Zielonego Liscia”, informujgcy o obnizonej zawartosci lotnych zwigzkdw organicz-
nych (LZO). Laboratoria PPG Deco Polska stale pracujg nad rozwijaniem nowych recep-
tur, aby produkty oferowane przez Dekoral w jak najlepszym stopniu odpowiadaty ocze-
kiwaniom konsumentow, a zarazem byly przyjazne dla srodowiska. Najlepszym tego
przyktadem jest produkt ,Colour&Style” Dekoral Fashion, ktéry otrzymat prestizowy
certyfikat ,Eco-Label” bedacy europejskim wyrdznieniem, przyznawanym wyrobom
spefniajgcym najwyzsze normy srodowiskowe.

Posréd nagrod zdobytych przez marke Dekoral znajdujg sie m.in:

e Superbrands 2012, 2013, 2013/2014.

e Ztoty Laur Konsumenta 2011 w kategorii farb fasadowych.

e Tytut marki o najwyzszej reputacji Premium Brand 2008 (plebiscyt organizowany
przez czotowy magazyn ekonomiczny ,Forbes”).

DEKORAL

¢ Nagroda Satysfakciji Klientow ,Gold Standard 2007” w kategorii farby.

e Budowlana Marka Roku w kategorii farby (tytut otrzymywany nieprzerwanie od
2006 roku).

¢ Najsilniejsza, polska marka farb i lakierow wedtug corocznego rankingu Najcenniejszych
Polskich Marek organizowanego przez dziennik ,Rzeczpospolita” (stata obecnos¢ w ran-
kingu od 2004 roku).

Promocja Marki

Dekoral znany jest z odwaznego podejécia do komunikacji marki. Z jednej strony brand
stawia na intensywne kampanie telewizyjne ,Kreacje dla Twojego wnetrza”, wyrdznia-
jace sie wyszukang formg i wyrafinowang stylistyka, z drugiej za$ odwaznie wykorzy-
stuje nieszablonowe kanaty komunikacyjne oraz promocyjne. Przyktadem tych dziatan
jest np. loteria Koto Fortuny, ktéra, dzieki atrakcyjnym nagrodom oraz zabawnej formie,
spotkata sie doskonalym odzewem ze strony klientow. Innym unikatowym rozwigza-
niem byly kampanie Modne Nagrody i Modne Metamorfozy, w ktdrych wykorzystano
m.in. dziatania w obszarze social media oraz btyskawiczne loterie SMS. Z kolei w 2013
roku w serwisach Facebook oraz Instagram zrealizowano konkurs zachecajacy fandw
do aktywnego eksperymentowania z modg oraz urzgdzaniem wnetrz. Marka Dekoral
byfa takze inicjatorem gtosnych wydarzen, takich jak pokazy mody Dekoral Fashion
Show oraz konkurs dla mtodych projektantéw mody Dekoral Fashion Awards.

Wartosci Marki

Gtownag misjg marki Dekoral jest inspirowanie klientéw do wyrazania emocji za pomocg
koloréw, czyli tworzenia pieknych i przyjaznych wnetrz, w ktérych bedg czu¢ sie kom-
fortowo. Dlatego marka dgzy przede wszystkim do:

® bycia ekspertem w tworzeniu najmodniejszych kolekcji kolorystycznych oraz dekora-
Gji wnetrz;

o oferowania klientom prestizowych produktéw, idealnie dopasowanych do ich po-
trzeb oraz powigzanych z ich stylem zycia;

* dawania petnej radosci z podjetej decyzji oraz przeprowadzonych zmian;

e zapewnienia komfortu i dobrego samopoczucia w codziennym zyciu.

Wartosci budujgce Dekoral to przede wszystkim doskonata jakos¢, trwatos¢, a takze
wygoda w stosowaniu. Oferowane produkty dostepne sg w zréznicowanej i modnej
kolorystyce (odzwierciedlajacej $wiatowe trendy), umozliwiajgcej klientom tworzenie wy-
jatkowych wnetrz, odpowiadajgcych ich oczekiwaniom. Jednoczesnie Dekoral wyraz-
nie stawia na ekologie oraz ochrong zdrowia — wszystkie oferowane produkty sg zgodne
Z najwyzszymi normami, a czes¢ z nich wyréznia sig takze atestami hypoalergicznymi.
www.dekoral.pl
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HISTORIA MARKI

1998: Narodziny marki Dekoral i pierwsza kampania reklamowa w TV — rok po debiu-
cie rozpoznawalno$¢ marki na poziomie 52 proc.

2000: Zdobycie godta Teraz Polska oraz wprowadzenie pierwszej emulsji wewnetrz-
nej w kolorach gotowych — Akrylit W.

2001: Otwarcie pierwszej sieci sklepdw detalicznych z farbami STUDIO DEKORAL.
2005: Stworzenie Dekoral Professional, subbrandu dla profesjonalistow.

2006: Wprowadzenie ikony marki, czyli Kameleona Leona.

2007: Wprowadzenie subbrandu Dekoral Fashion.

2008: Obchody 10-lecia marki.

2011: Innowacyjna kampania Modne Nagrody i Modne Metamorfozy.

2012: Dekoral po raz pierwszy w gronie Superbrands.

2013: Organizacja konkursu dla miodych projektantow Dekoral Fashion Awards;
stworzenie aplikacji mobilnych Dekoral iColor oraz iKonsultant.
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