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BLACK RED WHITE B3

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Od poczatku swojego istnienia marka zwigzana
jest z Lubelszczyzng. Zatozycielem firmy,

a jednoczes$nie tworcg marki Black Red White
jest Tadeusz Chmiel, ktory w latach 80.

XX wieku wykonat pierwsze wzory mebli

we wiasnym, niewielkim zaktadzie stolarskim

w miejscowosci Chmielek.

Na rzecz Black Red White, w spdtkach
zaleznych oraz wsp&tpracujgcych z Grupa,
pracuje tgcznie ponad 11 tys. pracownikdw.

Meble Black Red White dostepne sa
w ponad 40 krajach na catym $wiecie.

Black Red White to jedna z najbardziej cenionych i lubianych przez Polakéw
marek. Juz od ponad 20 lat oferuje atrakcyjne wzorniczo i jakosciowo meble
w korzystnych cenach, systematycznie rozbudowuje oferte produktowa, dbajac
jednoczesnie o wysokie standardy obstugi Klienta oraz ekspozyciji w salonach.
Dzigki wprowadzeniu do portfolio bogatej oferty dodatkéw, proponuje swoim
Klientom kompleksowe rozwigzania w zakresie wyposazenia wnetrz.

Kontekst rynkowy

Black Red White to najwieksza polska grupa meblarska, producent i dystrybutor mebli oraz artykutbw wyposazenia wnetrz
z okoto 20-proc. udziatem w rynku pod wzgledem wartosci sprzedazy. Historia tego meblowego giganta, stabilne wyniki
finansowe oraz intensywny i ciagty rozwdj sa doskonatym dowodem na to, ze produkty oferowane przez marke nie ustepuja
miejsca $wiatowym potentatom.

Obecnie w skiad Grupy Kapitatowej wchodzi BLACK RED WHITE S.A. oraz 22 spétki zalezne, w tym 11 podmiotéw zagra-
nicznych zlokalizowanych na Biatorusi, Stowacji, Ukrainie, Wegrzech, a takze w Rosji oraz Bo$ni i Hercegowinie. Dziatalno$¢
produkeyjna na rzecz Black Red White prowadzona jest w 21 zakfadach produkcyjnych w Polsce i za granica.

Grupa lokuje ponad 40 proc. swojej sprzedazy za granica. Asortyment Black Red White dostepny jest, poza rynkiem polskim,
w ponad 40 krajach swiata, m.in.: Stowacji, Czechach, Wegrzech, Rumunii, Rosji, Lotwie, Litwie, Estonii, Ukrainie, Biaforusi,
Niemczech, Austrii, Belgii, Butgarii, Bosni i Hercegowinie, Chorwacii, Serbii, Grecji, krajach skandynawskich, Kazachstanie,
Kirgistanie, Mongolii, Nowej Zelandii, Wielkiej Brytanii czy Kanadzie.

Oferta

Black Red White oferuje Klientom rozbudowana oferte mebli przeznaczonych do kompleksowego wyposazenia pokoi dzien-
nych, mtodziezowych, sypialni, jadalni, przedpokoi i kuchni. Marka proponuje rowniez meble tapicerowane, szafy z drzwiami
przesuwnymi i materace. Funkcjonalno$¢, nowoczesne rozwigzania technologiczne oraz atrakcyjne i urozmaicone wzornictwo
— te cechy wyrdzniajg meble polskiej grupy meblarskiej. Ich dopetnieniem sa artykuty wyposazenia wnetrz — tekstylia, o$wietle-
nie, dekoracje, dywany oraz akcesoria niezbedne w tazience, kuchni, garderobie czy jadalni.

Klienci salonéw Black Red White nie tylko otrzymuja kompleksowa oferte wyposazenia wnetrz w jednym miejscu, lecz takze
moga liczy¢ na szybkie i przyjemne zakupy. Jest to mozliwe dzieki funkcjonalnie zorganizowanej ekspozyciji sklepdw, ktére
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podzielone sg na strefy — pokoje dzienne, mtodziezowe, jadalnie, sypialnie, kuchnie czy
wyprzedaze. Z myslg o mitosnikach niedrogich i szybkich zakupow, w wybranych
salonach funkcjonuja rowniez specjalnie przygotowane Strefy Dobrych Cen, w ktérych
meble mozna kupi¢ od reki.

Sprzedaz detaliczna realizowana jest przez rozbudowang sie¢ dystrybucji zaréwno
w kraju, jaki i poza jego granicami, za posrednictwem salonéw wiasnych oraz setek
partneréw handlowych. W Polsce sprzedaz mebli i artykutdw wyposazenia wnetrz
— poza ok. 800 punktami partnerskimi — prowadzona jest przez sie¢ 76 salondéw wia-
snych, w tym 12 sklepdw wielkopowierzchniowych we Wroctawiu, Krakowie, Lublinie,
Zabrzu, Bedzinie, Chorzowie, kodzi, Bydgoszczy, Poznaniu, Warszawie i Gdansku.
Firma posiada rowniez salony wtasne poza granicami kraju, zlokalizowane gtdwnie na
terenie Ukrainy, Biatorusi, Stowacji i Wegrzech.

Osiggniecia

Black Red White od lat jest liderem pod wzgledem wartosci sprzedazy wsrdd rodzi-
mych producentéw mebli skrzyniowych i kuchennych. Funkcjonalno$¢, jakos¢ i este-
tyke oferowanych mebli potwierdzajg za$ liczne nagrody i wyrdznienia przyznawane
zardwno przez ekspertdéw z branzy meblarskiej, jak i konsumentow. Produkty marki od
lat zdobywajg uznanie w prestizowych konkursach, m.in. Dobry Design, Meble Plus —
Produkt Roku, Diament Meblarstwa czy Konsumencki Lider Jako$ci.

Doskonafg kondycje Grupy Black Red White potwierdza jej obecnos¢ w Rankingu
Najcenniejszych Polskich Marek 2013 przeprowadzonym przez ,,Rzeczpospolitg”. We
wczesniejszych latach Grupa znalazta sig takze wsrdd laureatdw Diamentow Forbesa
(2010) oraz Filarow Polskiej Gospodarki (2012).

Doceniona zostata réwniez dziatalno$¢ eksportowa Black Red White oraz istotny wkiad
w promowanie Lubelszczyzny w kraju oraz poza granicami Polski. Marka otrzymata
m.in. prestizowy tytut Ambasadora Wojewddztwa Lubelskiego w 12. edycji plebiscytu
organizowanego przez Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Lubelskiego oraz znalazta
sie wsréd laureatéw Rankingu Exporters In Poland zorganizowanego przez ,Warsaw
Business Journal” (2013).

Black Red White chetnie angazuje sie w przedsigwziecia charytatywne. Przyktadem jest
udziat w akgji ,Reszta w Twoich rekach” organizowanej w 2013 roku przez Mennice
Polskg wraz z UNICEF oraz w akcji ,Cata reszta to szczescie” organizowanej
w 2014 roku przez Mennice Polskg oraz Fundacje TVN ,Nie jeste$ sam”.

Promocja Marki

Marka Black Red White od lat prowadzi stafg, intensywna komunikacje skierowang
do Klientéw. Sg to zaréwno dziatania marketingowe promujace ogoélnopolskie i lokalne
akcje promocyjne, jak i kampanie wizerunkowe. Wspiera rowniez dziatania reklamowe
swoich zagranicznych partnerow.

Strategia komunikacyjna Black Red White obejmuje wszelkie dostgpne kanaty
— marka wykorzystuje zarébwno nowoczesne, jak i tradycyjne media takie, jak
telewizja, internet, radio, prasa i outdoor. Prowadzi takze stafg komunikacje PR.
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Podejmowanymi dziataniami wspiera wiasne salony sprzedazy detalicznej oraz wspot-
pracujgcych z Black Red White kontrahentow.

Wartosci Marki

Black Red White to marka, ktorej celem jest tworzenie wnetrz dajgcych rados¢ i polep-
szajgcych zycie. Dlatego duza wage przyktada do jakosci i estetyki zardwno swoich
produktow, jak i sposobu ich prezentacji. Swoje pomysty na urzagdzenie wnetrz poka-
zuje w postaci pieknie i funkcjonalnie zaaranzowanych salonéw, starannie przygotowa-
nych katalogéw i broszur oraz na stronie internetowej. Black Red White nieustannie
dazy do tego, aby sposdb prezentacji mebli i dodatkdéw osiggat coraz wigksze stan-
dardy, a proponowane rozwigzania inspirowaty Klientow do wprowadzania pozytyw-
nych zmian w ich wnetrzach. Natomiast lojalno$¢ Klientow i ich przywigzanie do marki
motywuje do podejmowania kolejnych ambitnych dziatan rynkowych.
www.brw.com.pl

HISTORIA MARKI

1991: Powstanie P.PH. Black Red White w Chmielku.

1996: Otwarcie zaktaddw produkcyjnych i magazynowych w Bitgoraju.

1997: Utworzenie gtéwnej spdtki produkeyjnej BRW Sp. z 0.0. oraz centrum logistycz-
nego w Mieleckiej Specjalnej Strefie Ekonomiczne;.

1999: Powotanie spétki BLACK RED WHITE S.A.

2002-2003: Powstanie zaktaddw produkcyjnych na Ukrainie i Biatorusi.

2003: Powstanie spétki Meble-Black Red White Sp. z 0.0.; poczatek budowania
wiasnej sieci sprzedazy detalicznej w Polsce.

2005: Powotanie spotki odpowiedzialnej za oferte dodatkéw THK Europe Sp. z 0.0.;
wykupienie wiekszosci udziatdw Atlas Meble Kuchenne.

2007-2009: Otwarcie 12 wielkopowierzchniowych salonéw firmowych.

2009: Powotanie spotki handlowej w Bosni i Hercegowinie; nabycie wigkszosci
udziatéw w stowackiej spétce handlowej.

2012: Utworzenie spotki handlowej na Wegrzech.
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