Wedel to najstarsza czekoladowa marka w Polsce, ktéra juz od 160 lat dostarcza swoim konsumentom rados¢.

Jej zatozyciel, Emil Wedel byt nieustajgcym optymistg, zarazajgcym innych swoim podejSciem do zycia. Smakotyki,
sygnowane nazwiskiem Wedla, szybko podbity serca rodakdw, interes przechodzit w rece kolejnych pokolen, ktoére
doskonality sztuke tworzenia czekolady. Od wrzeSnia 2010 roku, Wedel jest czeScig japonskiej Grupy Lotte, ktdra jest
miedzynarodowa firmg, zatozong w 1948, poczatkowo specjalizujgca sie w sektorze gum do zucia. Obecnie dziata

w réznych dziedzinach biznesu, wtgczajac w to sektor spozywczy, stodyczy, handlu, podrézy i turystyki, chemiczny,

rynek budowlany oraz finansowy.

Oferta i wartosci

Wedel to marka, ktéra jest
gwarancja smaku i najwyzszej
jakosci czekolady oraz cieszy sie
niezachwiang reputacjg w Pol-
sce. Sygnowana wtasnorecznym
podpisem Emila Wedla czeko-
lada z warszawskiej Pragi, od lat
zwycieza w rankingach na
najbardziej rekomendowang
przez konsumentéw marke

w Polsce.

Portfolio Wedla jest niezwykle
bogate, znajduja sie w nim
miedzy innymi: doskonate
czekolady, w tym kultowa Jedyna
oraz seria czekolad nadziewanych
i czekolad z dodatkami. Sa to
réwniez znane i lubiane batony:
Pawetek, Bajeczny i Pierrot.
Specjalne miejsce wéréd produk-
téw zajmuja wedlowskie szlagiery,
ktore od lat ciesza sie niestab-
nacg popularnoscia wéréd
konsumentoéw. Sg to przede
wszystkim: petna réznorodnych
smakow Mieszanka Wedlowska
oraz recznie dekorowany Torcik Wedlowski.
Jednak absolutnym hitem jest Ptasie
Mleczko®, ktoére zostato stworzone juz
w latach trzydziestych XX wieku, przez Jana
Wedla. Pyszna pianka zatopiona w doskonate;j
wedlowskiej czekoladzie, od lat jest wymie-
niana jako ulubiony produkt konsumentéw.
Obecnie Ptasie Mleczko® produkowane jest
w kilku smakach. Poza tradycyjnym wanilio-
wym w deserowe]j czekoladzie, sg to: koktajl
truskawkowy, cytrynowe, Smietankowe,
czekoladowe, mus kakaowy.

Wedel wychodzac naprzeciw oczekiwa-
niom klientéw, stale poszerza swoje portfo-
lio, zaréwno przez urozmaicanie swojej
oferty, np. o nowe smaki oraz wprowadzajac
zupetnie nowe produkty.

W ubiegtym roku na rynku pojawit sie
nowy smak lekkich pianek Ptasie Mleczko®
— koktajl truskawkowy, a rodzina batonéw
Pawetek powiekszyta sie o smak czekola-
dowy. Kolejng propozycja byt nowy wariant
znanych od lat Barytek, ktére teraz dostepne
sg w wersji Cocktail.

Wsro6d nowych produktéw znalazty sie
m.in. czekolady nadziewane Duety, ktoére
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szybko podbity serca konsumentéw, dzieki
potaczeniu nietypowych smakéw i niespotka-
nemu dotad pomystowi, polegajgcemu na
przeplataniu dwoch smakéw w jednej
tabliczce czekolady, bez ich mieszania.

Innowacje i promocje
Wedel to marka o bogatej, dtugoletniej
tradycji, jednak nie zapominajgca o tym, ze
nalezy i$¢ z duchem czasu. Przy kazdej
mozliwej okazji realizowane sg innowacje,
a prowadzone inwestycje majg na celu
ciagte poprawianie standardéw. W 2007
roku podjeto decyzje o modernizacji histo-
rycznej, warszawskiej
fabryki Wedla. Dzieki
poniesionym kosztom

o wartosci ponad 100 min
ztotych udato sie wyremon-
towaé czes¢ socjalng dla
pracownikow, stworzy¢ nowa
linie smakotyku Ptasie
Mleczko®, nowe laboratoria
fizykochemiczne i mikrobio-
logiczne, pracownie recznie
tworzonych pralin, jak

rowniez odnowi¢ fasade budynku.
Nowy witasciciel Wedla — Grupa
Lotte, takze podkresla swoje
nastawienie na rozwéj firmy.
Jednak Wedel, to nie tylko
niezmienna wysoka jako$¢ pro-
duktu, ale réwniez komunikacja
godna lidera branzy czekoladowe;j.
Rosnace oczekiwania konsumen-
téw mobilizuja czekoladowego
producenta do stawiania sobie
coraz wyzszych celéw. Nowe
pokolenia, to kolejne wyzwania
i nowe obszary do zagospodarowa-
nia, rbwniez w dziedzinie komuni-
kacji. Zgodnie z najnowszymi
trendami, Wedel podjat interak-
tywny dialog z masowym odbiorca.
W efekcie powstata najwieksza od
kilku lat platforma komunikacyjna,
oparta na hasle ,,E.Wedel, Fabryka
Przyjemnosci”. Jej celem jest
wzmocnienie tozsamosci Wedla,
jako ponadczasowego dostarczy-
ciela przyjemnosci oraz uwspét-
czeSnienie komunikacji marki.
Kampania promocyjna stata
sie pretekstem do dalszej interakcji z od-
biorca, kolejnym krokiem byto od$wiezenie
portalu www.wedel.pl. Od tego momentu
serwis przycigga uzytkownikéw poprzez:
przejrzysta i ciekawag zawartosé, funkcjonal-
no$¢ oraz potaczenie z najpopularniejszymi
serwisami spotecznosciowymi, dobra
rozrywke, ciekawe informacje. Oprocz
standardowych elementéw (m.in. prezenta-
cja portfolio produktéw Wedla) strona
posiada rozbudowang sekcje zabawy.
Waznym elementem zabawy z internauta
jest nawigzanie do biezacych kampanii
wizerunkowych i produktowych Wedla.
Odbiorcy komunikatéw
reklamowych sa dla marki
Wedel aktywnymi partne-
rami, dlatego rozpoczeto
bardzo intensywne
dziatania w portalach
spotecznosciowych,
gteboko wierzac, iz
dostarczanie przyjemnosci
to doskonaty temat do
budowania spotecznosci
wokot marki, réwniez

w Internecie. Celem powstania
fanpage na Facebooku byto
i jest budowanie spotecznosci
wokot marki oraz angazowanie
konsumentéw i podkreslenie roli
Wedla jako ponadczasowego dostarczyciela
przyjemnosci. Fanpage marki E.Wedel
posiada w chwili obecnej prawie 125 000
fanéw. Strona Wedla na Facebooku, nalezy
do jednej z najpopularniejszych stron firm
komercyjnych i czesto jest pokazywana, jako
przyktad Swietnie prowadzonego fanpage’a.
Wszystko to potwierdza fakt, ze Wedel
niezwykle zrecznie, potrafi taczy¢ tradycje
Z nowoczesnoscia, rozumiejac, ze trzeba
podaza¢ za zmieniajacym sie rynkiem.

Kontekst rynkowy

Rynek stodyczy w Polsce corocznie odnoto-
wuje trend wzrostowy i jest uwazany za
mocno rozwijajacy sie. Miejsce na nowe
wyroby oraz mozliwosci branzy doskonale
obrazuje fakt, iz statystyczny Polak zjada
rocznie okoto 4,6 kg czekolady, podczas gdy
mieszkancy Europy Zachodniej spozywaja jej
dwukrotnie wiecej. Rynek ten ma wiec przed
sobg bardzo dobre perspektywy.

Wedel caty czas stawia sobie wysoko
poprzeczke i mimo bardzo dobrej pozycji
na rynku nie poprzestaje w dazeniu do jak
najlepszych wynikéw. Warto$¢ polskiego
rynku stodyczy wynosi obecnie 5,65 mld zt.
Wedel ma 14,7 proc. udziatow w segmen-
cie czekolady wartosciowo i 15,1 proc.
ilosciowo. Warto podkresli¢, ze pomimo
spadku wartosci rynku w kategorii czeko-
lady w 2010 roku, firma zanotowata
2,3 proc. wzrost wartosci. W segmencie
pianek w czekoladzie marka Wedel

zanotowata 4,8 proc. wzrost udziatéw,
podczas gdy rynek poszedt w goére jedynie
o 1,1 proc.

Osiaggniecia i perspektywy
Wedel jest doceniany przez
V /2O Polakéw od pokolen, a za
o, najwieksze osiggniecie
,;"}'“‘i”:’:m marka uwaza niestab-
M nacq popularnosé
2 Y swoich produktow
oraz zamitowanie
kolejnych pokolen do
stodkich wyrobow. Wyrazem
tego sg m.in. wiodaca pozycja
na rynku i szereg nagroéd przyznawa-
nych kazdego roku przez
konsumentow.

Wedel otrzymat tytut ,Marki Najwyzszej
Reputacji”, ,,Marki Najwyzszego Zaufania
Spotecznego”, jak réwniez ,,Najbardziej
Polecanej Marki”. Wedel to takze ,,Najcenniej-
sza Polska Marka” w rynku stodyczy.

Od 8 wrzesnia 2010 roku Wedel jest
czescig japonskiej Grupy Lotte, ktéra
szanuje i docenia fakt, ze Wedel jest
rodzinng firma z dtugoletnig tradycja.
Obecnie trwa etap integracji firm, planowa-
nia kolejnych etapéw wspotpracy oraz
szukania dziatek pod budowe nowych
zaktaddéw. Lotte widzi ogromny potencjat do
rozwoju firmy w Polsce, a takze poza grani-
cami kraju, przede wszystkim w Europie
Srodkowo-Wschodniej.

Powody do dumy

Najwiekszym powodem do dumy dla Wedla
jest zaufanie, jakim konsumenci obdarzaja
firme od lat. Firma bardzo sumiennie
pracuje na taki wizerunek. Poza dziatalnos-
cig w branzy, marka wykazuje sie takze na
innych polach, wéréd ktérych najwazniej-
szym jest dziatanie z zakresu spoteczne;j
odpowiedzialnosci.

Potrzeba wtaczania sie w dziatalno$¢
pomocowg wynika z dtugoletniej tradycji
filantropijnej rodziny Wedlo6w, dla ktérych
dobro ich pracownikéw i spotecznosci byto
najwyzszg wartoscia. Dzi$ firma kontynuuje
te chlubna tradycje i wspiera spotecznosci
lokalne na warszawskiej Pradze miedzy
innymi poprzez wspétprace ze
Stowarzyszeniem Serduszko dla Dzieci,
Fundacjg Dr Clown, czy zaangazowanie

W organizacje corocznego Biegu Wedla

w Parku Skaryszewskim. Od kilku lat firma

wspiera takze dziatalno$¢ Banku Zywnosci,

dzielgc sie swoimi produktami z najbardziej
potrzebujacymi.

Za swoje dziatania na polu odpowiedzial-
nosci spotecznej, Wedel otrzymat tytut
,Dobroczyncy Roku 2008"” oraz ,,Dobre]
Firmy” nadany przez tygodnik Newsweek
w 2008 roku.

1851 Karol Ernest Wedel, otwiera
wtasng cukiernie przy ulicy
Miodowej w Warszawie

1862 Emil Wedel przejmuje od ojca
prowadzenie firmy

1869 Emil Wedel po raz pierwszy
sygnuje swoje produkty
wtasnorecznym podpisem

1934 Jan Wedel rozpoczyna budowe
fabryki Wedla na Zamoyskiego,
na warszawskiej Pradze

1936 Jan Wedel tworzy Ptasie
Mleczko®, jeden z ulubionych
smakotykéw Polakow

1946 Nastepuje nacjonalizacja fabryki
Wedla, ktéra od tego czasu
wystepowata pod nazwag 22 lipca
d. E.Wedel

1991 Nastepuje prywatyzacja Wedla,
Wedel staje sie czescig koncernu
PepsiCo

1999 W ramach mariazu z najstarsza
brytyjska firmg czekoladowa,

Wedel staje sie czescig
najwiekszego na $wiecie
koncernu stodyczy Cadbury

2010 Komisja Europejska wyraza
warunkowg zgode na przejecie
Cadbury przez Kraft Foods, pod
warunkiem, ze koncern Kraft
Foods sprzeda biznes Wedla
tak, aby nie narusza¢ praktyk
antymonopolowych. Nowym
witascicielem Wedla zostaje
japonski koncern Grupa Lotte
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