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Wirtualna Polska jest wiodgcym wydawca internetowym, medium informacyjnym kompetentnie komentujacym
i kreujacym rzeczywistos$¢. Precyzyjnie odpowiada na potrzeby odbiorcéw, petni funkcje inteligentnego przewodnika
oraz doradcy. Jest medium nie tylko nowoczesnym, lecz takze porzadkujacym sSwiat, dostarczajgcym informaciji
i rozrywki w czasie rzeczywistym, na wszystkich urzadzeniach. Daje uzytkownikom narzedzia, dzieki ktérym moga
w petni wykorzystaé¢ mozliwosci oferowane przez nowoczesne, cyfrowe spoteczenstwo.

Kontekst rynkowy

Wirtualna Polska powstata w 1995 roku, a jej tworcy pra-
cowali poczgtkowo w jednym matym pokoju. Obecnie
Grupa WP (GWP) jest wiodaca grupa medialng w pol-
skim internecie, liderem wsrdd polskich wydawcow inter-
netowych. Konsekwentnie rozwija swoje serwisy, odwie-
dzane przez ponad 18 min internautow miesigcznie [za:
Megapanel PBI/Gemius, XIl 2015].

Grupa udostepnia darmowg poczte, najpopularniejsza
ustuge w Polsce, z ktorej korzysta blisko 9 min uzytkow-
nikdw. Jest takze liderem wielu kategorii tematycznych
badania Megapanel, m.in.: ,Biznes, Finanse, Prawo”,
,Komunikacja”, ,Styl Zycia”, ,Nowe Technologie’, pod
wzgledem liczby uzytkownikow.

Od czasu powstania wyréznikiem Wirtualnej Polski jest
nieustanne dgzenie do rozwoju i wprowadzanie innowa-
cyjnych rozwigzan. Nalezg do nich m.in.: telewizja online
wp.ty, targetowanie behawioralne przekazéw reklamo-
wych, wersja na urzgdzenia mobilne, uruchomienie
pierwszej wsrdd polskich wydawcdw aplikacii informacyj-
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nej na iPada. W 2011 roku aplikacja Info WP.PL umozli-
wita korzystanie z serwisow Wirtualnej Polski na Windows
Phone 7.5. Byta to pierwsza polska aplikacja portalowa
dostepna w tym marketplace. W 2015 roku jako pierw-
szy wydawca internetowy w Polsce WP transmitowata na
Zywo, bezposrednio ze strony gtéwnej, wieczér wyborczy
z whasnego studia TV i sztabdw wyborczych, tworzac re-
alng alternatywe dla stacji telewizyjnych. W tym samym
roku pierwsza rozpoczeta tez realizacje cyklicznej, publi-
cystycznej audycji na zywo.

Osiggniecia

Dziatalnos¢ GWP wielokrotnie doceniana byta przez ry-
nek, ekspertow, specjalistow. Tylko w 2015 roku zmiana
wizerunku marki Wirtualna Polska przyniosta Grupie sze-
reg prestizowych wyr6znien: Grand Prix Effie i nagrode
gtéwna konkursu w kategorii Media, Kultura i Rozrywka
- za kampanig wizerunkowg #DZIEJESIEWPOLSCE
— oraz ztoty laur w kategorii ,,Best rebrand of a digital pro-
perty” oraz | wyrdznienie w kategorii ,,Best visual identity

from the technology, media & telecommunications sec-
tor”  prestizowego, miedzynarodowego  konkursu
Transform Awards. Rebranding Wirtualnej Polski uznano
za najlepszy w rankingu magazynu ,,Press”.

Marta Czartoryska-Zak, VP Chief Marketing Officer
w GWP, otrzymata Grand Prix konkursu Dyrektor
Marketingu Roku 2014. Wielokrotnie nagradzano tez
Jacka Swiderskiego, Michata Branskiego i Krzysztofa
Sierote, tworcdw sukcesu Grupy — uzyskali oni m.in.: ty-
tuty Liderzy Biznesu 2014 i Gracze Roku 2015 w katego-
rii Nowe Technologie miesiecznika ,Forbes”. Zostali takze
uznani Ludzmi Mediéw 2015 przez ,Brief”.

Biuro Reklamy GWP uznano za najlepsze biuro reklamy
internetowej w Polsce w 2015 roku wedtug corocznego
rankingu ,.Biura Reklamy” magazynu ,Media & Marketing
Polska”.

Zgodnie ze swojg misjg ,Partner pierwszego wyboru
Polakéw, dostarczajgcy angazujgce informacie, rozrywke
i ustugi oraz inspirujgcy w codziennych decyzjach” WP
chce nieustannie pobudza¢ internautdw do  dziatania,
réwniez w podejmowaniu decyzji dotyczacych pomagania.
Uzytkownicy WP Poczty, w cyklicznie prowadzonych ak-
cjach ,Pomaganie przez logowanie”, moga wspdlnie spef-
nia¢ marzenia chorych dzieci — czes¢ dochodu z reklam
wspiera realizacie wybranych marzen podopiecznych
Fundacji Mam Marzenie. W ramach projektu ,Wirtualna
Polska Akcja Humanitarna #logujemysiedlanepalu”, inter-
nauci mogli pomaéc dzieciom poszkodowanym w trzesieniu
ziemi w Nepalu. Do udziatu w akcji zachecata ogdinopolska,
szeroko zasiegowa kampania, ktdrej towarzyszyto hasto
,Od 20 lat taczymy ludzi w Polsce. Wirtualnej Polsce”.
Marka aktywnie wspiera takze akcje spoteczno-eduka-
cyjne oraz propaguje aktywny tryb zycia, patronuje licz-
nym wydarzeniom sportowym m.in.: Rowerem Do Pracy,
Bieg Po Nowe Zycie, Tropem Wilczym — Bieg Pamieci
Zolnierzy Wykletych. W tych inicjatywach biorg udziat
rowniez pracownicy firmy oraz ich najblizsi. WP uhonoro-
wano takze m.in. Pertg Madrosci — nagrodg za populary-
zacje idei profilaktycznych badan ginekologicznych.

Oferta

Dzieki szerokiej gamie serwisow WP dostarcza uzytkowni-
kom zaréwno tresci o charakterze premium, jak i te popu-
larne, dbajgc o jakos¢ prezentowanych materiatéw. GWP
stawia na publikacje i audycje autorskie oraz wspotprace
z renomowanymi partnerami, réwniez kontentowymi.
Grupa dynamicznie rozwija obszar produkcji wiasnych.
W jej studio filmowym powstajg m.in. cykliczne programy

informacyjne, publicystyczne, rozrywkowe. Znakomitg
czes¢ formatow wideo stanowig relacje reporterskie.
GWP realizuje tez transmisje na zywo, a od wrzesnia
2015 roku — codzienne pasma live (publicystyczne oraz
lifestyle’owe).

GWP to niekwestionowany lider w kategorii mobile.
Udostepnia kilkadziesigt serwiséw przystosowanych do
przegladania na urzgdzeniach mobilnych. Oferuje tez
aplikacje mobilne na popularne systemy operacyjne iOS,
Android, Windows Phone. Uzytkownicy majg wygodny
dostep do najwazniejszych informacji z serwisow WP.
W mobilnej wersji dostepna jest WP Poczta — najpopular-
niejszy serwis pocztowy w Polsce.

GWP prowadzi dziatalnos¢ w zakresie e-commerce za-
réwno przez swoje portale zawierajace sekcje zakupowe
z ofertami sklepdw internetowych, jak i za posrednictwem
wyspecjalizowanych, tematycznych agregatorow ofert
z roznych kategorii. Do najwazniejszych nalezg: Domodi,
Homebook, Money.pl, czy Wakacje.pl. E-commerce
Grupy to kompleksowe rozwigzania, gwarancja efektyw-
nego dotarcia do odbiorcy, dostarczanie uzytkownikom
informaciji o trendach oraz rekomendacije zakupowe.
GWP prowadzi réwniez dziatalno$¢ na polskim rynku re-
klamy online, oferujgc klientom szerokg game produktow
reklamowych, w tym nowoczesne reklamy display.
W celu personalizacji reklam wykorzystuje m.in. zaawan-
sowane narzedzia big data umozliwiajgce analize zacho-
wan uzytkownikow w czasie rzeczywistym i natychmia-
stowe dopasowanie tresci reklamowej do ich oczekiwan.
Zwigksza to skutecznos¢ kampanii i poprawia satysfak-
cje uzytkownikow dzieki oferowaniu im tresci zgodnych
z ich preferencjami.

Promocja Marki

We wrzesniu 2014 roku GWP wprowadzita nowe logo,
identyfikacje wizualng, rewolucyjna strone gtéwng i roz-
poczeta kampanie wizerunkowa podkreslajaca przeobra-

HISTORIA MARKI

1995 Powstaje katalog Wirtualna Polska.

1998 Katalog przeksztatca sie w portal. Wirtualna
Polska zaczyna funkcjonowa¢ w domenie
wp.pl. Udostepnienie darmowego konta e-mail.

1999 Startuje moja.wp.pl, pierwszy w Europie
Wschodniej w petni konfigurowalny przez
uzytkownika serwis internetowy.

2000 Jako pierwszy portal w Polsce WP uruchamia
serwis WAP, dajgc uzytkownikom dostep do
portalu przez telefon komdrkowy.

zenia zachodzgce w spotce. Wczesnigj, obok misji,
zdefiniowano nowe wartosci GWP, a w ramach zredefi-
niowanej strategii zmieniono jednoczesnie firme, produkt
(tez reklamowy), polityke wydawnicza, redakcyjng, roz-
wigzania technologiczne.

Logo, przygotowane przez agencje BNA, doskonale ko-
munikowato dynamike zmian WP, pozycjonujac ja jako
nowoczesng, odwazng marke — lidera, ktory w strategie
ma wpisang opiniotworczosc¢ i przebojowose, a w histo-
rie — polskos¢. Nowa strategie komunikacji oparto na
emocjach, podkreslajgc szybkos$¢ prezentowania infor-
macji oraz polskosc.

W kampanii wizerunkowej pod hastem ,Wszystko,
co wazne, dzieje sig w Polsce. W Wirtualnej Polsce”
postawiono na odwazny przekaz. Wykorzystane hasta
korespondowalty z biezgcymi wydarzeniami. Na forma-
tach reklamowych, podobnie jak na nowej stronie
gtéwnej, eksponowano przykuwajgce uwage zdjecia.
Ugruntowywano w odbiorcach przekonanie, ze dzigki
WP moga w pefni uczestniczy¢ w tym, co dzieje sie
w kraju i na $wiecie, majac staty dostep do najwazniej-
szych informaciji, prezentowanych w optymalny, nowo-
czesny sposob.

Zmieniajgc logo, produkty, strone gtowng, polityke wy-
dawniczg i jezyk komunikacji, WP wyraznie méwita ryn-
kowi — ,Jestesmy nowoczesnym wydawca wyznaczajg-
cym trendy”. Jednocze$nie na dynamice zyskiwafa cata
organizacja, wzrastato zaangazowanie i energia pracow-
nikdw. Firma przechodzita wewnetrzny rebranding, prze-
noszgc zatozenia komunikacyjne do przestrzeni okoto
pracowniczej.

Ostatnie wydarzenia

Nalezaca do GWP WP1 Sp. z 0.0. otrzymata koncesje na
nadawanie programu ,WP1” w ramach rozstrzygnigtego
przez KRRIT konkursu na zagospodarowanie MUXS.
Przyznanie koncesji otwiera nowy etap w Wirtualnej

2007 Startuje telewizja internetowa wp.tv. WP
wprowadza oferte targetowania behawioralnego
reklam. Powstaje mobilna wersja portalu.

2011 WP udostegpnia pierwszg aplikacje Smart TV,
WRPTV dla Samsung Smart TV.

2012 Spodtka rozwija dziatalno$¢ e-commerce
i uruchamia platforme sprzedazy dla mtodych
projektantoéw — conceptshop.pl. WP, jako
pierwszy wydawca internetowy w Polsce,
udostepnia aplikacje Facebook Social Reader.

2014 GWP konczy integracje, wprowadza nowe logo
i strone gtéwna.
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Polsce, oznacza bowiem szybka budowe kompetencii
w juz wczesniej strategicznie waznym dla spotki obszarze
produkgiji i dystrybucii tresci telewizyjnych.

www.wp.pl

2015 Wirtualna Polska debiutuje na Gietdzie
Papierow Warto$ciowych. Debiut spotkat sie
z uznaniem rynkéw finansowych — dwa
prestizowe wyrdznienia: Best IPO Award i Top
IPO of 2015.

2015 Pierwszy raz w historii wydawca internetowy
realizuje cykliczng, publicystyczng audycje na
zywo — #dziejesienazywo. WP otrzymuje
koncesje na rozpowszechnianie programu WP1
w ramach rozstrzygnietego przez KRRIT
konkursu na zagospodarowanie MUX8.

87



