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WITTCHEN

WITTCHEN to firma rodzinna zatozona w 1990 roku przez Jedrzeja Wittchena, ktéry wraz z zong Monika zarzadza nig
do dzis. Obecnie WITTCHEN jest liderem na rynku ekskluzywnych produktéw skérzanych oraz jedng z najbardziej
rozpoznawalnych polskich marek, znangi ceniongrowniez za granica. W swojej ofercie posiada szerokg game luksusowych
produktéw galanteryjnych oraz odziezy skorzanej, ktére charakteryzuje elegancki styl oraz najwyzsza jakosc.

Kontekst rynkowy

WITTCHEN przez wiele lat pracowat na swojg ugrunto-
wang pozycje na rynku. Obecnie posiada ponad 100 salo-
now w Polsce, Rosji, na Ukrainie i Biatorusi, usytuowanych
W precyzyjnie wybranych lokalizacjach. Aby sprostac
oczekiwaniom klientéw w poszczegdlnych krajach, kolek-
cje WITTCHEN, zawsze wyjatkowe i niepowtarzalne, réz-
nig sie wzorami dedykowanymi na konkretne rynki.
Dodatkowo marka prowadzi sprzedaz produktow dla
klientéw instytucjonalnych, a takze preznie rozwijajacy sie
sklep internetowy www.sklep.wittchen.com.

W najblizszym czasie WITTCHEN planuije jeszcze bardziej
umocni¢ swojg pozycje na rynku, rozwingé dziatalno$¢
eksportowg oraz wdrozy¢ kilka ciekawych inwestycii.

Osiagniecia

Dotychczasowa dziatalno$¢ WITTCHEN zaowocowata
wieloma nagrodami przyznanymi w prestizowych kon-
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kursach, wséréd ktérych znalazly sie: Superbrands
2014/2015, Created in Poland Superbrands 2014/2015,
Gwiazda Jakosci Obstugi 2015, | miejsce w rankingu
sklepow internetowych w kategorii Odziez i Obuwie,
Doskonafo$¢ Mody 2015 miesiecznika ,Twdj STYL”,
Sukces Roku 2015, Business Traveller Poland Awards
2015 w kategorii Najlepsza marka toreb podréznych
i Superprodukt ,Swiata kobiety” 2015. Firma zostata
takze kilkukrotnie uhonorowana godtem Jakosci Obstugi
za najwyzszy poziom obstugi klienta w kategorii Odziez
i galanteria skérzana. Wszystkie zdobyte wyrdznienia
jeszcze bardziej motywujg WITTCHEN do dalszego
dziafania.

Firma jest takze zaangazowana w dziatainos¢ filantropijna.
Od 1997 roku wspiera Towarzystwo Opieki nad
Ociemnialymi, Zaktad dla Niewidomych w Laskach.
Pomoc finansowa to zakup komputerdw i oprogramowa-
nia dla niewidomych, aparatéw stuchowych, stownikéw

dla oséb niedowidzacych, wyposazenia do internatu,
a takze finansowanie aktywnosci artystycznej uczniow
szkoty muzycznej w Laskach. Podkresleniem zaangazo-
wania spotecznego firmy jest réwniez wprowadzenie na
metkach i opakowaniach produktéw pisma Braille’a.
Marka od lat wsptpracuie takze z Estee Lauder
Companies w ramach Kampanii na rzecz Walki z Rakiem
Piersi. Wspiera akcje, ktorej symbolem jest Rdézowa
Wstazka, przeznaczajgc na jej potrzeby specijalnie dedy-
kowane produkty.

WITTCHEN to firma cenigca tradycje oraz klasyczna ele-
gancje, poszukujgca jednoczesnie nowych, innowacyj-
nych rozwigzan, ktére pomogtyby jeszcze lepiej dostoso-
wac marke do potrzeb wspdtczesnych klientdw.

Oferta
WITTCHEN jest prestizowa firma z dwudziestopiecioletnig
tradycja, a jej historia rozpoczeta sie od sprzedazy galante-

rii skorzanej. Na tego rodzaju pro-
duktach opierajg sie kolekcje ba-
zowe, takie jak: Da Vinci, ltaly czy
Arizona. Charakteryzujg sie one
ponadczasowg klasyka, precyzjg
wykorczenia oraz elegancja za-
mknigtg w najdrobnigjszych szcze-
gdtach. Kolekcje podstawowe po-
siadajg szeroki asortyment, dzigki
czemu klienci majg mozliwos¢ kom-
pletowania produktow.

Obecnie WITTCHEN to szeroka
oferta réznorodnych produktéw,
ktére tgczy najwyzsza jakos¢ wyko-
nania. Nalezg do niej torebki z luk-
susowej linii Elegance stworzonej
Z najwyzszej jakosci skor, wyjatko-
wej linii Young taczacej skory z nie-
zwyktymi  materiatami, szykowna
odziez tgczaca wyjgtkowg estetyke
Z niespotykanym komfortem uzyt-
kowania, delikatne szale i apaszki,
stylowe czapki, rekawiczki, obuwie
biznesowe i w stylu casual, a takze
kolekcje niezawodnego bagazu
i funkcjonalnych parasoli. W sprze-
dazy znajdujg sie réwniez wody
perfumowane, ktérych wyjgtkowe
zapachy doskonale oddajg charakter marki WITTCHEN.
Dostepne kolekcje sezonowe sg odzwierciedleniem
najnowszych trendéw w modzie, zawsze odznaczajg
sie unikatowym wzornictwem, a takze oryginalng
kolorystyka.

Wszystkie kolekcje, zaréwno te state, jak tez sezonowe,
taczg bardzo wazne cechy — bezkompromisowa, najwyz-
sza jako$¢ wykorzystywanych materiatdw oraz wyjat-
kowa precyzja wykonania. Warto zaznaczy¢, ze wigk-
szo$¢  produktow  WITTCHEN  wykonywana jest
w technologii hand made. Weryfikacja wartosci nastepuje
w czasie drobiazgowych testéw, jakim poddawany jest
kazdy produkt. Dzieki temu wyroby WITTCHEN sg naj-
wyzszej jakosci.

WITTCHEN posiada réwniez wyspecjalizowany Dziat
Produktéw Reklamowych, ktéry zajmuje sie sprzedazg

HISTORIA MARKI

1980-1989 Podroze po Swiecie Jedrzeja Wittchena;
owocem zagranicznych wojazy pierwsze
skorzane portfele przywiezione do kraju.

1990 Zaprojektowanie przez wiasciciela firmy logo,
ktore staje sie fundamentem marki; produkty
skoérzane sprzedawane do najbardziej
luksusowych sklepéw w Polsce; pierwsze
stoiska patronackie.

1991 Powstanie pierwszej luksusowej kolekcji
galanterii skorzanej - Italy, cieszacej sie do dzi$
ogromng popularnoscia.

1998 Narodziny arcydzieta wsrdd kolekcji galanterii
skorzanej — najbardziej ekskluzywnej linii Da
Vinci.

2003-2004 Intensywny rozwdj asortymentu
— wzbogacenie marki o linie bagazu, jedwabne

produktow  zindywidualizowanych.
Firma jest otwarta na wszelkie po-
trzeby klientow, produkty projekto-
wane sg po uwzglednieniu specyfiki
kazdego za mowienia, a ttoczenie
logo czy indywidualnych inskrypcji
mozliwe jest na kazdym pro-
dukcie znajdujgcym sie w ofercie
WITTCHEN. Klienci moga dodat-
kowo liczy¢ na fachowe doradz-
two, dotyczace dziatalnosci bizne-
sowej i marketingowe;.

Promocja Marki

Kazdego roku, w sezonie jesienno-
-zimowym, WITTCHEN prowadzi
szeroko zakrojong kampanie pra-
sowg 0O charakterze wizerunko-
wym. Towarzyszy jej kampania out-
doorowa uwzgledniajgca billboardy
oraz siatki w najwigkszych mia-
stach w Polsce.

Poza aktywnoscig reklamowg oraz
marketingowg, WITTCHEN prowa-
dzi intensywne dziatania z zakresu
PR, ktorych celem jest promowanie
produktéw marki w  mediach.
O skutecznosci podietych dziatan
Swiadczy fakt, ze w ciggu roku ukazuje sie okoto 1000 pu-
blikacji prezentujgcych produkty WITTCHEN, wywiady
z przedstawicielami firmy, informacje o otwarciach no-
wych salonéw itp. Dodatkowo od wrzesnia 2010 roku
WITTCHEN posiada wtasny profi na Facebooku,
Instagramie oraz Pinterescie. Fan page marki na
Facebooku liczy juz ponad 42 tys. fandw.

Ostatnie wydarzenia

W 2015 roku firma WITTCHEN obchodzita swoje
25-lecie obecnosci na rynku. Ukoronowaniem tych
25 lat pracy nad rozwojem strategii firmy byt debiut
spotki na Gietdzie Papierdow Wartosciowych w listopa-
dzie 2015 roku.

www.wittchen.com

apaszki i szale, kolekcje torebek Young oraz
eleganckie parasole.

2005 Dynamiczny rozwdj eksportu; gtéwny kierunek
to rynki wschodnie, m.in.: Rosja, Biatorus
i Ukraina; powstanie pierwszych salonow
firmowych za granica.

2006 Powstanie sklepu internetowego — poczatkowo
jako niewielkiego projektu, bedacego
dodatkiem do sieci salondw stacjonarnych;
obecnie to jedna z wazniejszych $ciezek
sprzedazowych.

2010 Otwarcie Centrum Logistycznego w Palmirach
— ze sktadem celnym, Departamentem Jakosci
oraz magazynem wyposazonym w nowoczesny
system RFID.
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Wprowadzenie kolekcji sygnowanej
monogramem WITTCHEN.

Wprowadzenie kolekcji perfum damskich
i meskich.

Otwarcie 100. salonu firmowego.

25-lecie firmy — lidera na rynku ekskluzywnej
galanterii skorzanej; niezmiennie misja
WITTCHEN to twdrcze i eleganckie budowanie
marki przez ludzi i dla ludzi, przejawiajgce sig
w indywidualnym podejéciu do kazdego klienta.

Otwarcie pierwszego stoiska bagazowego
(wyspy) w centrum handlowym — pilotazowy
projekt prezentaciji i sprzedazy bagazu
WITTCHEN.

Debiut spotki na Gietdzie Papierow
Wartosciowych.
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