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TOPEX to marka, ktéra na przestrzeni 25 lat stata si¢ w Polsce synonimem narzedzi. Obecnie jest ona najbardziej
rozpoznawalng polska marka narzedziowa. Swoj sukces zawdziecza szerokiej ofercie, aktywnej komunikacji i sprawnej
dystrybucji. Asortyment TOPEX znalez¢ mozna nie tylko w sklepach na terenie Polski, lecz takze w 40 krajach na Swiecie.
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Kontekst rynkowy
Firma zadebiutowata w 1990 roku i szybko stata sie lide-
rem w branzy narzedziowe;.

Kluczowym, przyswiecajgcym od poczatku istnienia
firmy celem jest dostarczanie przystepnych rozwigzan
utatwiajgcych prace uzytkownikom narzedzi, a takze nie-
ustanne podnoszenie komfortu ich pracy.

Dzi§ TOPEX to jeden z filaréw Grupy Topex posiadajg-
cej w swoim portfelu kilka marek o szerokigj ofercie
produktowej. To najbardziej rozpoznawalny produ-
cent narzedzi w Polsce i czotowy gracz na rynku
Europy Srodkowo-Wschodniej. TOPEX to
rowniez silny, rozpoznawalny brand, cie-
Szgcy sie uznaniem przedstawi-

cieli branzy i konsumen-
téw, o czym $wiadczg
liczne przyznane
nagrody.

Osiggniecia i
Waznym wyrdznie-

niem dla marki TOPEX \
jest przyznane jej w 2016
roku czwarty raz z rzedu godto
Konsumenckiego Lidera  Jakosci.
Zdaniem konsumentéw TOPEX to rozpozna-

walny na polskim rynku brand, ktdrego cechuje wy-
soka jakos¢ dostarczanego produktu. Plebiscyt organi-
zowany jest przez redakcje Strefy Gospodarki,
ogolnopolskiego, niezaleznego dodatku dystrybuowa-
nego wraz z ,Dziennikiem Gazetg Prawng”.

W 2016 roku, réwniez po raz czwarty, TOPEX zdobyt ty-
tut Created in Poland Superbrands, ktéry przyznawany
jest najbardziej rozpoznawalnym markom, ktére zdaniem
respondentéw biorgcych udziat w badaniu, sg godne po-
lecenia innym. Nagradzane marki majg w 100 proc. pol-
ski kapitat i polskie korzenie.

Obie nagrody sg potwierdzeniem stabilnej, silnej pozycji
marki na rynku narzedzi recznych w Polsce.

Oferta

TOPEX to szeroka i kompleksowa oferta solidnie wyko-
nanych narzedzi dostepnych w przystepnej cenie.
Asortyment marki sktada sie z ponad 1500 produktéw.
Marka proponuje konsumentom szerokg oferte narzedzi
recznych, do domu i garazu oraz narzedzia ogrodowe.
W 2015 roku poszerzyta asortyment 0 narzedzia gara-
zowe, Kleje i smary. Oferte uzupetniajg systemy przecho-
wywania i transportu narzedzi oraz niezbedne akcesoria.

Produkty dostepne w portfolio marki pozwalajg majster-
kowiczom realizowa¢ ciekawe pomysty i szybko rozwig-
zywa¢ problemy, ktére mogg pojawi¢ sie w kazdym
domu. Dzieki temu w otoczeniu uzytkownikow panuje
porzadek i satysfakcja z dobrze wykonanej pracy. TOPEX
daje oparcie w codziennym zyciu w mysl zasady ,trzeba
by¢ uzytecznym wobec innych, aby by¢ naprawde war-
tosciowym”. Dlatego hastem przewodnim marki jest:
, TOPEX - niezbedny tak jak Ty”.

Za rosnaca popularno$¢ marki TOPEX odpowiada
rowniez jej jakos¢ - sprawdzona w licznych, ry-
gorystycznych testach laboratoryjnych, dostosowana
do potrzeb uzytkownikéw. Produkty marki weryfiko-
wane sg zarowno pod katem zgodnos$ci z obowigzujg-
cymi, $wiatowymi normami, jak i wewnetrznymi stan-
dardami. Rezultaty ponad 150 przeprowadzanych
w laboratorium marki testbw sg potwierdzane
przez renomowane osrodki certyfikujgce m.in. nie-
miecki TUV, polski Osrodek Badawczo-Rozwojo-
wy PREDOM, Eltest czy Polskie Centrum Badan
i Certyfikacii.

Strategia rozwoju marki TOPEX - konsekwentny rozwoj
oferty produktowej, rygorystyczna kontrola jakosci asor-
tymentu oraz zwigkszanie zasiegu dystrybucji - przynosi
efekt. Wedtug badan produkty marki znajdujg sie
w skrzynkach narzedziowych co trzeciego polskiego
majsterkowicza.

Promocja Marki
Skuteczna komunikacja z konsumentem i rynkiem ma
duze znaczenie. Dlatego dynamiczny rozwdj oferty i sieci

HISTORIA MARKI

1990 Andrzej Gackowski i Piotr Topolewicz zaktadajg
firme TOPEX. Na poczatku dziatalnosci spotka
byta partnerem handlowym duzych
europejskich dystrybutorow artykutow
technicznych.

1992 Powstaje marka produktowa TOPEX.

1993-2010 Marka dynamicznie rozwija dystrybucje
i buduje $wiadomos¢ w Polsce oraz Europie
Srodkowo-Wschodniej.

2012 Marka TOPEX osigga status jednej z najbardzie;
rozpoznawalnych marek narzedziowych na

dystrybucyjnej TOPEX od kilku lat wspierany jest kampa-
niami promocyjnymi.

Od 2012 roku marka prowadzi systematyczne dziatania
promocyjne w telewizji. W czofowych polskich stacjach
cyklicznie pojawia sie kampania , TOPEX. Niezbedny tak
jak Ty”, za ktorg w 2014 roku marka otrzymata brgzowag
statuetke Effie w kategorii Dobra Konsumenckie.
Dziatania wizerunkowe kazdorazowo wspierane sg kam-
paniami online. Na wybranych polskich portalach interne-
towych prowadzone sg kampanie display’owe i bane-
rowe marki. Spoty zawierajgce plansze promocyjne
pojawiajg sie rowniez w playerach VOD w popularnych
serwisach wideo.

Komunikacja marki odbywa sie rowniez poprzez media
spotecznosciowe — fanpage na Facebooku i profil 0 na-
zwie ,Sprytny TOPEX” na Pinterest, a takze kanat w ser-
wisie YouTube i ,Sprytny blog”.

Tak szeroko zakrojone, nieustajgce dziatania promocyjne
majg na celu wsparcie sprzedazy produktow u partnerow
handlowych oraz umacnianie wizerunku i atrybutow marki.

www.topex.pl

polskim rynku — znajomos¢ marki wérdd
konsumentéw wynosi 59 proc.

2012 Rebranding marki TOPEX i zmiana nazwy firmy
na Grupa Topex. Jednym z priorytetow byto
odréznienie marki firmowej od kluczowej marki
produktowej oraz dostosowanie wizerunku
TOPEX do wspdtczesnych standardéw
i oczekiwan konsumenckich.

2013 Marka TOPEX osigga status najoardziej rozpo-
znawalnej marki narzedzi recznych w Polsce ze
wskaznikiem $wiadomosci na poziomie 65 proc.

2014 TOPEX otrzymuije tytut Created in Poland
Superbrands oraz Konsumencki Lider Jakosci
po raz drugi z rzedu.

2014 Przyznanie marce nagrody Effie za kampanie
,TOPEX. Niezbedny tak jak Ty”.

2015 Czwarty rok z rzedu marka TOPEX
zdobywa tytut Created in Poland Superbrands,
a takze godto Konsumenckiego Lidera
Jakosci.

81



