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MARTINI® to jedna z najbardziej znanych oraz najlepiej rozpoznawalnych marek alkoholowych na $wiecie. Marka, ktéra
sama w sobie tworzy kategorie z ponad 150-letnig historig. MARTINI® to niezmienny i oryginalny smak, ktérego receptura
do dzi$ jest owiana tajemnica. W MARTINI® przeplata sie wyjatkowo wtoski styl, pasja oraz rados¢ zycia.

Kontekst rynkowy

MARTINI® to najwigksza marka alkoholi importowanych
w Polsce pod wzgledem wolumenowym (wytaczajac ry-
nek wodki), ze sprzedazg wynoszaca ponad 4,5 min bu-
telek rocznie [Dane IWSR, 2014].

W kazdej kategorii, w ktorej wystepuje, MARTINI® jest
absolutnym liderem:

o agperitif — w 2014 roku marka miata 51 proc. udziatow
wartosciowych z tempem wzrostu rok do roku (2014/2013)
+16 proc. W 2015 roku MARTINI® zdobyto dynamicznie
udziaty rynkowe +4pp w poréwnaniu do roku poprzed-
niego [Nielsen 2015]. Wzrost spowodowany byt populary-
zacjg drinka Martini Tonic na duzg skale, edukacijg konsu-
mentéw, jak pi¢ MARTINI®, jak réwniez dziataniom
promocyjnym, m.in. konkurs ,Wygraj Porsche 9117;

® wina musujgce premium — w 2014 roku marka miafa
65 proc. udziatdw wartoéciowych z tempem wzrostu rok
do roku (2014/2103) +12 proc. W 2015 roku dynamiczny
rozwdj Prosecco oraz Asti przyczynity sie do umocnienia
przez MARTINI® pozyciji lidera win musujacych premium
w Polsce.

Osiagniecia

MARTINI®, jako wioska marka, peina stylu i dyktujgca
trendy, wspiera polskich projektantow w rozwijaniu ich
dziatalno$ci. Bierze aktywnie udziat m.in. w pokazach
mody (Macigj Sieradzky, Tomaotomo, HUSH Warsaw
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Sabrina Pilewicz) i wydarzeniach kulturalnych.

Dzieki swojej dtugoletniej tradyciji i podazaniu za trendami,
MARTINI® kreuje nowe smaki, ale tez pozostaje wierne
sprawdzonym recepturom znanych i cenionych koktajli,
ktére powracajg w nowej odstonie. MARTINI® wspdtpra-
cuje z najlepszymi polskimi  barami (Kita Koguta,
6 Cocktails) i najlepszymi barmanami, kreujac kulture pi-
cia drinkéw klasycznych i koktajli w Polsce. MARTINI®
wspiera rowniez rozwoj polskiej sceny restauracyjnej, be-
dac partnerem Restaurant Week Polska.

Marka dziata réwniez w obszarze spotecznej odpowie-
dzialnosci biznesu. Prowadzi program ,Don’t drink and
drive”. W 2015 roku w ramach kampanii ,Zarycz dla
Zycia” prowadzone] wraz z Fundacjg Bezpieczny
Kierowca ponad 33 tys. mtodych ludzi wyrazito swoje po-
parcie wraz z MARTINI® dla nieprowadzenia samochodu
po alkoholu. Akcie wsparly takie znane osoby, jak
Krzysztof Hotowczyc, Robert Lewandowski, Rafat Sonik
oraz gwiazdy estrady: Grzegorz Hyzy i zespét Enej.

Oferta

W portfolio marki znajdujg sie produkty aperitif: linia basic
i premium oraz wina musujgce.
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Produkty MARTINI® aperitif:
e MARTINI® Bianco - krélowa wermutéw, znana
w przesziosci jako Bianchissimo, czyli ,najbielsza”.
Zawiera wyczuwalne, delikatne nuty wanilii. Dzigki wielu
nagrodom zdobywanym od 1910 roku oraz zado-
woleniu  konsumentéw ,Biala dama z Pessione”
stala sie powszechnie rozpoznawalnym i uznanym
produktem.

¢ MARTINI® Rosato - kiedy $wiat zapragnat bardziej
wspotczesnego smaku, mistrzowie marki stworzyli
catkowicie nowg baze z biatego i czerwonego wina.
Gtebokie nuty gozdzikow, gatki muszkatotowej i cyna-
monu pozwolity opracowa¢ aromatyczny wermut,
ktory zdobyt liczne nagrody na catym Swiecie.
e MARTINI® Rosso - oryginaine MARTINI® stworzone
przez Luigiego Rossiego, jego pierwsza
mito$¢. Od czasu stonecznych dni 1863
roku jego podstawe stanowig lokalne ziofa,
a naturalny karmel zapewnia bogaty,
szkartatny odcien. Ikona Wioch.

¢ MARTINI® Extra Dry — esencja szla-
chetnych drzew, ziét i cytrusow zostata
uchwycona w kazdej kropli tej sekretnej
receptury. Wyrazny cytrusowy aromat
i malinowe nuty staly sie podstawag
drinka, ktéry po raz pierwszy sporza-
dzony zostat 1 stycznia 1900 roku
i przyémit wszystkie inne swoja

popularnoscia  w  minionym

stuleciu - mowa oczywiscie

0 MARTINI® Dry.

¢ MARTINI® Riserva Speciale — wermut w wydaniu Riservy
przypomina o swoich korzeniach i szlachetnym pochodze-
niu. Wyjatkowe nuty ziét z Piemontu oraz orientalnych przy-
praw mieszajg sie tu ze specjalng selekcjg szczepdw win-
nych — Nebbiolo i Moscato d’Asti, co daje smak idealnego
wioskiego Aperitivo. Dzi§ marka proponuje 2 odstony we-
rmutu Riserva Speciale — Ambrato oraz Rubino.
Wina musujgce MARTINI®:
¢ MARTINI® Asti — to stodkie wino musujace zrobione
z winogron Moscato Bianco zbieranych na obszarze Asti
D.0.C.G. Martini Asti to wino o stodkim, $wiezym owo-
cowym smaku z aromatem winogron, brzoskwini i czar-
nego bzu.
¢ MARTINI® Prosecco — winogrona Glera porastajg ska-
pane w storcu wzgodrza wokot wioski - Prosecco.
Dojrzewajg w idealnym klimacie, a nastepnie docierajg
do butelek MARTINI® z ozywiajgcym posmakiem owo-
coOw i tymianku, ktéry jest jak $wieza bryza w letnie upaty.
¢ MARTINI® Rose - elegancja bedgca efektem zaanga-
zowania MARTINI® i pracy winiarzy, ktorzy zdotali stwo-
rzy¢ rézowg perte. Pétwytrawne wino musujgce o kusza-
cym aromacie oraz delikatnych nutach malin i dzikiej rézy
doskonale sprawdzi sie jako aperitif.
o MARTINI® Brut — uchwycenie esencji $wiezo zerwa-
nych winogron to zawsze niemate wyzwanie. Do
stworzenia tego klasycznego wina musujgcego wy-
korzystywane sg odmiany Glera i Chardonnay.
Trunek wypetnia kieliszki  wytrawnymi nutami
gruszki i jabtkowymi bgbelkami.

Promocja Marki
MARTINI® prowadzi liczne dziatania marketin-
gowe oraz promocyjne na polskim rynku. Ich
celem jest zaproszenie mtodych konsumentow
do $wiata marki.
MARTINI® jest sponsorem tytularnym teamu
Formuty 1 — Williams Martini Racing — z tak utytuto-
wanymi kierowcami, jak Felippe Massa i Valteri
Bottas. Marka ma diugg tradycje w sportach moto-
rowych — w barwach slynnych paskéw — ,Martini
Racing” zwyciezyto w 1971, 1976 oraz 1977 roku
w stynnym 24-godzinnym wyscigu Le Mans.
W 2014 i 2015 roku w ramach dziatarn ,Martini
Racing” konsumenci licznie brali udziat w kon-
kursie ,Wygraj Porsche 911”. Dziafania rekla-
mowe prowadzone byly w mediach digitalo-
wych, wspierane w ATL i kampanig PR oraz
w punktach sprzedazy.

www.martini.com
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¢ Martini Tonic to flagowy drink na bazie
MARTINI®, serwowany od ponad 40 lat.
To prawdziwy wioski klasyk, ktéry
przejawia sie w niecodziennym potaczeniu
smakow. Zimny gorzkawy tonic ttumi
stodkos¢ i tagodzi waniliowy posmak
MARTINI® Bianco. Dzieki temu wrazenie
orzezwienia jest bardziej wyraziste.

¢ Marcello Dudovich, Jean Droit czy
Leonetto Capiello to nazwiska niektérych
tylko znanych rysownikéw, ktérzy na
wytacznosé, specjalnie dla MARTINI®,
stworzyli pierwsze stynne plakaty
reklamowe. Na przetomie lat 30. XX wieku
uwage mitosnikéw dobrych trunkéw

i sztuki przyciagaly z kolei nowatorskie
prace reklamowe autorstwa Lubattiego,
Petitiego, Alessia czy Riccobaldiego.

¢ Firma Martini & Rossi zastyneta jako

organizator wydarzen muzycznych, takich
jak transmisje stynnych koncertéw
Martiniego, ktére przyniosty popularnosé
pozniejszej gwiezdzie opery — Marii Callas.

HISTORIA MARKI

1847 Powstaje firma Martini & Rossi oraz marka
MARTINI® — w Turynie czterej piemonccy kupcy
zaktadajg Krajowg Destylarnie Spirytusu oraz
sktad alkoholi.

1864 Nowa siedziba firmy — w Pessione, gdzie do dzi$
znajduje sie Muzeum MARTINI®, wina i enologii.

1863 Aleksandro Martini i Luigi Rossi, po latach
poszukiwan i eksperymentow, odkrywajg
recepture najpopularniejszego wermutu
— powstaje MARTINI®, wioska legenda, ktéra
podbija Swiat.

1865 Pierwsze nagrody na migdzynarodowych
wystawach — dzigki nim trunki z wtoskiego
miasteczka wyruszajg na $wiatowe salony,
w tym krélewskie patace.

1922 Martini & Rossi oficjalnym dostawcg alkoholi
na dworze japorskim — MARTINI® zdobywa
zastuzony prestiz.

Lata 50. Stynne plakaty reklamowe MARTINI®
tworzg Armando Testa, Mario Rossi, Atanasio
Soldati i wreszcie Andy Warhol. Rodzi sie
nowatorska idea reklamowa Terrazza

MARTINI®, czyli wyjatkowe, prestizowe i petne
smaku miejsca spotkan znanych oséb

- pierwsza Terrazza MARTINI® powstaje

w Paryzu, kolejne w Mediolanie, Barcelonie,
Londynie, Sao Paolo, Genewie i Brukseli.

1968 Ruszajg wyscigi samochodowe pod

patronatem MARTINI® — tak powstaje ,Martini
Racing”, a marka zostaje jednym

Z najpopularniejszych sponsoréw wyscigow
samochodowych na $wiecie.
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