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tomza to marka polskiego piwa warzonego w stylu jasny lager przez tomzynski browar zlokalizowany w pétnocno-
-wschodniej czesci kraju. Charakterystyczne opakowania tomzy kryja prawdziwe piwo z dusza, o regionalnym
pochodzeniu, charakteryzujgce sie najwyzsza jakoscia i walorami smakowymi. Oprocz klasycznych piw jasnych o réznej
zawartosci ekstraktu i alkoholu, tomza oferuje konsumentom takze piwo niepasteryzowane, miodowe, niefiltrowane
oraz mix piwa z lemoniada. Dostepne w portfolio marki piwa sa jednymi z najciekawszych i najbardziej docenianych

na polskim rynku. Nieustanie podbijaja serca kolejnych pokolen piwoszy.

Kontekst rynkowy

Marka komza nalezy do spétki Van Pur, ktéra od 25 lat
specjalizuje sie w produkcji piwa. kgczy pasje i zaanga-
zowanie, dzieki czemu jest obecnie najwieksza nieza-
lezng polska firma piwowarskg. W Polsce, gdzie spozycie
piwa jest jednym z najwyzszych w Europie, a tradycje
browarnicze siegajg Sredniowiecza, jest to prawdziwy
sukces. Obecnie 50 proc. produkcji spoétka sprzedaje
na rynkach eksportowych, wspdtpracujac z partnerami
w ponad 70 krajach w Europie i na $wiecie. Indywidualne
rozwigzania oferowane klientom zagranicznym to dla
spotki najwieksze zrédto satysfakcii.

Van Pur buduje zaufanie klientéw na jakosci produktéw.
Niezmiennie korzysta tylko ze sprawdzonych surowcow
i kontrolowanych zrodet wody. Browary spétki posiadajg
miedzynarodowe certyfikaty jakosci i bezpieczenstwa
zywnosci — HACCP, BRC i IFS. Na kazdym etapie — od
procesu warzenia, przez konfekcjonowanie, az po dys-
trybucje — kompleksowo zarzadzajg jakoscig i przykia-
dajg najwyzszg wage do terminowej realizacji zamoéwien.
Jako$¢ to solidny fundament wspétpracy firmy Van Pur
Z partnerami.

Spdtka utrzymuie ciggta przewage konkurencyjna, siega-
jac nieustannie po innowacyjne technologie piwowarskie.
Z jednej strony wcigz rozbudowuje infrastrukture, aby
zwigkszy¢ wydajno$¢ browardéw — wprowadzone przez
nig rozwigzania dodatkowo chronig $rodowisko natu-
ralne. Z drugiej zas strony — inwestuje w najnowsze tech-
nologie, aby sprosta¢ oczekiwaniom klientow.

Osiagniecia

W 2014 roku piwo tomza Export zostato uhonoro-
wane Ztotym Medalem Monde Selection w Brukseli
przez najstarszg migdzynarodowg organizacje badajgca
jakos¢ produktow zywnosciowych. Monde Selection to
jedna z najbardziej prestizowych nagréd w branzy piwo-
warskiej. Piwo z komzy zdobyto te nagrode juz po raz
trzeci — po raz pierwszy w 2009 roku, a nastepnie
w 2013 roku.

Prestizowym znakiem jakosci oraz gwiazdka ITQlI
Superior Taste Award 2015 nagrodzono piwo tomza
Wyborowe. Superior Taste Award jest jedynym znakiem
przyznawanym produktom zywno$ciowym i napojom za
jakos¢ smaku przez lideréw w tej dziedzinie: Szefow
Kuchni Michelin i Sommelierow. Podczas sesji degusta-
cyjnej, kazdy produkt oceniany jest indywidualnie na pod-
stawie $lepej, zgodnej z rygorystyczng procedurg, analizy
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sensorycznej. Wynikiem testow jest szczegétowy opis
oraz — w przypadku najlepszych produktéw — wyrdznie-
nie w postaci gwiazdek.

Oferta

Wyjagtkowy smak i jakos$¢ piwa tomza dojrzewajg powoli,
z dala od wielkomiejskiego zgietku. Konsumenci doce-
niajg walory fomzynskiego piwa, a w rozbudowanym
portfolio marki bez trudu znajdujg propozycje odpowia-
dajgce ich gustom. Oferowane przez browar piwa to:

e fFomza Export — uznany ambasador marki tomza,
czyli prawdziwego piwa regionalnego. To produkt
0 najszerszym zasiegu dystrybuciji, bohater ogéinopol-
skich kampanii reklamowych. Charakterystyczne zie-
lone opakowania tomzy Export kryjg wyjgtkowe piwo
z dusza.

e fomza Wyborowe — propozycja, ktdra spotyka sie
Z uznaniem nawet najbardziej wymagajacych konsumen-
téw. Chmielone na zimno z uzyciem szlachetnego
chmielu zateckiego zyskuje doskonaty petny smak oraz
wyjatkowy aromat.

e YomzaLemonowe - lekkie, orzeZwiajgce piwo z lemo-
niada. Pofgczenie regionalnego piwa tomza (55 proc.)
z naturalng lemoniada z owocow cytrusowych (45 proc.)
to znakomita propozycja na upalne dni.

e fomza Niepasteryzowane — niepasteryzowany wa-
riant tomzy charakteryzujg $wiezos$¢ i naturalnos¢ wia-
Sciwe dla piw tej kategorii oraz dbatos¢ o najwyzszg ja-
ko$¢ i walory smakowe piwa warzonego w regionalnym
browarze.

* fomza Miodowe — powstato z potgczenia regional-
nego piwa z naturalnym miodem z podtomzynskich pa-
siek. Swdj delikatny, stodko-gorzki smak i nute miodo-
wego aromatu zawdzigcza wykorzystaniu w procesie
warzenia szlachetnego gatunku miodu, zakupionego
od fomzynskich pszczelarzy.

e fomza Jasne Petne — gdy w 1968 roku uruchomiono
browar w tomzy, na lokalny rynek jako pierwsze trafito
piwo jasne typu lager w charakterystycznych butelkach
0,33 I. Do dzi$ pozostaje ono elementem oferty tomzyn-
skiego browaru — niezmiennie w tej samej, kultowej bu-
telce typu ,baczek”, z ktérg od lat kojarzona jest marka
tomza.

e romza Wyborowe Niepasteryzowane — nowy, orzez-
wiajgey wariant popularnego tomzynskiego piwa, ktérego
wyrazisty chmielowy smak od lat budzi uznanie smako-
szy z Polski péinocno-wschodniej.

Superbrands

* fomza Mocne — produkt z mocno ugruntowang trady-
cja. Jego gteboki chmielowy smak sprawia, ze jest wysoko
ceniony przez wytrawnych znawcow fomzyniskich piw.

Promocja Marki

Marka komza znana jest z wyrazistej i skutecznie zreali-
zowanej kampanii reklamowej —w 2013 roku ruszyta plat-
forma komunikacyjna utrzymana w konwencji fomzingu.
Pierwszej czesci kampanii telewizyjnej tomzy towarzy-
szyta kampania outdoorowa. Na ulicach Warszawy
i tomzy oraz na nosnikach zlokalizowanych wzdtuz
gtéwnych drog do krzewienia tomzingu zachecaty bill-
boardy i siatki wielkoformatowe. O tomzingu mozna byto
ustysze¢ takze na falach radiowych - spoty radiowe
promujgce piwo z komzy emitowane byly na antenie
najwiekszych stacji ogolnopolskich oraz regionalnych,
skierowanych do stuchaczy z Polski péthocno-wschod-
nigj, czyli macierzystego regionu marki.

W maju 2015 roku ruszyta nowa kampania tomzy
pod hastem ,tomzing zaczyna sie¢ od lezakowania”.
Komunikacja mocno koncentrowata sig na kluczowym
etapie produkcji piwa, jakim jest jego lezakowanie.
W spotach ,Ciemnos¢”, ,Zimno” i ,Bezruch” utrzyma-
nych w filmowej, oszczednej estetyce marka przedsta-

wiata trzech lezakujgcych mezczyzn — na pustej plazy,
w wielkomiejskim lofcie czy na malowniczym brzegu
Wisty w Warszawie; w drugiej czesci kazdego z filmow
ukazano browar. Komunikacje ATL dopetniata kampania
OOH oraz dziatania w internecie.
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TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

¢ Od momentu powstania browar
zwiekszyt swoje moce produkcyjne

ponad czterokrotnie - poczatkowo
wynosity one okoto 250 tys. hektolitréw
piwa rocznie, wystarczajgco, by zaspokoi¢
potrzeby lokalnego rynku. Obecnie
produkuje rocznie okoto 1,2 min
hektolitréw ztotego trunku.

e Symbolem piwa Lomza jest para

w strojach kurpiowskich. Po raz

pierwszy pojawita sie na etykietach

w 1980 roku i od tamtej pory jest znakiem
charakterystycznym wszystkich

odmian piwa.

¢ Wytoniony w wyniku ogélnopolskiego
konkursu Trener tomzingu zostat
zatrudniony za pensje 10 tys. zt
miesigcznie, by zaja¢ sie intensywnym
wypoczywaniem. W ramach obowigzkéw
zawodowych podrézowat po Mazurach,
tworzac Dekalog Lomzingu, czyli
opracowujac liste 10 najlepszych
sposobow na beztroski wypoczynek

na tonie natury w duchu fomzingu.

¢ W Browarze komza znajduje sie
kilkanascie kadzi otwartych, ktére po dzi$
dzien wykorzystywane sg do warzenia
piwa metoda klasyczna.

HISTORIA MARKI

1968 W browarze w tomzy rusza produkcija piwa.
Browar byt wowczas zaktadem panstwowym,
nalezacym do Przedsiebiorstwa Przemystu
Spozywczego (PPS). Od poczatku swojego
istnienia specjalizowat sie w produkcji piw
jasnych dolnej fermentacii.

1994 Rozpoczecie prywatyzacji przedsigbiorstwa.

2000 Oficjalne wydzielenie browaru z jednostek
organizacyjnych PPS. Jako niezalezna spdtka,

tomzynski browar zostat catkowicie
zmodernizowany. Wprowadzono
miedzynarodowe standardy bezpieczenstwa
i higieny pracy.

2007 Browar czescig dunskiego koncernu
piwowarskiego Royal Unibrew.

2010 Poczatek ogdinopolskiej ekspansiji piwa
Z tomzy.

2011 Van Pur nowym wiascicielem browaru w komzy.

2013 Marka komza obchodzi 45. urodziny.
Rozbudowa oferty opakowan.

2014 Wprowadzenie technologii plasmax — jako
pierwszy browar w Polsce i drugi w Europie.
Piwo w lekkich i krystalicznie przezroczystych
butelkach PET z powfokg plasmax zachowuije
Swiezos¢ i smak, przy wydtuzonym okresie
przydatnosci do spozycia.
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