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Marka Krakus, jedna z najstarszych i zarazem najsilniejszych marek w kategorii wedlin w Polsce, zadebiutowata w 1951 roku,
kiedy to oficjalnie zostata zarejestrowana jako chroniony znak towarowy w Stanach Zjednoczonych. To wtasnie tam szynka
z logo marki w kultowej puszce odniosta spektakularny sukces. ,,Polish ham” przez diugie lata byta synonimem luksusu
produktu eksportowego znanego na innych rynkach i uznawanego za symbol wysokiej jakosci. Obecnie marka Krakus
jest doskonatym przyktadem, jak z sukcesem kontynuowac tradycje, odpowiadajac na dzisiejsze potrzeby i preferencje
konsumentéw. Oferuje szeroka game produktow takich jak: kietbasy suche i podsuszane, wedzonki, kabanosy, marynaty
i dania gotowe. Niezmiennie od lat produkty z logo marki utozsamiane sg z najwyzszg jakoscia i kunsztem wykonania.
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Kontekst rynkowy

Marka Krakus nalezy do Animex Foods — jednej z naj-
starszych polskich firm produkujgcych wedliny i migsa.
Spotka od lat przoduje w eksporcie migsa na zagra-
niczne rynki, bedac niekwestionowanym liderem
w swojej branzy. Animex Foods, posiadajgcy 8 zakta-
déw, to takze najwiekszy pracodawca w branzy mie-
snej. Polityka dziatalnosci Animex Foods opiera sie na
dbatosci o wszystkie aspekty funkcjonowania firmy, za-
pewniajac bezpieczenstwo i pewnos¢ produktu $wie-
zego, pochodzgcego z zasobdw o najwyzszej jakosci.
W Polsce rynek wedlin, na ktérym obecna jest marka
Krakus, jest najwigkszg zywnosciowg kategorig.
Pomimo duzego rozdrobnienia i bardziej tradycyjnego
charakteru oferty, wyréznito sie kilka marek. Wsrdd nich
Krakus, ktory buduje swoj autorytet, bazujac na historii
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oraz zawtaszczajac atrybuty najwyzej jakosci, polskosci
oraz szerokiej oferty sprawdzonych produktéw.

Osiagniecia

Marka Krakus od lat utozsamiana jest z gwarancjg jako$ci
i smaku oraz nienaruszalnych regut wytwarzania wedlin.
Dzigki temu Krakus zdofat wypracowa¢ sobie pozycie jed-
nej z najsilniejszych marek kategorii na poziomie swiado-
mosci i pod wzgledem indeksu zdrowia marki w opinii
konsumentdw [zrodto: Brand Equity Tracking 2015)].
Marka Krakus jest réwniez ilosciowym liderem sprzedazy
w kietbasach suchych i podsuszanych oraz szynkach
[zrédio: Animex za: Nielsen, wedliny paczkowane, samo-
obstuga, sieci wielkoformatowe (hipermarkety + super-
markety) wspotpracujgce z Nielsenem, okres 52 tygodnie
do tyg. 49/2015].

Oferta

Asortyment marki Krakus, styngcej od lat z doskonatej
jakosci, stanowig produkty powstajace zgodnie z pol-
ska sztukg wytwarzania wedlin. Do gtéwnych kategorii
produktowych naleza:

e Kietbasy suche i podsuszane — wytwarzane ze spe-
cjalnie selekcjonowanego miesa, tylko z naturalnymi
przyprawami np. Kiefbasa Krakowska, Zywiecka czy
Mysliwska.

e \Wedzonki — szeroka gama produktéw powstajgcych
bez kompromiséw. Wsrdd klientéw duzg popularnoscig
cieszg sie Szynka od Szwagra oraz Schab i Karczek
z tej samej linii, Szynka Zrazowa o charakterystycznym
aromacie wedzenia dymem olchowo-bukowym, zimno
wedzona Szynka Dojrzewajgca, a takze Szynka bez
Konserwantow.
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e Kabanosy — w klasycznym wydaniu czyli z tradycyj-
nie dodanym czosnkiem, pieprzem i gatkg muszkato-
towa, odpowiednio dosuszone, w jelicie baranim.

e Konserwy migsne — $wiezo zapeklowane miesne przy-
smaki zamkniete w metalowej puszce. Symbolem konserw
Krakus jest kultowa szynka 1 Ibs ,,Polish ham”. Sukcesem
sprzedazowym okazaly sie rowniez wySmienite mielonki,
gulasze oraz wyborne pasztety np. Luksusowa Mielonka
Wieprzowa, Golonka Wieprzowa lub Gulasz Angielski.

¢ Marynaty i dania gotowe — migsa do pieczenia w ma-
rynacie umieszczone w innowacyjnej i wygodnej w uzy-
ciu folii do pieczenia. Po dodaniu ulubionych dodatkéw
konsument otrzymuije wyjgtkowy obiad, a po wystygnie-
ciu pieczeni domowg wedling, idealng na kanapke.
Krakus oferuje réwniez danie gotowe w postaci gesi
pieczonej, ktorg wystarczy podgrza¢ 30 minut w piekar-
niku, aby otrzyma¢ soczystg w $rodku i chrupigca na
zewnatrz ges.

Promocja

Marka Krakus systematycznie od lat komunikuje sie
w mediach. W 2015 roku wystartowata nowa kampania
Szynki Eksportowej pod hastem ,Tak smakuje szynka”.

HISTORIA MARKI

SZYNKA

EKSPORTOWA
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Wskazata ona kierunek rozwoju marki
czyli wytwarzanie wzorcowych we-
dlin, opartych na tradycyjnych recep-
turach, w nowoczesnych formach,
dopasowanych do wspdtczesnego
konsumenta. Kampania byta ewo-
lucia nowej strategi  komunikacii
marki zapoczatkowanej w 2014 roku.
Woéwczas marka zwrdcita sig z komu-
nikacjig do mtodych, wspdiczesnych
konsumentéw.

We wczesnigj realizowanych kampa-
niach, w latach 2010-2014, Krakus
odwotywat sie do blizej niezdefiniowa-
nej przesziosci, wszystkiego tego, co
kiedy$ byto dobre, a za czym obecnie
tesknimy. Poprzez hasto , Wedliny takie
jak kiedys” marka informowata klien-
téw, ze Krakus to produkty, ktére przy-
wolujg aromaty i nastroje czasdw, gdy
doskonate jedzenie wywolywato sine
i pozytywne emocje. W ramach tej
platformy komunikacji powstaty kolejne
odstony obrazowania $wiata marki
m.in.: za pomocg starej wedzarni, uka-
zania pasji tworzenia i szlachetnos¢
smaku w roli giéwnej z kabanosami
czy oryginalng historig szynki Krakus.
W 2011 roku w ramach $wigtowania 60-lecia marki Krakus
przeprowadzone zostaly szeroko zakrojone dziatania pro-
mocyjne, m.in. wydano woéwczas specjaling  ksiazke
L,Historie Krakusa”. Oprécz opowiesci znanych osob, od lat
tworzgcych polskg kulture i sztuke, np. Beaty Tyszkiewicz,
Agaty Passent i Tomasza Raczka, Ztozyly sie na nig 22 histo-
rie wybrane w konkursie na wyjatkowe wspomnienia konsu-
mentéw zwigzane z wedlinami Krakus. Publikacje podzie-
lono na 6 dekad oraz Zzlustrowano zdjeciami oddajgcymi
klimat oraz realia minionych lat.

Ostatnie wydarzenia

Pod koniec 2015 roku pod hastem ,Tak smakuje
szynka” rozpoczeta sig nowa kampania marki Krakus.
W dwoch 30-sekundowych spotach przedstawiono
Wzorcownige Krakus, gdzie dwdch jej pracownikow,
Mistrz i jego Uczen, przygotowujg kanapke z Szynka
Eksportowg Krakus. Szynka staje sie przedmiotem
przewrotnej, petnej humoru dyskusji pomiedzy Mistrzem
i Uczniem, a w kolejnej odstonie spotu inspiracjg do
melorecytaciji.

www.krakus.com
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TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

¢ Tygodnik ,Wprost” na wzér indeksu Big
Maca stworzonego przez tygodnik ,, The
Economist” opracowat indeks Krakusa.
Stuzyt on do pomiaru sity nabywczej
polskiego spoteczenstwa na przestrzeni
lat. Mierzyt formalnie, ile kilograméw
polskiej szynki Krakus mégt kupic¢ za
miesigczng pensje przecigtny Polak oraz
pokazywal, jak zmieniata sie nasza
zamozno$¢ i jak zmniejszat sie nasz
dystans ekonomiczny w stosunku do
obywateli bogatszych krajéw Europy.

e Szynka Krakus zadebiutowata na rynku
amerykariskim i od lat jest hitem
eksportowym. Teraz dostepna jest rowniez
w polskich sklepach pod nazwg Szynka
Eksportowa. Opakowanie zawiera 6 duzych
i idealnie cienkich plastréw. Szynka
wykonana jest ze specjalnie dobranych,
najlepszych miesni. Charakteryzuje sie
wyjatkowym smakiem oraz niska
zawartoscia tluszczu (do 3 proc.).

1948 Pierwsze uzycie znaku Krakus w obrocie
handlowym w USA (wedtug zapisu
w dokumencie rejestracyjnym wydanym przez
United States Patent Office).

1950 Pierwsza rejestracja znaku towarowego Krakus
dla szynek w puszce na rzecz Atalanta
Corporation.

1959 Pierwsza rejestracja znaku Krakus w Polsce
na rzecz CHZ Animex.

1961 Cesja praw do znaku Krakus zarejestrowanego
w USA dokonana przez Atalanta Products
Corporation na rzecz CHZ Animex.

1995 Szynka Krakus debiutuje na antenie
popularnego amerykanskiego show Davida
Lettermana.

2004 Kampania reklamowa marki Krakus pod hastem
,Wedliny takie jak kiedys” promujaca nowe
pozycjonowanie i nowe kategorie produktowe.

2010-2011 Wprowadzenie jubileuszowego

opakowania kultowej szynki w puszce 1 Ibs
w szacie graficznej w stylistyce retro;
aktywnosci promocyjno-reklamowe w ramach
obchodow 60-lecia marki.

Przetomowy rok dla marki Krakus
— wprowadzono zmienione pozycjonowanie
oraz sposob komunikaciji.

Kampania reklamowa Szynki Eksportowe;
pod hastem ,Tak smakuje szynka”.
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