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Jedynka

po prostu maluj!

Jedynka® to polska marka, ktéra pojawita sie na rynku w 1999 roku, a obecnie nalezy do firmy Tikkurila Polska S.A.
Od momentu powstania bardzo szybko zyskata duze uznanie na rynku farbiarskim. Jedynka® posiada w swojej ofercie
szeroki wachlarz produktéw - od farb do Sciani sufitdw poprzez emalie do wnetrzinazewnatrz, az po produkty zewnetrzne
do drewna i elewaciji. Silng pozycje marki potwierdzajg zdobyte wyrdznienia oraz rzesza wiernych uzytkownikéw.

/3 \
Kontekst rynkowy

Jedynka® jest jedng z czterech marek skonsolidowa-
nych w ramach spotki Tikkurila Polska S.A., ktora jest
czescig finskiego koncernu farbiarskiego Tikkurila QY.
Firma, bedac silnym graczem na rynkach regionalnych,
dazy do osiggniecia wiodgcej pozycji wsrdéd producen-
téw farb w Europie Potnocnej i Wschodniej, wigcznie
z Rosja.

Tikkurila Polska proponuje szeroka game rozwigzan
w zakresie dekoracji i ochrony réznych powierzchni,
przeznaczonych dla konsumentow, profesjonalistow oraz
uzytkownikéw przemystowych.
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Osiagniecia

Jedynka® to jako$¢ potwierdzona licznymi wyrdznieniami.
Linia farb Jedynka® Ogréd Barw zdobyta srebrne godto
Konsumencki Lider Jakosci w latach 2012 i 2013 w kate-
gorii farb lateksowych. Brgzowym godtem w 2014 roku
oraz wyrdznieniem w 2015 roku w kategorii farb zewnetrz-
nych zostata nagrodzona réwniez farba elewacyjna —
Jedynka® Fasadowa. Do zacnego grona produktow wy-
roznionych we wspomnianym konkursie dotgczyt w 2015
roku Impregnat do drewna Jedynka®.

Sposrod wielu atutéw produktéw Jedynka® doceniono
przede wszystkim bogatg game kolordw, tatwa aplika-

cje, wysokg wydajno$¢ oraz idealng relacje jakoci
do ceny.

Oferta

Jedynka® to marka przyjazna konsumentowi. Oferuje no-
woczesne rozwigzania i produkty w sprawdzonej jakosci
oraz przystepnej cenie, dzieki ktérym konsument nie
musi rezygnowac z estetyki i wysokich walorow uzytko-
wych nawet przy ograniczonym budzecie. Dla uzytkow-
nikéw marki Jedynka® istotna jest tez wygoda i fatwos¢
stosowania produktow. Petna oferta marki wspiera kom-
pleksowe prace remontowe czy wykonczeniowe.

Jedynka® inspiruje rozwigzaniami estetycznymi i prak-
tycznymi, pokazujac, ze zmiany w mieszkaniu, domu czy
ogrodzie nie muszg by¢ skomplikowane czy wyjgtkowo
kosztowne.

Rodzina produktéw Jedynka® obejmuje szeroki wa-
chlarz artykutow do dekoraciji i ochrony réznego rodza-
ju powierzchni: $cian, drewna, metalu i elewacji. Zostaty
one opracowane, aby zaspokoi¢ potrzeby konsu-
mentow, ktorzy szukajg prostych i tatwych w uzyciu
rozwigzan w zakresie ochrony i dekoracji rozmaitych
powierzchni. Wszystkie farby, emalie i impregnaty
Jedynka® to produkty o sprawdzonej jakosci, ktdrymi
maluje sie sprawnie i bez niespodzianek. Dajg mozli-
wo$¢ samodzielnego i prostego zastosowania przy wy-
konczaniu mieszkan, remoncie lub rearanzacji wnetrz,
jak rowniez dekoracji i ochrony réznych powierzchni
zewnetrznych.
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HISTORIA MARKI

1937 Rozpoczecie budowy Zaktadow Chemicznych
w Debicy.

1971 Zmiana nazwy na Polifarb Debicka Fabryka
Farb i Lakierow.

1994 Przeksztatcenie firmy w jednoosobowg spotke
Skarbu Panstwa; petna nazwa firmy od tego
momentu to Polifarb Debicka Fabryka Farb
i Lakierow Spodtka Akeyjna, w skrocie Polifarb
Debica S.A.

Aktualnie portfolio produktow marki obejmuije:

o farby biate,

o |ateksowg farbe do Scian i sufitdbw w gotowych kolo-
rach Jedynka® Ogréd Barw,

o farby elewacyjne,

¢ emalie do powierzchni metalowych i drewnianych,

e farby podktadowe do metalu,

e produkty do ochrony i dekoracji drewna.

Aby wspomac klienta w wyborze farby i jej koloru, marka
Jedynka® stworzyta Strefy Inspiracji. Zlokalizowane
w punktach sprzedazy, modutowe ekspozycje produktu
wraz z prezentacjg gamy barw w postaci oryginalnych
prébek kolorystycznych sg bardzo chetnie odwiedzane
przez Klientow.

Promocja Marki

Marka Jedynka® obecna jest we wszystkich kanatach ko-
munikacyjnych (prasa, internet, telewizja, radio), dzieki
czemu szeroka grupa odbiorcdw ma mozliwos¢ zapozna-
nia si¢ z asortymentem marki. Celem aktywnosci komunika-
cyjnych jest nie tylko zaprezentowanie aktualnej oferty, lecz
takze umoZliwienie konsumentom wyprébowania produktu;
oryginalng formg promocii farby Jedynka® Ogréd Barw byto
dotarcie z jej prébka do czytelniczek tytutdw poradniko-
wych. Saszetka dotagczona do wydania magazynu data
moZzliwos¢ przetestowania nie tylko konkretnego odcienia,
lecz takze sprawdzenia cech produktu min.: wydajnosci, sity
krycia czy wiasciwosci aplikacyjnych.

Poprzez dziatania promocyjne konsumenci majg takze
mozliwos$¢ uczestniczenia w rozwoju marki. Do niestan-
dardowych dziatan tego typu zaliczy¢é mozna konkurs

1998 Uzyskanie Certyfikatu Jakosci ISO-9001.

1999 Wejscie na rynek farby emulsyjnej Jedynka®
Snieznobiata.

2001 Uzyskanie ztotego certyfikatu Przedsigbiorstwo
Fair Play.

2001 Przejecie kontroli nad spdtkg przez finski
koncern Tikkurila OY.
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SMS-owy, w ktérym klienci mieli szanse zaproponowaé
hasta do kampanii promocyjnej marki.

Wychodzac naprzeciw potrzebom konsumenta, marka
oferuje wiele rozwigzan i materiatdw, ktdre utatwiajg pro-
ces wyboru zaréwno koloru, jak i wtasciwego produktu.
Materiaty te mozna znalez¢ w punktach sprzedazy oraz
W nowoczesnym serwisie internetowym.

www.farbyjedynka.pl

2002 Utworzenie TBD S.A., z trzech odregbnie
dziatajgcych na polskim rynku producentow
farb: Tikkurila, Beckers i Polifarb Debica.

2007 Przeksztatcenie TBD S.A. na Tikkurila Polska
SA

2009 Odswiezenie wizerunku marki, zmiana logotypu.
2011 Wdrozenie na rynek linii Jedynka® Ogréd Barw.

2012-2015 Wyrdznienie nagrodg Konsumencki
Lider Jakosci.
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