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Cisowianka to naturalna woda mineralna od ponad 35 lat wydobywana z nateczowskich poktadéw wodonosnych.
W dobie zalewu rynku produktami sztucznie ulepszanymi Cisowianka pozostaje w petni naturalna. Butelkowana
jest w jednym z najnowoczesniejszych na Swiecie zakltaddéw, co pozwala na zachowanie wszystkich tych
wiasciwosci, ktérymi zostata obdarzona przez nature. Wiasnie zachowanie naturalnosci i czystosci wody jest

podstawg filozofii dziatania firmy.

Kontekst rynkowy

Rynek wod mineralnych w Polsce to jeden z najdyna-
miczniej rozwijajgcych sie sektoréw branzy spozyw-
czej. Cisowianka do kilku lat jest jego liderem, z roku
na rok umacniajgcym swa pozycje i cieszagcym sie nie-
stabngcym zaufaniem i sympatig konsumentéw. Jako
Cisowianka Perlage — woda idealnie odpowiadajgca
potrzebom restauracji — jest rowniez siinym graczem
w kanale HoReCa, ktdrego pozycja rosnie z kazdym
rokiem.

Rynkowa obecnos¢ marki nie ogranicza sie jednak tylko
do Polski. Od kilku lat eksportowa marka Perlage obecna
jest w wielu miejscach na catym $wiecie, w tym — w re-
stauracjach wyrdznionych prestizowymi  gwiazdkami
Michelin. Jednym z najwigkszych sukcesow marki na
rynku zagranicznym jest jej obecno$¢ w jednym z naj-
stynniejszych i najbardziej luksusowych miejsc na Swiecie
- Colette Water Bar w Paryzu.

Osiagniecia

Cisowianka to marka, ktérg konsumenci od lat obda-
rzajg zaufaniem i sympatig. Wedtug badan, co pigty
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Polak najczesciej kupuje wtasnie Cisowianke, a ponad
potowa badanych poleca jg swoim znajomym [Badanie
kondycji marek wéd butelkowanych, Millward Brown,
luty 2014 r.]. Dla marki ta nie tylko utrzymujgca sie, lecz
takze wzrastajgca popularnos¢ i niestabngce zaufanie
to ogromny sukces.

Cisowianka to marka doceniana zaréwno przez konsu-
mentow indywidualnych, jak i wiascicieli i managerow
sklepdw oraz restauracji. Dowodem na to jest coraz sil-
niejsza pozycja na rynku oraz wzrastajgca sprzedaz
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w kanale HoReCa, a takze nagrody, ktére Cisowianka
rokrocznie otrzymuje w Polsce i za granicg. Tegoroczny
tytut Superbrands jest juz siédmym z rzedu, a do kolek-
cji trofedw zaliczy¢ mozna tez tytuty Marki Godnej
Zaufania PremiumBrand, nagrode Rynku Spozywczego
dla Polskich Zdrojow (wtasciciela Cisowianki i eksporto-
wej marki Perlage) jako lidera rynku i firmy kreujgce;
nowe trendy. Cisowianka byta takze wielokrotnie nagra-
dzana w konkursach: Perta Rynku FMCG, Ztoty Paragon
i Najlepszy Produkt (wyboér konsumentéw — badanie
GfK Polonia) oraz Art of Packaging Professional ,Perta
wsrod opakowan”.

Waznym wyr6znieniem dla marki — Cisowianki Perlage
oraz Cisowianki niegazowanej w butelkach szklanych
— sg nagrody Superior Taste przyznawane przez
International Taste and Quality Institute.

Za ogromny sukces Cisowianki Perlage i eksportowe;
marki Perlage mozna uzna¢ fakt, ze Perlage jako
pierwsza polska marka w historii zostata sponsorem
gtéwnym miedzynarodowego, legendarnego i bardzo
ekskluzywnego wyscigu historycznych samochoddw
- Mille Miglia.

Oferta

Podstawowg wartoscig Cisowianki jest jej naturalno$¢.
Firma dostarcza tylko i wytgcznie naturaling wode — nie
ingeruje niepotrzebnie w jej naturalng réwnowage. Dzigki
temu naturalna woda mineralna Cisowianka zachowuije
nie tylko swoj unikatowy sktad mineralny, lecz takze ko-
rzystng dla organizmu mikroflore. Specjalisci, opisujgc
wode tego typu, czesto uzywajg terminu woda zywa. To
prawdziwa woda mineralna w petni naturalna.
Cisowianka to marka oferujgca wody o réznym stopniu
nasycenia dwutlenkiem wegla w bardzo szerokiej
gamie opakowan — od standardowych butelek PET

Cisowianka oferuje konsumentom wody o niezmienio-
nych naturalnych witasciwosciach oraz z niskg zawarto-
$cig sodu, co w dzisiejszych czasach jest wartoscig bar-
dzo wazng. Otwierajgc kazdag Cisowianke, konsumenci
moga by¢ pewni, ze otrzymujg zawsze takg sama naj-
wyzszej klasy wode.

Promocja Marki

Jedng z cech wyrdzniajgcych Cisowianke jest nie-

standardowo prowadzona kampania marketingowa
i PR-owa. Firma uwaznie $ledzi ogdlnoswiatowe
trendy, a takze zmiany w $wiadomosci konsumen-

1,5i0,5 litra, poprzez sportowg wersje PET 0,7 litra, g tOW. Dlatego tez w swojej komunikacji wychodzi

butelki szklane i puszke specjalnie dedykowang
Perlage. Wysoka specializacja zaktadu butelku-
jacego, zajmujgcego sie tylkko i wylgcznie
wodg, pozwala na zaoferowanie konsumen- |
tom wody najwyzszej jakosci, na kazdg oka-

Zje — od treningu sportowego poprzez dzien o
w pracy az po elegancka kolacje dia ro-
dziny lub przyjaciét.

Jako odrebng kategorig nalezy traktowac
Perlage. Dzigki zastosowaniu innowacyjnej
metody nasycania wody naturalnym dwu- =
tlenkiem wegla uzyskano efekt musowania.
Woda Perlage zaliczana jest do najlepszych
wod $wiata i polecana przez sommelierow
i szeféw kuchni.

Wody Perlage oraz Cisowianka Silnie
Gazowana i Niegazowana w eleganckich
szklanych butelkach o pojemnosci 0,3 0,7

litra sg idealng propozycjg dla restauracii
oraz wspanialymi towarzyszkami przyje¢
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poza schematy dotyczgce wody.
v Waznym elementem w budowaniu wizerunku
\ marki jest jej wrazliwo$¢ i zaangazowanie
spoteczne. Od stycznia 2016 roku Polskie
Zdroje, wiasciciel marki Cisowianka, wspie-
¢ rajg UNICEF w realizacji ich programow

5

| wodnych, ktére majg na celu zwigkszenie
— 3 dostepu do sprawdzonych zrédet wody pit-
-~ nej w najbiednigjszych regionach $wiata
oraz w miejscach katastrof humanitarnych.

= Ogromna czg$¢ dziafan promocyjnych
= zwigzanych z markg premium — Perlage

skupia sie wokot stynnego wyscigu Mille
: Miglia, ktérego Perlage (jako pierwsza
=« | polska marka w historii) jest sponsorem
gtownym. Perlage i Mille Miglia posiadajg
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wa jako$¢, poszanowanie tradycji i duza
popularno$¢. Dlatego obopdlna che¢ do
wspotpracy obu tych marek jest bardzo
naturalna.

['SDWIAN KA wiele cech wspolnych — prestiz, wyjatko-
s

.

i spotkan przy stole. Natomiast Perlage o — ——
W puszce, jedyna taka na rynku polskim, to | =n E 0Od 2014 roku marka prowadzi wiasng kam-
propozycja dla tych, ktdrzy starajg sie wy- \ J panie spoteczng - ,Cisowianka. Gotumy
1 I
przedzaé trendy jednoczesnie cenigc sobie | 2 i zdrowo — mniej soli”, ktéra ma na celu zwrd-
=
wysokg jakos¢ i wygode. ) F - cenie uwagi Polakéw na nadmierne spozy-

HISTORIA MARKI

1979 Powstanie marki Cisowianka.

1999 Powstanie Firmy Nateczéw Zdroj — poczatek
modernizacji zaktadu.

2001 Zmiana wygladu opakowan na zgodny ze
Swiatowymi trendami.

2009 Wprowadzenie do sprzedazy Cisowianki
Perlage.

2012 Wprowadzenie pierwszej w Polsce wody
W puszce.

2013 Start kampanii z Monikg Bellucci.
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cie soli oraz zachecenie do dokonywania $wiadomych,
prozdrowotnych wyboréw. Kampania udowadnia, ze bez
soli jedzenie moze byc¢ nie tylko zdrowe, lecz takze bar-
dzo smaczne.

Poniewaz Cisowianka Perlage to idealna woda towarzy-
szaca spotkaniom przy stole, idealnie pasujgca do praktycz-
nie wszystkich dan i win, dziatania promocyjne marki réw-
niez skupiajg sie na tych tematach. Od prawie dwdch lat,
w koncepcie restauracyjnym Cisowianki — Water & Wine,
odbywajg sie comiesieczne spotkania w ramach Perlage
Tasting Club, ktéry stworzono dla oséb profesjonalnie zaj-
mujgcych sie winem i jedzeniem, pasjonatow wina oraz en-
tuzjastow fine dining. Idea zatozenia klubu byta potrzeba
cyklicznych spotkan przy winie, wodzie i dobrym jedzeniu.
Degustujac starannie wybrane wina, uczestnicy spotkan
poznajg tez tajniki sommelierstwa wodnego oraz sztuki do-
boru wody do wina i potrawy.

www.cisowianka.pl

2014 Perlage dostepna jest w Colette Water Bar oraz
w Grande Epicerie w Paryzu.

2015 Podpisanie umowy o wspodtpracy
z UNICEF-em.

2015 Decyzja organizatorow wyscigu Mille Miglia
0 przyznaniu Perlage tytutu sponsora gtownego.
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