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AMS jest liderem reklamy Out-of-Home w Polsce. Widzimy sie poza domem, w przestrzeni publicznej juz od 30 lat.
Firma posiada nos$niki reklamowe z kazdego segmentu rynku, a jej misja jest dostarczanie klientom funkcjonalnych,
interaktywnych i ekologicznych rozwigzan komunikacyjnych, zintegrowanych z meblami miejskimi i dostepnych
wprost z ulicy. W DNA firmy mocno wpisane jest rowniez zaangazowanie spoteczne, a rok 2020 - w ktérym Swiat
stanat w obliczu pandemii koronawirusa - jest jego wyjatkowym sprawdzianem.

Kontekst rynkowy

2020 to rok jubileuszu naszej firmy — jestesmy na
rynku od 30 lat. Niespodziewanie przyszto nam te
rocznice obchodzi¢ w rzeczywistosci nowej, bardzo
roznej od tej, do ktorej przywyklismy. Caty Swiat ogar-
nefa epidemia COVID-19, ktdra catkowicie odmienita
nasze zycie i zwyczaje. Jednak czy catkowicie? ,Nie
jestesmy przyzwyczajeni do zycia w zamknieciu i za
wszelkg cene probujemy zy¢ normalnie” — zauwazyta
Natalia Hatalska (,Swiat po koronawirusie: konsump-
cjonizm i scenariusze”, 2020). Z niepokojem podda-
walismy sie ograniczeniom, ktére naktadaty na nas
wiadze, ale i zdrowy rozsadek, jednak bardzo szybko
stato sie jasne, ze najbardziej dokuczat nam brak
swobodnego przebywania poza domem. | jak pro-
gnozowaly badania — wyszliSmy z domoéw, gdy tylko
stato si¢ to mozliwe.

Oferta

Przewidujgc taki scenariusz przekonywalismy, ze marki
juz w poczatkowej fazie kryzysu powinny rozpocza¢ pla-
nowanie dziatarh majgcych zapewni¢ im bezpieczny po-
wrot na tory, gdy kryzys sie zakonczy. Zachecalismy do
dziatania zgodnie z zasada: nie rezygnuj z komunikaci,
ale dostosuj cele. Bo outdoor nadal dziata!

Okazato sie, ze w czasie narodowej kwarantanny tylko 17
proc. Polakdw wykonywato swojg prace zdalnie, a ponad
pofowa aktywnych zawodowo deklarowata, ze swoje
obowigzki wykonuje w zaktadzie pracy. Nagta zmiana re-
aliéw i wprowadzenie ograniczen wymusity zaadaptowa-
nie biznesu do nowych realiéw. Badacze rynku analizujgc
historyczne kryzysy gospodarcze przekonywali, ze marki,
ktére w kryzysie utrzymywaly lub zwiekszaly intensyw-
nos$¢ dziatan reklamowych, zdecydowanie lepiej radzity
sobie w okresie 0zywienia. Dlatego w nowych warunkach

rynkowych — w przekonaniu, ze w czasie pandemii kon-
sumenci oczekujg od marek zaangazowania we wspoing
sprawe, a budowanie relacji marki z konsumentami zo-
stanie docenione réwniez po czasie — stworzylismy Klien-
tom mozliwos¢ wigczenia sig w kampanie spoteczne
w ramach #SpotecznieZaangazowanizAMS. Klienci mogli
skorzystac z catej palety naszych rozwigzan komunikacyj-
nych, poczawszy od tradycyjnych nosnikow, takich jak
billboardy, a skonczywszy na ofercie nosnikdw cyfrowych
— Digital  Citylight, Digital Cityscreen, Digital Indoor.
Wszystko w potgczeniu z informacjami na naszym profilu
Outdoor jest Cooll AMS.

Osiagniecia

Z jednej strony zachecalismy klientow do aktywnosci,
rozumiejac, ze kryzys jest rowniez szansa, zeby odejs¢
od rutyny, z drugiej — sami podijelismy wyzwanie.

Bohaterami tego czasu stafa sie stuzba zdrowia, a nasze
mysli koncentrowaly sie wokdt bezpieczenstwa.

Jeszcze przed wszechobecnymi komunikatami wspie-
rajgcymi medykow, zakup produktéw lub sprzetu me-
dycznego, jako jedni z pierwszych dodawali$my otu-
chy pracownikom stuzby zdrowia na naszych
nosnikach premium — Backlightach. Akcja ,,Dziekujemy
Wam #sluzbazdrowia” to szczegdlna kampania be-
daca wyrazem podziekowania dla wszystkich pracow-
nikéw stuzby zdrowia. Powstata juz w marcu 2020 r.
Zorganizowalismy jg wspdlnie z drukarniami Labo Print
z Poznania i Servcomp z Warszawy. Kampania zyskata
bardzo pozytywny odbiér w mediach tradycyjnych
i spotecznosciowych. Dziafania byty wyrazem podzig-
kowania dla wszystkich, ktorzy w tym nadzwyczajnym
czasie pracowali dzien i noc, by pomdéc chorym i po-
trzebujacym. Kolejna kampania — ,Jesli widzisz ten pla-
kat, to znaczy, ze nie mogte$ zosta¢ w domu” przypo-
minafa tym, ktérzy nie mogli zosta¢ w domu,
0 najwazniejszych zasadach postgpowania w czasie
pandemii koronawirusa. Pojawita sie na naszych analo-
gowych i cyfrowych Citylightach na poczatku kwietnia.
Na Premium Citylightach pokazalismy plakaty, na kt6-
rych w formie infografik przedstawione byty najwazniej-
sze zasady: myj / dezynfekuj rece, nie dotykaj twarzy,
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zastaniaj usta i nos, zachowaj odstep. Digitalowe no-
$niki umozliwity nam dziatanie w czasie rzeczywistym.
Pokazywalismy na nich w petli komunikaty — aktualizo-
wane wraz z decyzjami wtadz — o zaleceniach jak ,po-
ruszac sig” w czasach pandemii.

W  tym samym czasie uruchomilismy  cykl
#PrzyjacieleGaleriiPlakatuAMS, do ktérego zaprosilismy
wspotpracujgcych z nami grafikow. Artystyczne komen-
tarze dotyczace pandemii zaczety pojawiac sie w jedy-
nej dziatajgcej wowczas galerii, jakg jest miasto. Cykl
zainaugurowat ,SWIAT 2020” — plakat wybitnego gra-
fika-plakacisty prof. Lecha Majewskiego. Interpretacje
artystow prezentowali$my na profilu facebookowym, na
stronie Galerii Plakatu AMS i na przystankach.

Nasza akcja #SpotecznieZaangazowanizAMS wywotata
ogromny oddzwiek wsrdd Klientdw. Na ulicach, na na-
szych no$nikach pojawity sie komunikaty: jak zamieni¢
codzienng higiene w zabawe, podzigkowania od marek,
zachety do bezpiecznych zakupow przez internet, infor-
macje o fundowaniu medykom darmowych przejazddw,
kampanie na rzecz ogoélnopolskiej platformy wspieraja-
cej szpitale. Wigczylismy sie réwniez w akcje ,Gdy to sie
skonczy” zainicjowang przez Gazeta.pl i BNP Paribas.
Jej wspottworcami stali sie internauci, ktorzy dzielili sie
swoimi pomystami na to, co zrobig, gdy skonczy sie
pandemia koronawirusa. Wybrane ,marzenia” mozna
byto zobaczy¢ na naszych nosnikach. ,Nie zamykajmy
wszystkiego. Niech co$ pozostanie otwarte” — nawoty-
wali z naszych billboardéw artysci z Galerii Rusz, ktérych
prace prezentowaliSmy w cyklu #DobryPlakat.
Zachecalismy takze do spedzenia weekendu w... te-
atrze i oglgdania sztuk online. ,Bliskosci nie mierzy sie
w metrach. Badz blisko. Zachowaj odstep” — jedno
z hasel, ktére pojawity sie na naszych nosnikach w kam-
panii Krakowskiego Biura Festiwalowego, mogfoby sta¢
sie mottem wielu dziatan AMS w czasie kwarantanny.
Bardzo potrzebowalismy i wcigz potrzebujemy pozy-
tywnego przekazu, ktdry cho¢ na chwile pozwolitby nam
oderwac¢ sig od ucigzliwego ,tu i teraz”. Takie przestanie
przy$wiecato KBF w kampanii ,Inaczej niz zawsze - jak
zawsze razem”. Podnoszace na duchu plakaty stwo-
rzone przez krakowskich artystéw mozna byto zoba-
czy¢ na przystankach i nosnikach digitalowych w cen-
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POLAND’S CHOICE

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Na nosnikach AMS instalowane sa budki
legowe dla ptakéw. Mozna w nich juz
spotkaé pierwsze ptasie rodziny!

779

Tyle zgtoszen otrzymali$my w 20. edycji
konkursu Galerii Plakatu AMS pt. ,Zwierze
tez cztowiek”. Zwycigskie prace mozecie
zobaczy¢ na naszych nosnikach Citylight
w najwiekszych polskich miastach.

trum miasta. Aby promowa¢ odpoczynek w Polsce
zaprosilismy na nasze nosniki wtascicieli hoteli. ,,Drodzy
Goscie, tesknimy za Wamil” - to hasto kampanii organi-
zowanej przez Izbe Gospodarcza Hotelarstwa Polskiego
— IGHP. Branza zachecata podrézujgcych do pobytu
w hotelach, podkreslajgc odpowiednie przygotowanie
do przyjecia gosci.

Mielismy zupetnie inne plany na 30. urodziny. Jednak
sytuacja w Polsce i na Swiecie je skorygowata i wszyscy
musielismy odnalez¢ sie w nowej rzeczywistosci. Lecz
zmiana to nie tylko konieczno$¢ dostosowania sig, ale
takze szansa dla kreatywnosci i solidarnosci. Mamy na-
dzieje, ze po raz kolejny dowiedli$my, ze mozecie na nas
liczy¢. Przeciez widzimy sie poza domem. Od 30 lat!

ams.com.pl

1990 Powstaje AMS Sp. z 0.0.

1998 Spoétka debiutuje na Gietdzie Papierow
Warto$ciowych, powstaje Zewnetrzna Galeria
AMS - pierwszy w branzy systemowy projekt
z zakresu CSR.

1999 AMS wprowadza pierwsza nowoczesng sie¢ re-
gularnych nosnikéw podswietlanych — backligh-
téw 18 m2,

2002 Grupa Agora przejmuje udziaty AMS.

2004 Powstaje Galeria Plakatu AMS.

2005 Powotanie programéw: ,Bramy Kraju” i ,AMS
dla Integraciji”.

2006 Poczatek ekspansji mebli miejskich — w kolej-
nych latach firma realizuje pionierskie na polskim
rynku inwestycje w zrewitalizowanych obsza-
rach Szczecina, Warszawy i Wroctawia.

2008 AMS wprowadza pierwszg systemowg reklame
wewnatrz pojazdéw komunikacji pasazerskiej:
kanatu informacyjno-reklamowego CityInfoTV.

2011 Pojawia sie AMS Metrics — pierwsze na rynku
narzedzie do liczenia parametréw mediowych
reklamy zewnetrznej.

2013 Podpisanie umowy koncesji na budowe i utrzy-
manie 15680 wiat przystankowych w  stolicy.
Powotanie Fundaciji ,Akademia Integraciji. Praca,
Edukacja, Sport”.

2017 Firma wprowadza system nosnikéw Dynamic
Backlight, ktore byty pierwszym krokiem w kie-
runku systemowej digitalizacji OOH.

2018 Wprowadzenie nowej polityki handlowej i cen-
nika w oparciu o dane z badania Outdoor Track.
Na przystankach pojawiajg si¢ pierwsze sys-
temy cyfrowych Citylightow z funkcjonalno-
Sciami dla pasazerdéw, a na ulicach stupy solarne
w petni zasilane energig stoneczna.

2019 AMS przejmuje udzialy w spoétce Piano Group
(DOOH). Rozwijamy oferty eko: AMS otrzymuije
srebrng nagrode w konkursie Innovation za pro-
jekt ,Zielone Przystanki” w Krakowie, buduje
eko-wiaty na warszawskiej Woli.



