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Mokate to rodzinna firma z ponad stuletnig historig. Przedsigbiorstwo jest zarzgdzane przez czwarte pokolenie rodzi-
ny Mokryszéw, a rodzinny charakter firmy Mokate jest szczegélnie widoczny w panujgcych w niej relacjach - pracuja
w niej cate rodziny. Oferta spotki obejmuje szeroka game kaw, herbat i stodyczy z tak znanymi markami, jak Caffetteria
Mokate, LOYD czy Minutka. Grupa Mokate ktadzie obecnie szczegdiny nacisk na ekspansje miedzynarodowa, inno-
wacyjnos¢é w technologii lub produkciji oraz poszerzanie asortymentu.
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Kontekst rynkowy

Mokate dziata w sektorze spozywczym od ponad ¢wieré
wieku i zajmuje czotowe migjsce w rankingach poszcze-
gdlnych kategorii produktowych. Od wielu lat jest niekwe-
stionowanym liderem wsréd producentéw cappuccino
w Polsce, z ktdrym jest sinie kojarzona. Wachlarz pro-
duktéw oferowanych przez Mokate, cieszacych sig uzna-
niem klientéw jest o wiele wiekszy. Ekspresowa Minutka
w opakowaniu 100 torebek jest najchetniej kupowang
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Masa netto: 150§ (5.300)

w kraju herbatg w swojej kategorii. Firma jest rowniez lide-
rem w produkgcji specjalistycznych pdtproduktow dla
branzy spozywczej, takich jak: zabielacze, bazy toppin-
gowe, bazy spieniajgce czy produkty do vendingu.

Oferta

Produkty Mokate sg znane na catym $wiecie i dostepne
w 73 krajach. Swdj sukces firma zawdziecza Mokate
Cappuccino — napojowi w ztotej saszetce, ktdéry na po-
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czatku lat 90. XX w. wprowadzita na polski rynek. Poparte
kultowg reklamg telewizyjng cappuccino podbito serca
Polakéw. Jego sprzedaz zaczeta dynamicznie rosngé,
a marka zapisata sie na stafe w $wiadomosci konsumen-
tow. Tym, co w szczegdlny sposob wyrdznia Mokate
Cappuccino, jest unikatowa, wyjatkowo biafa, puszysta
pianka. Mokate Cappuccino niezmiennie od lat pozostaje
liderem w swojej kategorii produktowej. Na topie pozo-
stajg klasyczne smaki: wanilia i cappuccino z magnezem,

cho¢ w migdzyczasie pojawito sie wiele nowych wa-
riantéw  smakowych i edycji limitowanych.
Najnowsza z nich to linia Candy Shop w wyjatko-
wych smakach: witoskich trufli, amerykanskiego
brownie i francuskich makaronikéw. Ponadto wy-
chodzac naprzeciw oczekiwaniom klientow, Mokate
udoskonalito recepture i zaproponowato wigkszg
saszetke z nowoczesnym designem. Klienci mogag
wybiera¢ wsréd bogatej gamy produktow, na ktérg
sktadajg sie popularne miksy kawowe (3w1 i 2w1)
oraz kawy rozpuszczalne, mielone i ziarniste. Te
ostatnie cieszg sie coraz wigkszym zainteresowa-
niem konsumentéw, dlatego tez Mokate mocno sta-
wia na rozwoj w segmencie ,kraftowych” kaw ziar-
nistych. We wiasnej palarni  wyposazonej
w zaawansowane piece, wykwalifikowani ro-
asterzy wypalajg starannie mate partie wyselek-
cjonowanych kaw z wysokogdrskich plantaciji
Brazylii, Etiopii, Kolumbii, Hondurasu i Peru.
W ofercie firmy nie moze zabrakna¢ takze
stodkosci niezbednych do kawy. Linia Cookies
Selection to zbiér doskonatych ciastek w wielu
réznorodnych smakach. Sklepowg potke uzu-
petniajg produkty wybierane przez najmtod-
szych Kklientéw: kawy zbozowe, kakao i czeko-
lady na gorgco, a takze produkty $niadaniowe,
takie jak Owsianka, stanowigce idealng propo-
zycje na zdrowe i pozywne rozpoczecie dnia.
Cato$¢ zostata zamknieta w porecznym kubku,
ktory pozwala na szybkie przygotowanie — pro-
dukt wystarczy zala¢ ciepta wodg lub mlekiem.
Oferte Mokate wyroznia takze wyjgtkowa dba-
tos¢ o strone wizualng, dzieki ktérej marka jest
tatwo identyfikowana  przez  klientow.
Charakterystyczne opakowania i duze logotypy
pozwalajg tatwo odnalez¢ w sklepach ulubione
produkty.

Osiagniecia

Konsekwentne budowanie i realizowanie wizji
nowoczesnej, miedzynarodowej grupy, zacho-
wujacej jednoczesnie rodzimy charakter, jest
doceniane przez klientow, pracownikow, a takze
szereg instytucji. Mokate w swojej dtugiej historii

HISTORIA MARKI

zostato uhonorowane wieloma nagrodami, ktérymi
wyrdzniono zaréwno game produktow, jak i produ-
centa. W 2018 roku produkty Mokate po raz kolejny
zostaty docenione przez kupcéw i wyrdznione
w konkursie ,Ztoty Paragon”. Nagrode otrzymaty:
Cappuccino Caffetteria Mokate z magnezem, her-
bata LOYD ,Malina i truskawka” oraz herbata czarna
ekspresowa ,Minutka”. Firma cztery razy z rzedu
zdobyta rowniez tytut Superbrands Created in
Poland. Eksperci doceniajg bardzo skutecznie pro-
wadzong polityke eksportowg Mokate. Firma zo-
stata odznaczona tytutem Ambasadora Polskiego
Eksportu Spozywczego, nagrodg Top 100 Brands

Z Kawp & 3"‘1 7 KAWA & 3"11

nnusrmwsmuq classic
10x

MOKATE j§

ZKAWA & 3m1

DRUBNUMIELUHA strong
10x

ZKAWA & Zm‘l

OROBND MIEll]NA classic

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

W ofercie sprzedazy pozadomowej firmy
od 15 lat znajduja sie produkty vendingowe
- wszystkie sygnowane MOKATE to go!
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Tyle procent obrotu w segmencie
Cappuccino generuje polski producent
- Mokate.

- Must Have w Bosni i Hercegowinie oraz Wybitny
Eksporter Roku 2018. Indywidualne nagrody otrzy-
muje takze dr Adam Mokrysz, Prezes Grupy
Mokate, m.in. EY Przedsigbiorca Roku - przyzna-
wang za ekspansje miedzynarodowa. Marka
Mokate zostata réwniez uhonorowana m.in. tytu-
tem Fabryka Roku 2018 w branzy spozywczej,
a przez Sejmik Wojewodztwa Slaskiego odzna-
czona Ztotg Odznaka Honorowg za zastugi dla
Wojewddztwa Slaskiego.

Promocja marki
Kazdego roku Mokate przeprowadza kampanie i akcje
marketingowe promujace poszczegdine linie produk-
téw. Znakiem rozpoznawczym promocji marek sg liczne
konkursy z wartosciowymi nagrodami. Jednoczesnie
firma chetnie wspiera réznorodne wydarzenia kultu-
ralne. Logo Mokate wida¢ np. podczas premier na
najwazniejszych scenach teatralnych w Polsce.
Promujac zdrowy tryb zycia, firma wspierata tez za-
wody sportowe — maratony, zawody narciarskie czy
rowerowe. Mokate, gidwnie za sprawg prezesa firmy
- dr. Adama Mokrysza — mocno angazuje sie rowniez
w turnieje szachowe. Firma Mokate w 2019 roku po
raz kolejny jest gtéwnym sponsorem Mistrzostw
Polski Seniorow w Szachach. Niezwykle istotnym ob-
szarem dziatan jest takze rozwdj kultury organizacyj-

nej Mokate i wspotpraca z uczelniami wyzszymi.

www.mokate.com.pl

1990 Stery w rodzinnym przedsigbiorstwie ,Mokrysz”
przejmuje Teresa Mokrysz. Zmiana nazwy firmy
na Mokate (akronim od Mokrysz Kazimierz
Teresa) oraz w profilu dziatalnosci. Na rynek
wprowadzono m.in. Smietanke w proszku.

1992 W sklepach pojawia sie Mokate Cappuccino,
ktore zapoczatkowato dynamiczny rozwdj firmy.

1995 Powstaje nowy zakiad produkcyjny w Ustroniu.

1999 Mokate eksportuje swoje produkty do kilkudzie-
sieciu krajow na catym Swiecie.

2000 Przefomowy rok: w Ustroniu wyrasta tzw. wieza,

czyli oddziat proszkowni rozpytowej w 12-pie-
trowej hali. Uniezaleznia Mokate od importu za-
bielaczy niezbednych do produkcji m.in.
cappuccino.

2001 Rusza nowy zaktad Mokate w Zorach.

2002 Mokate wchodzi na rynek herbaty.

2005-2006 Mokate wchodzi na czeski rynek. Do firmy
dotgcza trzeci zaktad produkcyjny i palarnia

kawy w Voticach.

2006 Rozwija sie sektor pdtproduktdw, ktdre stanowig
podstawe eksportu firmy.

2013 Powstaje kolejna wieza rozpytowa w Zorach.
2014 Do asortymentu Mokate dotgczajg stodycze.

2015 Marka Mokate Cappuccino zostaje zastgpiona
brandem Mokate Caffetteria.

2016 Z okazji 25-lecia Mokate do nazwy i logo firmy
zostaje wigczony zapis ,Mokate — A Family

Business”.

2017 W Zorach powstaje zupelnie nowy zakiad pro-
dukeyjny, najnowoczesniejszy w catej Grupie.
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