*/ Superbrands Polska 2019

MARTINI® to jedna z najbardziej znanych marek alkoholowych na $wiecie z ponad 150-letnig historig, ktéra sama
w sobie tworzy kategorie. MARTINI® to niezmienny i oryginalny smak, ktérego receptura do dzi$ owiana jest tajem-
nicg. MARTINI® uciele$nia wloska radosc¢ zycia. Zacheca do wspdlnej celebracji chwil, w prawdziwie wtoskim stylu
i promuje kulture aperitivo na catym swiecie, zarébwno poprzez wyjatkowy koktajl Martini&Tonic, jak rowniez ukazywa-
nie wartosci czasu spedzanego z przyjaciotmi. W 2019 roku MARTINI® od$wieza wizerunek kategorii wermutu w Pol-
sce i na $wiecie, wprowadzajac na rynek MARTINI® Fiero — pierwszg nowos¢ w tej kategorii od 40 lat.
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Kontekst rynkowy

MARTINI® to najwieksza marka alkoholi importowa-
nych w Polsce pod wzgledem wolumenu (z wytgcze-
niem rynku wodki), ze sprzedazg na poziomie 520 000
opakowan dziewigciolitrowych wg danych IWSR za rok
2018. MARTINI® jest liderem na kazdym rynku, na kto-
rym funkcjonuje. W kategorii wermut/aperitivo zajmuje
pierwsze migjsce z ponad 45% udziatéw rynkowych.
Producent, poprzez r6znego rodzaju aktywacje pro-
muje konsumpcje wermutéw w koktajlu Martini&Tonic.
Chetnie takze wspdtpracuje z mtodymi influencerami
i twércami. MARTINI® jest takze liderem w kategorii win
musujacych, gdzie rowniez zajmuje pierwszg pozycje
z udziatami na poziomie ponad 35%. Aktywnie buduje
te kategorie w okresie letnim, dzieki MARTINI®
Prosecco, jak rowniez w okresie zimowym dzigki
MARTINI® Asti. Marka promuje $wigtowanie z kielisz-
kiem wina musujgcego niezaleznie od okazji i pory
roku.

Osiagniecia

MARTINI® to marka, ktéra od 150 lat jest nie tylko
uosobieniem stylu, ale takze wyznacznikiem trenddw.
Juz sto lat temu MARTINI® jako jedna z pierwszych
marek odkryta eksportowy potencjat wioskich produk-
tow i wioskiej kultury, w latach 30. XX wieku wspottwo-
rzyta kulture koktajlowg na $wiecie, a w latach 50. i 60.
stata sie synonimem wioskiej elegancii i stylu na réwni
z kultowymi filmami Federico Felliniego. Obecnie
MARTINI® chetnie wspiera projektantéw w Polsce,
wspdtpracujgc z takimi postaciami polskiej mody jak
Dawid Wolinski, Sabrina Pilewicz, Thecadess.
Ambasadorami marki MARTINI® sg popularni influen-
cerzy m.in. Ciocia i Wujaszek Liestyle, Jakob Kosel,
Lara Gessler, Jessika Mercedes. Dzieki dtugoletniej tra-
dycji i wyznaczaniu trendéw MARTINI® kreuje nowe
smaki, ale tez pozostaje wierne sprawdzonym recep-
turom znanych i cenionych koktajli, ktore powracajg
w nowej odstonie.

Oferta

Od ponad 100 lat wermuty Martini Bianco i Rosso pro-
dukowane sg wedtug scisle strzezonej receptury. Tylko
trzy osoby na $wiecie znajg oryginalng recepture

trunku. Juz 6sme pokolenie mistrzow stoi na strazy ja-
kosci i spoéjnosci marki. W tym roku mamy wyjatkowa
okazje poznac¢ najnowszg kompozycje dzisiejszych mi-
strzéw, jaka jest Martini Fiero.
Portfolio MARTINI® to réznorodna oferta zaréwno
w kategorii wermutow, jak i win musujacych. W kate-
gorii wermutow wyrézniamy:
MARTINI® Fiero - sfodko-gorzki wermut o intensyw-
nie czerwonym kolorze, stworzony do taczenia w kok-
tajlach z tonikiem. Stodycz pomaranczy oraz delikatna
gorycz piotunu wigzg sie z bagbelkami toniku dajac ide-
alny koktajl aperitivo.
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MARTINI® Bianco - ,krolowa” wermutéw, znana
w przesztosci jako Bianchissimo, czyli ,najbielsza”.
Zawiera wyczuwalne nuty wanilii, a dzieki wielu nagro-
dom zdobywanym od 1910 roku oraz zadowoleniu
konsumentéw ,Biata dama z Pessione” jest jednym
Z najbardziej rozpoznawalnych produktéw marki.
MARTINI® Rosso - pierwsze MARTINI® stworzone
przez Luigiego Rossiego. Od 1863 roku jego pod-
stawe stanowig lokalne ziota, a naturalny karmel za-
pewnia bogaty, szkartatny odcien.

MARTINI® Rosato — kiedy Swiat zapragnat bardziej
wspdiczesnego smaku, mistrzowie marki stworzyli cat-

kowicie nowa baze z biatego i czerwonego wina, inspi-
rujgc sie trendami orientalnymi. Gtebokie nuty gozdzi-
kow, gatki muszkatotowej i cynamonu tworzg
aromatyczny wermut, ktéry zdobyt liczne nagrody na
calym $wiecie. Rosato zadebiutowalo na $wiecie
w 1980 roku.

MARTINI® Extra Dry — esencja szlachetnych drzew,
Ziot i cytrusdw zostata uchwycona w sekretnej recep-
turze. Wyrazny cytrusowy aromat i malinowe nuty staty
sie podstawg drinka, ktory po raz pierwszy sporza-
dzony zostat w noc sylwestrowg 1 stycznia 1900 roku
i przyémit wszystkie inne swojg popularnoscig w minio-
nym stuleciu — Dry Martini.

Do kategorii win musujgcych naleza:

MARTINI® Asti - stodkie wino musujgce powstate
z winogron Moscato Bianco zbieranych w obszarze
ASTI DOCG. Martini Asti to wino o stodkim, swiezym
i owocowym smaku z aromatem winogron, brzoskwin
i czarnego bzu.

MARTINI® Prosecco — powstate z winogron Glera pora-
stajgcych skapane w storicu wzgdrza w regionie Venetto,
z ozywiajgcym posmakiem owocow i tymianku. To wy-
kwintne potaczenie jest jak Swieza bryza w letnie upaty.
MARTINI® Rose - to eleganckie potwytrawne wino
musujgce o kuszgcym aromacie i delikatnych nutach
malin oraz dzikiej rozy, bedace efektem zaangazowa-
nia winiarzy, ktorzy stworzyli rézowa perte.

MARTINI® Brut — do stworzenia tego klasycznego

HISTORIA MARKI

wina musujacego wykorzystywane sg odmiany Glera
i Chardonnay. Trunek wypetnia kieliszki wytrawnymi nu-
tami gruszki i jabtkowymi bgbelkami.

Uzupetnieniem oferty MARTINI® sg wyjatkowe pro-
dukty linii Riserva Speciale.

MARTINI® Riserva Speciale AMBRATO | RUBINO
— nuty orientalnych przypraw mieszajg sie tu ze spe-
cjalng selekcjg szczepdw winnych, co nadaje smak
idealnego wioskiego aperitivo. Martini Riserva nie-
zmiennie inspiruje najlepszych barmandw do tworzenia
klasycznych koktajli.

MARTINI® Riserva Speciale Bitter - zawiera w sobie
ponad 20 ziét i korzeni oraz trzy rzadko spotykane ro-
Sliny: szafran, kore krocienia oraz angosture. Ich uni-
kalny charakter oraz wtasciwos$ci, nadajgce wyrazi-
sto$¢, niepowtarzalny kolor oraz ztozony gorzki smak
sprawiajg, ze Martini Bitter jest podstwowym sktadni-
kiem popularnego klasycznego koktajlu — Martini
Negroni.

Promocja

Marka MARTINI® prowadzi liczne dziatania marketin-
gowe oraz promocyjne na polskim rynku, aby zaprosi¢
miodych konsumentéw do $wiata marki. Od 1968 roku
MARTINI® angazuije sie w sporty motorowe, czego wy-
razem w ostatnich latach byt sponsoring teamu
Formuty 1 — Wiliams Martini Racing. Zespoty w bar-
wach Martini zwyciezaty takze w stynnym 24-godzin-
nym wyscigu Le Mans. Motorsport jest jednym ze spo-
sobéw wyrazania radosci zycia, prestizu i stylu, ktore
sg synonimem marki. MARTINI® wspiera polskich pro-
jektantow i zaznacza swojg obecno$¢ na pokazach
mody. Dziafania zwigzane z promocjg koktajlu
Martini&Tonic i win musujgcych Martini, realizowane sg
takze w mediach digitalowych, poprzez dziatania PR
oraz w punktach sprzedazy. Wyjatkowym wyrazem
promocji kultury aperitivo byto otwarcie jesienig 2018
w Regina Bar na Koszykowej w Warszawie pierwszego
w Polsce pop-up baru Caffe Torino by Martini — funk-
cjonujgcego przez 3 tygodnie miejsca odtwarzajgcego
klimat turynskiego Caffe Torino, z koktajlami, przeka-
skami i spotkaniami z infleuncerami z teamu Martini.
Na co dzien styl Martini w mediach spotecznosciowych
promujg takie osoby, jak: Dawid Wolinski, Jessica
Mercedes, Ciocia i Wujaszek Liestyle, Jakob Kosel czy
Lara Gessler.

POLAND'S CHOICE i

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Marcello Dudovich, Jean Droit czy Leonetto
Capiello to nazwiska tylko niektorych
znanych rysownikéw, ktérzy specjalnie

dla MARTINI® stworzyli pierwsze plakaty
reklamowe. Na przetomie lat 30. XX wieku
uwage mitosnikéw dobrych trunkéw i sztuki
przyciagaty z kolei nowatorskie prace
reklamowe autorstwa Lubattiego, Petitiego,
Alessia czy Riccobaldiego.

Firma Martini & Rossi zaslyneta jako
organizator wydarzen muzycznych, takich
jak transmisje stynnych koncertéw
Martiniego, ktére przyniosty popularnosc
pozniejszej gwiezdzie opery — Marii Callas.
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Od tej godziny, wedtug tradycji, Wtosi
spotykaja sie z przyjaciétmi na wspdlne
rozmowy, ktérym towarzysza koktajle

i przekaski. Majg one pobudzi¢ apetyt

i zmysly przed rozpoczeciem kolacji

i wieczoru.

Ostatnie wydarzenia

Rok 2019 to nowe otwarcie na rynku wermutdw.
MARTINI® Fiero to nowo$¢ odpowiadajgca najnow-
szym trendom w tej kategorii. To stodko-gorzki na-
poj alkoholowy na bazie wina o intensywnie czer-
wonym kolorze. Stodycz zapewnia potaczenie nut
pomaranczy i mandarynek, pochodzacych z re-
gionu Morza Srédziemnego. Cytrusy sa recznie
zbierane, a ich skorki suszone na stoncu. Ta trady-
cyjna technika produkcji pozwala na zachowanie
bogactwa olejkéw eterycznych zawartych w owo-
cach. Delikatna gorycz to zastuga obecnosci pio-
tunu i bylicy pontyjskiej w recepturze trunku, ktére
razem nadajg mu silnego aromatu. Efektem pota-
czenia tych sktadnikéw jest wyjgtkowy smak i kolor
Martini Fiero.

www.martini.com

1847 Powstaje firma Martini & Rossi oraz marka
MARTINI® — czterej piemonccy kupcy zaktadajg
w Turynie Krajowa Destylarnie Spirytusu oraz
sktad alkoholi.

1863 Aleksandro Martini i Luigi Rossi, po latach po-
szukiwan i eksperymentéw, odkryli recepture

najpopularniejszego  wermutu - powstato
MARTINI®, wioska legenda, ktora podbita
Swiat.

1864 W Pessione powstaje nowa siedziba firmy, gdzie
do dzi$ znajduje sie Muzeum MARTINI®, wina
i enologii.

1865 Pierwsze nagrody na migdzynarodowych wy-
stawach - dzieki nim trunki z wioskiego mia-
steczka wyruszyty na $wiatowe salony, w tym
krolewskie patace.

1922 Martini & Rossi oficjalnym dostawcg alkoholi na
dworze japonskim — MARTINI® zdobywa zastu-
zony prestiz.

Lata 50. Stynne plakaty reklamowe MARTINI® tworzyli
Armando Testa, Mario Rossi, Atanasio Soldati
i wreszcie Andy Warhol. Narodzita sig nowator-
ska idea reklamowa Terrazza MARTINI®, czyli
wyjgtkowe miejsca spotkan znanych osdéb

— pierwsza Terrazza MARTINI® powstata
w Paryzu, kolejne w Mediolanie, Barcelonie,
Londynie, Sao Paolo, Genewie i Brukseli.

1968 Ruszyly wyscigi samochodowe pod patronatem
MARTINI® — tak narodzito sig ,Martini Racing”,
a marka zostata jednym z najbardziej znanych
sponsorow  wyscigéw  samochodowych na
Swiecie.
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