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Legia Warszawa to najbardziej znany sportowy brand i jedna z najsilniejszych marek w Polsce. Z 90 % rozpozna-
walnoscia i przesztio 6 min sympatykéw w catej Polsce (badanie Kantar Millward Brown), tworzy zaangazowang
spotecznosc¢. Kazdego dnia Legia produkuje multimedialne tresci, z ktérymi poprzez wiasne media i kanaty w me-
diach spotecznosciowych, dociera do 1,5 min uzytkownikéw. Od strony sportowej - Legia dominuje na rynku pitki
noznej jako wielokrotny Mistrz Polski. Od kilku lat klub kontynuuje idee wielosekcyjnosci, aktywizujgc sportowo
tysigce dzieci oraz profesjonalizujgc sport zawodowy. Pod marka Legia dziata 21 sekcji, w tym m.in. druzyna ko-
szykdwki i siatkowki, a takze przedstawiciele sportéw indywidualnych (np. zwyciezczyni juniorskiego Wimbledonu,

- Iga Swigtek).

Kontekst rynkowy

Pod kazdym wzgledem Legia lideruje rynkowi pitkar-
skiemu w Polsce. W ciggu 1083 lat istnienia druzyna
zdobyta liczne trofea — dzigki 14 tytutom Mistrza
Polski i 19 Pucharom Polski jest najbardziej utytuto-
wanym klubem i przewodzi tabeli wszech czaséw
Ekstraklasy. Wedtug raportu Deloitte ,Pitkarska Liga
Finansowa”, nieprzerwanie od 2011 roku dysponuje
najwyzszymi przychodami ze wszystkich klubéw
Ekstraklasy. Jako jedyny przedstawiciel polskiego
futbolu dwukrotnie uczestniczyta w fazie grupowe;j
Ligi Mistrzow UEFA. Mecze Legii gromadza najwigk-
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szg frekwencje w skali kraju i sg chetnie ogladane
w telewizji. Klub jest jednym z symboli Warszawy.
Legia w sezonie 2016/17 wygenerowata 631 min zt
przychodow ze sprzedazy (411 min zt przychoddéw
dla miasta Warszawy) i wspottworzyta 2,4 tys. miejsc
pracy w Polsce (1,5 tys. w Warszawie). Az 38 % ki-
bicéw Ekstraklasy wigze swoje sympatie z klubem
z tazienkowskiej. Legia nalezy do zrzeszajgcego po-
nad 220 kluboéw i majagcego wazny gtos na arenie
migedzynarodowej European Club Association, kto-
rego wiceprzewodniczgcym jest jej wiasciciel i pre-
zes Dariusz Mioduski.
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Osiagniecia

Legia to nowoczesna i dynamiczna organizacja spor-
towa, ktéra prowadzi dziatalno$¢ multibranzowa: jako
agencja eventova sprzedaje komercyjne przestrzenie
na stadionie, jako agencja PR-owa organizuje konfe-
rencje, promuje wydarzenia, ludzi i wartosci klubu,
a jako agencja marketingowa zarzgdza tresciami rekla-
mowymi oraz no$nikami dla sponsoréw i partneréw
biznesowych. Marka Legia pozycjonuije sie jako marka
aspiracyjna, ktorej gtowng misjg jest nieustanna walka
0 zwycigstwo. Za dziatania CSR odpowiada powotana
w 2015 roku Fundacja Legii, ktéra realizujgc ponad

AWARDER

3380 projektéw pomogla 2,5 tysigca potrzebujgcym,
przede wszystkim dzieciom. Fundacja organizuje naj-
wigkszg Klubowg akcje charytatywng w Polsce -
#WszyscyDoWioset, autorskie programy edukacyjne
oraz uczestniczy w miedzynarodowych akcjach spotecz-
nych, m.in. More Than Football. Klub za swojg dziatalnos¢
otrzymat m.in. nagrode Stadium Business Awards za
201412015 rok, godto , Teraz Polska” w 2016 roku w ka-
tegorii Ustugi Handlowe. Spotecznos¢ klubu wspotworzg
rowniez Legia Soccer Schools, liczace ponad 100 lokali-
zacji w catej Polsce, w ktorych trenuje 4,2 tysigca dzieci.

Oferta

Szczegdlng uwage klub poswieca podnoszeniu jakosci
organizacji dnia meczowego i obszarowi ,fan expe-
rience”, czyli dostarczeniu kibicom niezapomnianych
wrazen. Legia koncentruje sie réwniez na promocii
sektora rodzinnego, gdzie najmtodsi fani moga spedzi¢
czas z rodzicami nie tylko na trybunach, ale rowniez
uczestniczac w sportowych aktywnosciach i spotka-
niach z pitkarzami. Przed kazdym meczem organizo-
wane sg akcje profrekwencyjne. Dla karnetowiczow
przewidziane sg znaczace ulgi oraz pierwszenstwo
w zakupie biletow lub pakietow. Legia jako pierwszy
klub w Polsce rozpoczeta catoroczng sprzedaz karne-
téw z ratami O procent. Kibice klubu moga korzystac
z autorskiego programu ,Legiony”, w ktorym za obec-

HISTORIA MARKI

no$¢ na trybunach wybierajg unikalne, dostepne wy-
tgcznie dla laureatow nagrody.

Wykorzystaniu mozliwosci sprzedazowych marki sprzyja
Legia FanStore, gdzie oferowana jest szeroka gama pro-
duktéw: sprofilowane, ekskluzywne gadzety klubowe,
zaprojektowane przez wiodacych producentow oraz
markowe kolekcje odziezowe i sportowe, w tym przezna-
czong dla druzyny kolekcje teamwear.

Promocja marki

Portale spotecznosciowe klubu moga poszczyci¢ sie za-
siegami liczonymi w milionach odston. Nowoczesna ko-
munikacja, interakcje i zaangazowanie kibicow w co-
dzienne zycie klubu to jedne z priorytetowych celow jego
dziatalnosci. Klub produkuje magazyn telewizyjny ,Legia
TV”, emitowany na antenie TVP SPORT oraz wiasny kon-
tent medialny. Co roku jednym z najwazniejszych projek-
tow komunikacji Klubu jest prezentacja limitowanej serii
koszulek meczowych, ktdre ciesza sie ogromnym zaintere-
sowaniem fanéw. W 2018 roku, na stulecie odzyskania
niepodlegiosci przygotowano okolicznosciowe  ciemno-
czerwono-Ziote stroje. Do sprzedazy zostato przezna-
czone symboliczne 2018 sztuk. Potencjat wiralowy akciji
zostat uruchomiony oddolnie dzigki docenieniu kibicow,
ktérzy przez ostatnie cztery lata byli obecni na wszystkich
meczach przy kazienkowskigj 3 - koszulki zostaty im 0so-
biscie wreczone przez pitkarzy i trenerow jeszcze przed

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Legia to najbardziej medialny klub w Polsce.

Jego nazwa wystepuje w srodkach
masowego przekazu nawet ponad
3,5 tysigca razy w ciggu miesigca.
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tyle razy Legia stawata na podium ligowych
rozgrywek, najwiecej ze wszystkich
polskich druzyn pitkarskich.

oficjalnym startem sprzedazy. Legia jest rowniez liczacym
sie uczestnikiem zycia publicznego, o czym $wiadczy fakt,
ze byla gospodarzem pierwszej debaty kandydatow na
prezydenta Warszawy przed wyborami samorzgdowymi
w 2018 roku.

Ostatnie wydarzenia

W ciggu ostatnich szesciu lat Legia wywalczyta az pig¢ ty-
tutdw Mistrza Polski i pie¢ Pucharow Polski. Jako jedyny
przedstawiciel Ekstraklasy regularie reprezentowala ja
w Europejskich Pucharach. W sezonie 2016/17 jako
pierwszy polski klub od dwdch dekad, ,Wojskowi” wyste-
powali w fazie grupowej Ligi Mistrzow UEFA, znajdujac sie
w eltamym gronie 32 najlepszych druzyn Europy.
Fantastyczne widowiska z Realem Madryt i Sportingiem
CP zapisaly sie na kartach historii Legii. Legionisci trzykrot-
nie awansowali do fazy pucharowej Ligi Europy UEFA.
Obecnie najwigkszym projektem rozwojowym jest po-
wstanie osrodka Legia Training Center, w ktérym oprécz
kompleksu boisk i wielofunkcyjnej hali sportowej po-
wstanie cze$¢ badawczo-rozwojowa Legial.ab.

legia.com

1916 Powstanie druzyny ws$rod legionow Jézefa
Pitsudskiego, walczacych na froncie wschod-
nim | wojny Swiatowej na Wotyniu.

1917 Przeniesienie sie druzyny do Warszawy.

1930 tazienkowska 3 stata sie domem legionistow
—do uzytku oddano Stadion Wojska Polskiego.

1955 Zdobycie pierwszego Mistrzostwa i Pucharu Polski.

1969/1970 Udziat w potfinale Pucharu Europy
Mistrzow Krajowych.

1990/1991 Udziat w poétfinale Pucharu Zdobywcow
Pucharow.

1995/1996 Udziat w ¢wiercfinale Ligi Mistrzow UEFA.

2010 Uroczyste otwarcie nowoczesnego stadionu.
Obiekt ma 31 tysiecy miejsc, z bogato wypo-

sazong infrastrukturg sportowg, ekskluzywng
strefg biznesowg, sektorem rodzinnym oraz
styngca z goracego dopingu Zyleta (potoczna
nazwa poétocnej trybuny stadionu).

2019 Klub ogtosit rozpoczecie budowy Legia
Training Center w gminie Grodzisk Mazowiecki,
ktory bedzie drugim domem dla cze$ci spor-
towej klubu, | zespotu i akademii.
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