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Jan Niezbedny gosci w polskich domach juz niemal 19 lat. Przez ten czas zdobyt tytut niekwestionowanego lidera
branzy artykutéw gospodarstwa domowego i sympatie konsumentéw. Zgodnie z mottem marki: ,,Zyj wygodnie;j!”,
Jan Niezbedny stale poszerza oferte i wprowadza kolejne innowacyjne produkty sprawiajgce, ze codzienne obo-
wiagzki stajg sie znacznie prostsze i przyjemniejsze.

Kontekst rynkowy

Rynek artykutdw gospodarstwa domowego, do kto-
rego przynalezy marka Jan Niezbedny jest mocno kon-
kurencyjny. Znajdujg w nim miejsce zaréwno miedzy-
narodowi producenci, jak i mniejsze firmy o zasiegu
lokalnym. Aby wypracowac i utrzymac pozycje lidera
branzy, Jan Niezbedny postawit na wysokg jakos¢ pro-
duktow w przystepnej cenie, poparta, zintegrowang
komunikacjg marketingowa. Marka konsekwentnie re-
alizuje takze strategie opartg na innowacyjnym podej-
$ciu do produktéw gospodarstwa domowego. By za-
ciesnic relacje z klientami i jeszcze lepiej dostosowac
sie do ich potrzeb, Jan Niezbedny w 2016 roku wpro-
wadzit posta¢ brand hero — niezastgpionego pomoc-
nika podczas codziennych obowigzkéw. Za pomocg
interaktywnych  kanatdbw na  Facebooku oraz
Instagramie, dzieli sie on z uzytkownikami praktycz-
nymi poradami utatwiajgcymi codziennie zycie, prezen-
tujgc szeroka oferte produktéw w az 19 réznych kate-
goriach. Do potencjalnych klientow Jan Niezbedny
dociera takze poprzez akcje outdoorowe, aktywnosci
w prasie konsumenckigj i prasie handlowej, prowadzi
rowniez dziatania PR-owe i digitalowe. Jan Niezbedny
wspdtpracuje takze z blogerami kulinarnymi, m.in. z fi-
nalistka MasterChefa Kingg Paruzel, organizuje spo-
tkania autorskie z Janem Kuroniem podczas promocji
jego ksigzki, a takze wspiera takie wydarzenia jak
BlogerChef, Warsaw Fusion Gastro Show, czy Food
Blogger Fest.

Oferta

Jan Niezbedny stale obserwuije potrzeby konsumentow
i rozwija swoj asortyment. Na poczgtku swojej dziatalno-
$ci w 2000 roku Jan Niezbedny miat w ofercie zaledwie
28 produktéw, obecnie jest ich az 265 w 19 katego-
riach. Produkty takie jak: mopy, deski do prasowania,
suszarki, folie aluminiowe, torebki strunowe, pojemniki
stuzagce do przechowywania zywnosci oraz worki na
$mieci — nie tylko pomagajg utrzymac czystos¢ w domu,
ale sg rowniez przydatne podczas prac ogrodowych,
wyjazdow, czy rodzinnych piknikéw. Cho¢ na prze-
strzeni lat zmienit sig asortyment i identyfikacja graficzna,
to marce wcigz przy$wieca ten sam, co na poczatku
dziatalnosci cel — dostarcza¢ klientom rozwigzania inno-
wacyjne, funkcjonalne i utatwiajagce codzienne czynno-
éci. Marka stynie z poszukiwania i wdrazania nowocze-
snych rozwigzan rewolucjonizujgcych nasze mySlenie
o domowych obowigzkach. To wtasnie Jan Niezbedny

wprowadzit sktadane, silikonowe pojemniki na zywno$¢
oraz folie EASY — odrywang palcami w dowolnymi miej-
scu. W popularnych workach na $mieci z tasma
Magnum — zastosowano innowacyjny system interleave,
pozwalajacy odwija¢ jeden worek za drugim — bez ko-
niecznoéci odrywania ich od siebie, co stanowi praw-
dziwy przetom w rozwoju tej kategorii. Nie sg to jedyne
nowosci, ktére zawdzieczamy marce — do szerokigj
oferty produktow dotgczyta w ostatnim czasie Folia
Z papierem do pieczenia 2w1, ktdra fgczy w sobie wia-
Sciwosci obu produktow — folia pozwala na uzyskanie
dowolnego ksztattu, natomiast papier do pieczenia mi-
nimalizuje ryzyko przypalen. Produkty marki Jan
Niezbedny wpisujg sie w idee dbania o srodowisko na-
turalne — w asortymencie marki znajdziemy produkty
wykonane z materiatow ekologicznych, m.in. Scierki
z mikrofibry, worki na $mieci Eko Natura z dodatkiem
d2w, dzieki ktéremu ich proces degradacji rozpoczyna
sie juz po 18-24 miesigcach.

Osiagniecia

Dzigki innowacyjnemu podejsciu do produktow go-
spodarstwa domowego, marce udato sie wypraco-
wac pozycje lidera branzy. W kategorii workéw na

$mieci Jan Niezbedny ma 17,6% udziatow wartoscio-
wych, a w kategorii produktow do przechowywania
zywnosci 19,8% (Nielsen, MAT OCT2018). Liczne na-
grody $wiadczg o zaufaniu i sympatii, jakimi darzg go
konsumenci. W 2005 roku marka otrzymata swoj
pierwszy Ztoty Laur Konsumenta, a dzi$ ma juz na
koncie wiele takich odznaczen. Wsrdd prestizowych
wyroznien z ostatnich lat warto wymieni¢ m.in. wyréz-
nienie w badaniu ,Ulubiona Marka Polakéw/Polek
2017” w kategorii ,Akcesoria do sprzatania” czy tez
| miejsce w plebiscycie ,Superprodukt Swiata
Kobiety” 2016 dla deski do prasowania PREMIUM.
Marka jest nagradzana zarowno przez ekspertow
branzy, jak i przez samych konsumentéw. W badaniu
Superbrands 2017 Jan Niezbedny byt bezkonkuren-
cyjny w kategorii ,Dla domu — akcesoria gospodar-
cze”, uzyskujac najwyzszy indeks sposrod wszystkich
ocenianych firm. Znalazt sie takze w zestawieniu 20
najsilniejszych marek na polskim rynku, bez podziatu
na kategorie, zajmujgc 13. miejsce. W 2018 roku po-
nownie triumfowat w badaniu Superbrands, zdoby-
wajac kolejng statuetke.

Ostatnie wydarzenia

Marka aktywnie uczestniczy w projektach propaguja-
cych proekologiczne postawy. Z dumg angazuje sie
w akcje ,Czyste Tatry”, wspierajac jg od pierwszej
edycji. W ramach najwiekszego sprzgtania polskich
gor zostaty zaprojektowane i wyprodukowane plecaki
do zbierania $mieci, a co roku, setki ochotnikow zo-
stajg zaopatrzone w ekologiczne worki i rekawice
ochronne. Efektem ostatnigj, 7. edycji akcji byto az

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Nowy zmywak higieniczny zostat
wzbogacony o srodek antybakteryjny
Ultra-fresh DW-30, ktéry powstrzymuje
gromadzenie sie i namnazanie bakterii

w zmywaku. Dzieki temu zachowuje on
swoja Swiezos¢ i neutralno$¢ zapachowa
znacznie diuzej niz inne czysciki.

19

Od tylu lat Jan Niezbedny gosci w domach
polskich konsumentéw.

420 kg $mieci, zebranych przez ponad 7 tysiecy wo-
lontariuszy na 275 km gérskich $ciezek. Worki Eko
Natura trafiajg takze do schronisk PTTK, dzieki czemu
moga z nich korzystac turysci wychodzacy na szlak.
Obok tych dziatan prowadzone sg takze akcje eduka-
cyjne. W ostatniej edycji ponownie udato sie pobi¢
rekord na najwiekszg mozaike z surowcéw wtérnych.
25 tysiecy kubeczkow, z ktérych utozono mozaike,
trafito do zaktadu przetwarzania odpadéw, aby mozna
bylo z nich wyprodukowa¢ ekologiczne worki
na $mieci. Nie jest to jednak jedyna taka inicjatywa.
Sukces  sprzgtania  Tatr  zainspirowat  Jana
Niezbednego do wsparcia kolejnej ekologicznej akcji
pod hastem ,Czyste Beskidy”.

www.janniezbedny.pl
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HISTORIA MARKI

2000 Jan Niezbedny debiutuje na polskim rynku.

2001 Pierwsza reklama marki w telewizji.

2003 Jan Niezbedny pojawia sie jako Fino na
Wegrzech, w Czechach, Stowacji, Rumunii,
Butgarii i Serbii.

2005 Pierwszy Ztoty Laur Konsumenta.

2006 Nagroda Premium Brand - Marka Wysokiej
Reputacii.

2008 Czwarty Ztoty Laur Konsumenta oraz Odkrycie
Roku dla workéw na $mieci Tytan.

2009 Nowe logo i zmiana opakowan produktéw
marki.

2011 Wprowadzenie mopow, jako nowej kategorii
produktowe;j.

2012 Wprowadzenie kolejnej kategorii produktowe;
- Sciereczki nasaczane; pierwsza nagroda
Superbrands.

2015 Rozszerzenie oferty o kategorie desek do pra-
sowania oraz suszarek na ubrania.

2016 Wprowadzenie brand hero marki.
2017 Nagrody Superbrands i Superbrands Polska

Marka oraz 13. miejsce w TOP20 Superbrands
bez podziatu na kategorie.
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