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FACTOIRY

FACTORY to wiodaca na polskim rynku marka centrow wyprzedazowych, administrowana przez firme NEINVER -
lidera branzy w Polsce i Hiszpanii. Centra FACTORY zlokalizowane w Warszawie (FACTORY Annopol i FACTORY
Ursus), Krakowie i Poznaniu, tworza najwieksza w kraju sie¢ odwiedzang rokrocznie przez miliony klientéw poszu-
kujacych wysokiej jakosci produktéw w stale obnizonych cenach.

Kontekst rynkowy

FACTORY jest pierwszg i najwiekszg siecig centrow
wyprzedazowych, ktéra zaistniata w Polsce.
FACTORY Ursus, otwarte w 2002 roku, byto pierw-
szym outletem na terenie naszego kraju. Obecnie na
polskim rynku funkcjonuje jeszcze 14 centréw o po-
dobnym formacie, nalezgcych do innych operato-
row. Wigkszo$¢ z nich zlokalizowana jest w Polsce
centralnej i potudniowej. Outlety z Grupy NEINVER
sg zlokalizowane w Warszawie (FACTORY Ursus
i FACTORY Annopol), Poznaniu i Krakowie.
Utrzymujg one statg dynamike wzrostu wartosci
sprzedazy zapewniajgc swoim Kklientom szerokg
oferte produktow z obszaru mid-mass market i pre-
mium. W centrach handlowych sieci FACTORY zlo-
kalizowanych na obrzezach aglomeracji, ale z fa-
twym dostepem komunikacjga miejska, jak réwniez
wiasnym transportem, znajduje sie ponad 400 skle-
pdw niemal wszystkich branz, w ktérych nawet naj-
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bardziej wymagajacy klienci wybiorg idealny dla siebie
produkt. W 2018 roku centra FACTORY odwiedzito po-
nad 11,3 min os6b. Komfort zakupdw zapewniajg este-
tyczne, nowoczesne i funkcjonalne przestrzenie han-
dlowe, wyposazone w liczne udogodnienia — np. parkingi
ze stacjami fadowania pojazddw elektrycznych.
FACTORY dba takze o rodziny wybierajace sie na za-
kupy z dzie¢mi - w centrach zaaranzowane zostaty
pokoje dla rodzicéw z dzie¢mi, place zabaw i mini-
kina dla najmfodszych.

Oferta

FACTORY ma w swojej ofercie wiele popularnych ma-
rek $wiatowych i lokalnych. Ich ceny sg zawsze nizsze
—0d 30% do az 70% od cen standardowych, a w okre-
sach finatu sezonu, czyli specjalnych okresach wyprze-
dazy outletowej, ceny spadajg jeszcze bardziej — nawet
do 80%. Finaty Sezonu — wczesniej nazywane rozprze-
dazami - prowadzone sg latem i zimg. Ponadto, czgsto

pojawiajg sie takze promocyjne oferty okresowe —
z okazji np. Walentynek czy tez Dnia Dziecka. Jeszcze
wieksze niz standardowo rabaty obowigzujg takze
podczas tematycznych weekenddw specjalnych — wy-
jatkowych akgji rabatowych skierowanych do wybra-
nych grup klientéw lub skoncentrowanych na odpo-
wiednich branzach, jak: Weekend Meski, Weekend
Damski czy Jeans Week albo Weekend Butow
i Dodatkéw. FACTORY stale wspotpracuje z prasa life-
stylowa i tytutami takimi jak ,Avanti” i ,Logo”, biorgc
udziat w organizowanych przez nie Weekendach
Znizek. Podczas akcji w magazynach dostepne sg
strony z atrakcyjnymi kuponami rabatowymi do salo-
néw FACTORY. W centrach FACTORY nie brakuje tez
indywidualnych ofert specjalnych wprowadzanych
przez poszczegdlne marki. Najwiecej salondw w gale-
riach FACTORY majg marki modowe oferujace odziez
dla kobiet, mezczyzn i dzieci (m.in. Simple, Lidia Kalita,
Mango, Tatuum, Pierre Cardin, Smyk, Coccodrillo,
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Lancerto, Bytom, Prochnik, Vistula, United Colors of
Benetton, Desigual, Reserved, Levis). Coraz silnigj re-
prezentowane sg takze marki z segmentu premium
takie jak: Trussardi, Guess, Calvin Klein czy Lacoste.
Bogaty asortyment oferujg marki obuwnicze (m.in.
Ecco, Geox, Wojas, Kazar czy Gino Rossi), sportowe
(m.in. Adidas, Reebok, Asics, Nike, 4F, Puma) i outdo-
orowe (m.in. Elbrus, Hi-Tec, Mountain Warehouse).
W centrach FACTORY nie brakuje réwniez sklepow
Z bizuterig i akcesoriami (m.in. Apart, Kruk), kosmety-
kami (m.in. Ziaja, Inglot, Rossmann) czy artykutami
wnetrzarskimi (m.in. Duka, Dajar Home & Garden,
Home & Cook). W galeriach oprécz sklepdw z promo-
cyjnymi cenami znajdujg sie takze strefy przeznaczone
do rekreagji i rozrywki, takie jak place zabaw dla dzieci
czy tez popularne restauracje i cukiernie np. Sphinx,
Grycan.

Osiggniecia

FACTORY od lat pozostaje liderem rynku centrow wy-
przedazowych w Polsce i najlepiej rozpoznawalng
marka outletowg w kraju. W 2018 roku, pomimo wytg-
czenia z handlu 23 niedziel, sie¢ odnotowata stabilny
wzrost wartosci sprzedazy na poziomie 1%, a cztery
polskie centra administrowane przez NEINVER odwie-
dzito az 11 350 000 Klientéw. FACTORY chetnie wspiera
wydarzenia kulturalne i sportowe. Tylko w ubieglym
roku sie¢ sponsorowata takie lokalne inicjatywy jak
,PZU Cracovia Poétmaraton Krélewski” oraz ,Ursus
biega”, a takze wspierata strefy chillout na miejskich
plazach. Na uwage zastuguje takze oryginalny sposéb,
w jaki FACTORY promowat swojg oferte na popular-
nych stokach narciarskich podczas kampanii ,towco,
stoki do zdobycia” organizujgc Strefy Active w i zache-
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cajgc do aktywnosci sportowej. FACTORY wspiera
takze dziatania na rzecz zréwnowazonego rozwoju.
Galerie handlowe FACTORY posiadajg certyfikaty po-
twierdzajgce ich zaangazowanie w ochrone srodowi-
ska naturalnego — np. certyfikat BREEAM In-Use gwa-
rantuje, ze budynki galerii sg w doskonatej kondycji,
przy ich powstaniu wykorzystano nowoczesne techno-
logie, dzigki czemu lepiej funkcjonujg i spetiajg ro-
snace oczekiwaniami najemcow.

Promocja marki

Centra  FACTORY  zintensyfikowaly — dziatania
w dwoch popularnych kanatach spotecznoscio-
wych, gromadzac wierne grono ponad 100 000 ob-
serwujgcych. Na profilu Facebook prezentowane sg
informacje o waznych wydarzeniach poszczegol-
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TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

FACTORY wspéipracuje z Traficarem,
umozliwiajac klientom powrét
wypozyczonym autem po udanych

zakupach. Samochody tej popularnej
aplikacji sa wypozyczane na minuty

i dostepne na parkingach wszystkich
outletéw w Polsce.
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Tyle metréw kwadratowych wynosi taczna
powierzchnia handlowa obiektéw FACTORY
w Polsce.

nych centréw oraz liczne oferty promocyjne, nato-
miast profil na Instagramie obserwowany przez
12 000 klientow ma charakter inspiracyjny. Aby jesz-
cze bardziej wyjs¢ naprzeciw oczekiwaniom klien-
tow FACTORY zainicjowato kreatywng kampanie re-
klamowa ,Barwy towcy”. Jej zatozeniem jest Swieze
spojrzenie na wszystko, co modne, w potgczeniu
z nowoczesng stylistykg i kolorystykg. Modele ubrani
w stylizacje dostepne w outletach FACTORY, pre-
zentujg oferte marki na wielkoformatowych nosni-
kach reklamowych zlokalizowanych w 130 migj-
scach w Polsce. Hasto reklamowe kampanii
charakteryzuje profil klienta FACTORY, poszukuja-
cego atrakcyjnych okazji zakupowych — dobrych
marek w niskich cenach - dla ktdrego zakupy to
przyjemnosc i dobra zabawa.

Ostatnie wydarzenia

W 2018 roku FACTORY Poznan, jedyne centrum
outletowe w Wielkopolsce, przeszto gruntowng mo-
dernizacje: wymieniono m.in. posadzki, unowocze-
$niono Kkorytarze prowadzace do toalet, powstaty
nowe strefy wypoczynku z naturalng roslinno$cia oraz
punktami tadowania urzgdzen mobilnych. Centrum zy-
skato réwniez infrastrukture utatwiajaca zakupy rodzi-
nom z dzie¢mi, m.in. zbudowano nowy plac zabaw
i unowoczesniono pokoje dla rodzicéw. W krétkim
czasie podobng zmiane przeszty réwniez pozostate
outlety z sieci FACTORY.

www.factory.pl

HISTORIA MARKI

2002 Otwarcie FACTORY Warszawa Ursus — pierw-
szego centrum wyprzedazowego w Polsce.

2006 Otwarcie FACTORY Wroctaw.

2007 Otwarcie FACTORY Poznan.

2011 Otwarcie FACTORY Krakow.

2013 Otwarcie FACTORY Warszawa Annopol.

2015 Otwarcie centrum FACTORY Ursus po rozbudo-
wie: 30 nowych salondéw outletowych, nowy
parking podziemny i naziemny, unowoczesnione
wnetrza i otoczenie obiektu.

2018 Otwarcie nowoczesnej strefy restauracyjnej
FACTORY Krakéw wraz z zakonczeniem grun-
townej renowaciji wnetrz.

2018 Zakonczenie procesu modernizacji wnetrz catej
sieci outletow FACTORY wraz z rozbudowg
oferty dodatkowej, m.in. mini- kina, place zabaw,
strefy relaksu z punktami tadowania urzadzen
mobilnych, pokoje dla rodzicow z dzie¢mi, etc.
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