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Zotagdkowa de Luxe to wédka o wyjgtkowo tagodnym smaku, ktéry zawdziecza zastosowaniu specjalnej Recep-
tury kagodnego Smaku - doktadnej szeSciofazowej destylacji oraz krystalicznie czystej wody gtebinowej. Marka
Zotadkowa de Luxe zostata doceniona przez konsumentéw, czego dowodem jest wiele nagréd, jakie zostaly jej
przyznane za smak. Od kwietnia 2018 r. dostepna jest w nowoczesnej, smukiej butelce oraz z lepszym, jeszcze
bardziej tagodnym smakiem. Od 2016 r. na pétkach sklepowych znajduje sie réwniez wariant - Zotadkowa de Luxe
z Pieprzem.

Kontekst rynkowy

Napoje spirytusowe to drugi najwiekszy segment
polskiego rynku alkoholi — w ciggu roku siega po nie
az 88 proc. dorostych Polakéw. Woédka Zotgdkowa
de Luxe jest produkowana przez Stock Polska.
Firma od 2007 r. jest czescig Stock Spirits Group,
czotowego producenta wodki w Polsce, ktory zain-
westowat w kraju w nowoczesne zaktady produk-
cyjne. Wiasnie w 2007 r. producent wprowadzit do
sprzedazy pierwsza polska marke wodki czystej
w segmencie ,mainstream”, Zotgdkowa de Luxe,
jako rozszerzenie marki Zotagdkowa Gorzka, ktéra
produkowana jest od 1950 r. Produkt szybko podbit
serca konsumentow, czego dowodem sg liczne na-
grody i wyrdznienia przyznawane marce w polskich
i miedzynarodowych konkursach branzowych. Dzi$
Zotadkowa de Luxe jest kluczowym produktem
w portfolio tej grupy.
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| Wodka Zotgdkowa de Luxe zawiera 40 proc. alko-
holu, a od 2018 r. — dzieki kompozycji naturalnych,
starannie wyselekcjonowanych zbdz poddanych
doktadnej szesciofazowej destylacji i zastosowaniu
krystalicznej wody z pokfadéw gtebinowych - jest
wyjgtkowo tagodna w smaku. Od kwietnia dostepna
jest w nowoczesnym opakowaniu, ktére oddaje
wszystkie cechy zamknigtego w nim trunku — czysty
charakter oraz doskonatg jako$¢, ktérg doceniajg
polscy konsumenci. Z kolei jej wariant — Zotgdkowa
de Luxe z Pieprzem - to wyjgtkowe potgczenie do-
skonatej czystej wodki z naturalnym czarnym pie-
przem. Aromatyczna intensywno$¢ owocoéw Piper
nigrum wzbogaca neutralny smak i dodaje wytraw-
noéci, wyrazistosci i mocy. Jak zadna inna czysta
wodka podkresla smak grillowanych potraw.
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NOWA RECEPTURA NOWA BUTELK) [

Nowa tagodna receptura
6-fazowa destylacja
Woda gtebinowa

e TR Osiggniecia

W ciggu niespetna dwoch lat od pojawienia sie na
sklepowych pétkach marka Zotadkowa de Luxe
stafa sie liderem na rynku. Zdobyta uznanie konsu-
mentéw za neutralny smak i tagodny, delikatny za-
pach. Otrzymata ponadto wiele prestizowych mie-

dzynarodowych nagréd za smak, m.in. ztoty medal

OLADKOWA EACIY

www.pijodpowiedzialnie.pl
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HISTORIA MARKI

2007 Powstata Zotgdkowa de Luxe — i od razu zyskata
miano najlepszej wodki czystej w Polsce w ogol-
nopolskim badaniu.

2010 Zotadkowa de Luxe zwyciezcg rankingu Klubu
Milionerow - jako najszybciej rosngca marka
wodki na Swiecie.

w konkursie Monde Selection w Brukseli w 2014 r.
i dwie ztote gwiazdki z International Taste & Quality
Institute (iTQi), rowniez w 2014 r., czy srebro w kon-
kursie International Spirits Challenge 2015.

Promocja marki

Rodzina Zotadkowej to marka z tradycjami, ktérej
ufajg konsumenci. Az 3% Polakow zna Zotgdkowg de
Luxe, potowa dorostych jej prébowata, a 11 proc.
regularnie jg kupuje. Aby utrzymac ten dobry wynik,
marka w 2018 r. rusza z nowg kampanig wizerun-
kowa, ktérej towarzyszy relaunch Zotgdkowej de
Luxe w nowym opakowaniu i z ulepszong recepturg
wodki. Smukta butelka dobrze lezy w dtoni i podkre-
$la wysokg jakos¢ trunku. Nowoczesna i minimali-
styczna etykieta zawierajgca godto Receptury
tagodnego Smaku. Kampania ma na celu utrwale-
nie wizerunku marki jako ulubionej wédki Polakdw,
takze poprzez graficzne wyrdznienie charaktery-
stycznych dla polskiego jezyka znakéw diakrytycz-
nych oraz wprowadzenie nowej platformy komuni-
kacyjnej ,Zotadkowa tgczy”.

Z kolei w 2016 r., kiedy Stock Polska postanowit
wprowadzi¢ nowy produkt — Zotadkowa de Luxe
z Pieprzem, marka wyroznita sie na konkurencyjnym
rynku strategig dotarcia do konsumentéw. Poprzez
dziatania marketingowe zmienita przyzwyczajenia
odbiorcow i stworzyta nowg okazje do konsumpcji
wodki — podczas grilla, ktory kojarzony byt przede
wszystkim z piwem. W tym celu zainicjowata two-
rzenie Grillowej Mapy Polski (konkurs dla konsu-
mentéw, by pokazali, jak grillujg, i co kulinarnie
— i nie tylko — wyrdznia ich na tle innych pozostatych
regionéw) oraz powotata ambasadora marki
Tomasza Jakubiaka, za posrednictwem ktdrego

2015 Zofgdkowa de Luxe w nowym opakowaniu.

2016 Stock Polska wprowadzit nowy wariant tej marki
— Zotadkowa de Luxe z Pieprzem.

2018 Relaunch marki Zotagdkowa de Luxe.
Wprowadzenie nowej, minimalistycznej butelki

2018
POLSKA

MARKA

Tyle litrébw czystego alkoholu wypija co roku
statystyczny Polak. Najchetniej pijemy
piwo, wodke i wino.

Zr6olo: Badanie , Tackling Harmful Alcohol Use

Economics and Public Health Policy”

new 2016 1. przez OECD

O

edukowata o socjalnej wartosci grilla i ujawniata po-
tgczenia Zotgdkowej de Luxe z Pieprzem z kon-
sumpcja grillowa.

www.stock-polska.pl/brands
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i ulepszonego, jeszcze fagodniejszego smaku
oraz nowej platformy komunikacyjnej ,Zotadkowa

taczy”.
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