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Wirtualna Polska to grupa spotek dziatajgcych w mediach i e-commerce. Wedtug badania Gemius/PBI w lutym 2018 .
z jej produktéw internetowych korzystato juz ponad 21 min realnych uzytkownikéw. Jest wiascicielem portalu ho-
ryzontalnego - Wirtualnej Polski. Prowadzi tez serwis odpowiadajacy na potrzeby informacyjne i rozrywkowe mio-
dych internautéw - 02 - oraz specjalistyczne serwisy tematyczne. W branzy e-commerce WP dziata w zakresie
turystyki, mody, urzadzania wnetrz, ustug finansowych oraz zdrowia.

Kontekst rynkowy

Wirtualna Polska spéjnie taczy dziatalno$¢ mediowa
z dziatalnoécig reklamowg oraz e-commerce, poszu-
kujgc coraz nowszych rozwigzan komunikaciji i ta-
czac potrzeby uzytkownikéw z ofertg handlowg
partneréw. WP to rowniez serwisy tematyczne, sta-
cje radiowe, naziemna telewizja cyfrowa oraz petne
interesujgcych ofert serwisy e-commerce. Dzi$ jest
wiodgcym graczem w polskim Internecie i dyna-
micznie rozwija dziatalno$¢ e-commerce. W badaniu
Gemius/PBl  jest  liderem  wielu  kategorii
tematycznych.
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WP zawsze jest w centrum wydarzen, ktorymi zyje
Polska. Stawia na mobilno$¢ redakgiji, relacje na zywo
i materiaty wideo, dzieki czemu zyskuje coraz szersze
grono odbiorcow. Nie zapomina tez o gustach mu-
zycznych swoich uzytkownikéw — udostepnia OpenFM,
najwiekszg bezptatng platforme muzyczng w Polsce.

Oferta

WP prowadzi dziatalno$¢ w zakresie e-commerce za-
rowno przez swoje portale zawierajgce sekcje zaku-
powe z ofertami sklepdw internetowych, jak i za po-
Srednictwem  wyspecjalizowanych, tematycznych

agregatorow ofert z réznych kategorii (marketplace).
Domodi, Allani oraz Homebook udostepniajg pro-
dukty z branzy mody oraz kategorii dom i wystréj
wnetrz. Totalmoney.pl oraz finansowysupermarket.pl
to serwisy pozwalajgce na zakup i sprzedaz produk-
téw oraz ustug finansowych, a takze na oszczedzanie
srodkéw i zarzgdzanie prywatnym budzetem. Serwisy
Wakacje.pl, Nocowanie.pl oraz eHoliday zapewniajg
oferty dla podrézujgcych. E-commerce WP to kom-
pleksowe rozwigzania, gwarancja efektywnego dotar-
cia do odbiorcy, dostarczanie uzytkownikom informa-
¢ji o trendach oraz rekomendacje zakupowe.

pilot

Masz internet?

Masz telewizje!

Wirtualna Polska prowadzi dziatalno$¢ na polskim rynku
reklamy online, oferujgc szerokg game produktéw rekla-
mowych: nowoczesne reklamy display, w tym m.in. re-
klamy wideo online, reklamy wysylane pocztg elektro-
niczng, reklamy na urzadzeniach mobilnych oraz reklamy
oparte na modelu efektywnosciowym (fj. rozliczane za
przejscia do strony, wypetnienie formularza, rejestracje, za-
kup towardw lub ustug, lead generation, performance mar-
keting). W celu personalizacji reklam wykorzystuie m.in.
zaawansowane narzedzia Big Data umozliwiajace analize
zachowan uzytkownikow w czasie rzeczywistym i natych-
miastowe dopasowanie tresci reklamowej do ich oczeki-
wan. Rozwija rowniez platforme Marketing Automation,
dzigki ktérej optymalizuje dziafania reklamowe marek.

Osiagniecia

Dziennikarze WP w 2017 r. przeprowadzili kilkaset wy-
wiadéw i ponad 13 tys. relacji na zywo, w tym wiele
sportowych. Ich prace doceniono m.in. w konkursie
Nagrod Newsweeka im. Teresy Toranskiej (nominacja
dla Niny Harbuz, nagroda w kategorii Internet dia Pawfa
Kapusty za reportaz , Trudno kogo$ ratowac¢, gdy zycie
rozlewa sie po podtodze i kapie z 5. na 4. pigtro”.
Dziennikarz byt takze nominowany do Grand Press
2017 oraz European Press Prize 2018). Michat
Kotodziejczyk otrzymat wyrdznienie Konkursu Radia
ZET im. Andrzeja Woyciechowskiego za cykl wywiadow
Z polskimi sportowcami publikowanych na famach ma-
gazynu ,Plus Minus” dziennika ,Rzeczpospolita” i w ser-
wisie WP SportoweFakty. Najlepsze tresci premium pi-
sane przez redaktorow Wirtualnej Polski znalazty sie
w nowym serwisie WP Magazyn.

Na poczatku 2018 r. Wirtualna Polska wprowadzita inno-
wacyjny model rozliczerr kampanii reklamowych w kanale
display na podstawie wskaznika widzialnych odston

HISTORIA MARKI

1995 Powstat katalog Wirtualna Polska.

1998 Wirtualna Polska udostepnita darmowe konto
e-mail.

1999 Wystartowata moja.wp.pl — pierwszy w Europie
Wschodniej w pemni konfigurowalny przez uzyt-
kownika serwis internetowy.

2000 WP jako pierwsza w Polsce data uzytkownikom
dostep do portalu przez telefon komdrkowy.
Jednoczesnie ruszyt portal horyzontalny o2.pl,
ktory do 2014 r. konkurowat z Wirtualng Polska.

(vCPM), rozumianego zgodnie z definicjg IAB. Od tego
momentu partnerzy WP ptaca tylko za reklamy, ktdre uzyt-
kownicy faktycznie zobaczg. Ruch ten zdynamizowat
zmiany rynku reklamowego w Polsce, a innowacyjnose¢
oferty Biura Reklamy spétki WP Media doceniono m.in.
w prestizowym raporcie biur reklamy magazynu ,Media &
Marketing Polska” za rok 2017. Wyrdznienie dla BR WP
przyznano trzeci raz z rzedu.

WP Pilot — platforma do odbioru telewizji online — prze-
szta duze zmiany z myslg o wygodzie obstugi i zapew-
nieniu jak najlepszej jakosci kanatéw TV. Nowy WP Pilot
proponuje uzytkownikom Program TV oraz tryb goscia
pozwalajacy zapoznac sie z funkcjonowaniem przed re-
jestracjg. Aby oglada¢ kanaly telewizyjne za pomocg
serwisu, nie potrzeba zawiera¢ umowy, do ktorych zo-
bowigzujg Kklasyczne kablowki. Ustuga zyskata juz
1,9 min realnych uzytkownikéw w ramach serwisu i apli-
kaciji (badanie Gemius/PBI, luty 2018 r.). Zostata réwniez
nagrodzona na tegorocznej Gali Mobility Trends w kate-
gorii ,Najlepsza aplikacja B2C roku 2017”.

Telewizja WP w lutym 2018 r. zostata liderem ogladal-
nosci wsréd stacji dostepnych na MUX8 naziemnej
telewizji cyfrowej. Rynkowe udziaty stacji w tzw. ko-
mercyjnej grupie widzéw (16-49) wyniosty 0,38 proc.
Do osiggniecia rekordowego wyniku przyczynit sig
serial ,Ucho Prezesa” — siedem najpopularniejszych
odcinkow przyciagneto przed ekrany ponad 200 tys.
widzéw. 18 marca w Telewizji WP rozpoczeta sig emi-
sja trzeciego sezonu serialu.

Promocja marki

W 2014 r. Grupa WP wprowadzita nowe logo, identyfi-
kacje wizualng, rewolucyjng strone gtéwna i rozpoczeta
kampanie wizerunkowg podkreslajgcg przeobrazenia
zachodzgce w spdtce. Strategie komunikacji oparto na

2006 Grupa 02 uruchomita Pudelek.pl, pierwszy duzy
serwis lifestyle skupiajgcy tresci ze Swiata roz-
rywki w Polsce.

2007 WP wprowadzita oferte targetowania behawioral-
nego reklam.

2014 Grupa WP skonczyla integracje, wprowadzita
nowe logo, strone gtowna.

2015 Wirtualna Polska zadebiutowata na warszawskim
parkiecie.

2018

2018
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Tyle odston wygenerowali internauci
podczas wizyt w serwisach Grupy WP.
W lutym uzytkownicy spedzili na stronach
WP ponad 117 min godz.

Zrédio: badanie Gemius/PBl, luty 2018,
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emocjach, podkreslajgc szybkos¢ prezentowania infor-
macji. Celem dziatan byto przejecie wizerunku lidera,
uwiarygodnienie pozycji WP wsrod uzytkownikow, klien-
téw i partnerow biznesowych. W kampanii wizerunko-
wej pod hastem ,Wszystko, co wazne, dzieje sie
w Polsce. W Wirtualnej Polsce” postawiono na odwazny
przekaz. Zmieniajgc logo, produkty, strone gtéwna, poli-
tyke wydawniczg i jezyk komunikacji. WP wyraznie ko-
munikuje, ze jest wydawcg wyznaczajgcym trendy.

0Od 2016 r. realizowano kolejne odstony kampanii wi-
zerunkowej Wirtualnej Polski. Dziatania reklamowe
koncentrowaty sie na waznych, taczacych Polakow
wydarzeniach, a ich celem jest umacnianie wizerunku
WP jako medium pluralistycznego i obiektywnego,
pokazujgcego rézne punkty widzenia. We wszelkich
dziataniach promocyjnych Grupa chce utrwali¢
w $wiadomosci uzytkownikow, ze WP dzisiaj to takze
petne ofert serwisy e-commerce oraz Telewizja WP.

www.wp.pl

2016 Wirtualna Polska uruchomita naziemng telewizjg
cyfrowa.

2017 Biuro Reklamy Wirtualnej Polski trzeci raz otrzy-
mato wyrdznienie w prestizowym rankingu maga-
zynu ,Media & Marketing Polska”.

2018 #PtacZaWidzialne — WP wprowadzita rozliczanie

kampanii  reklamowych display na podstawie
wskaznika vVCPM.
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