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CISOWIANKA

CISOWIANKA to najpopularniejsza marka wody mineralnej w Polsce, ceniona za niezmienng wysoka jako$¢ i natu-
ralnos¢. Od prawie 40 lat butelkowana jest u zrédta nalezacego do poktadéw wod nateczowskich, w okolicy stynne-
go uzdrowiska. Zaktad butelkujgcy Cisowianke - Nateczéw Zdréj SA - zalicza sie do waskiego grona najnowocze-
$niejszych na sSwiecie. Podstawa filozofii dziatania firmy jest zachowanie naturalnosci i pierwotnej czystosci wody.

partnerem

unicef&®

Kontekst rynkowy

Rynek waéd mineralnych w Polsce to jeden z najdyna-
micznigj rozwijajgcych sie sektoréw branzy spozyw-
czej. CISOWIANKA do lat jest jego liderem, z roku na
rok umacniajgcym swa pozycje i cieszgcym sie nie-
stabngcym zaufaniem konsumentéw. Jako Cisowianka
Perlage — woda idealnie odpowiadajgca potrzebom
restauracji — jest tez silnym graczem w kanale HoReCa,
ktdrego pozycja systematycznie rosnie. Obecno$é
marki nie ogranicza sig jednak tylko do Polski. Od kilku
lat eksportowa marka Perlage dostepna jest w wielu
miejscach na swiecie, w tym w restauracjach z gwiazd-
kami Michelin. Jednym z najwiekszych sukceséw tej
marki na rynku zagranicznym jest jej obecnos¢ w jed-
nym z najstynniejszych i najbardziej luksusowych
miejsc na Swiecie — Colette Water Bar w Paryzu.

Oferta

CISOWIANKA to marka oferujgca wody o réznym
stopniu nasycenia dwutlenkiem wegla w bardzo szero-
kiej gamie opakowan — od standardowych butelek
PET 1,51 0,5 I., poprzez sportowg wersje PET 0,7 |.,
butelki szklane i puszke specjalnie dedykowang
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w programach wodnych w Afryce

Perlage. Najpopularniejsza woda mineralna w Polsce
- jako Moja Pierwsza Cisowianka — dostepna jest row-
niez w dedykowanych najmtodszym konsumentom
matych butelkach z etykietami stworzonych przez arty-
ste grafika.

Wysoka specjalizacja zaktadu butelkujgcego, zajmuija-
cego sie wytgcznie wodg, pozwala na zaoferowanie
konsumentom wody najwyzszej jakosci, 0 niezmienio-
nych naturalnych wtasciwo$ciach oraz z niskg zawar-
toscig sodu, na kazdg okazje — od treningu sporto-
Wwego, poprzez dzien w pracy, szkole czy przedszkolu,
az po elegancka kolacje dla rodziny lub przyjacict.
Jako odrebng kategorie nalezy traktowa¢ Cisowianke
Perlage. Dzieki zastosowaniu innowacyjnej technologii
nasycania wody naturalnym dwutlenkiem wegla uzy-
skano efekt musowania podobny do najlepszych win
musujgcych. Perlage zaliczana jest do najlepszych
wod $wiata i polecana przez sommelierow i szefow
kuchni. Silnie gazowana i niegazowana dostepna jest
w eleganckich szklanych butelkach o pojemnosci 0,3
i 0,7 . Wersja Perlage w puszce, jedyna taka na rynku
polskim, to z kolei propozycja dla tych, ktérzy cenig
sobie wysoka jako$¢ i wygode.

Osiagniecia

CISOWIANKA to marka, ktérg od lat zaufaniem obda-
rzajg konsumenci. Wedtug przeprowadzonych przez
Millward Brown badan co pigty Polak najczesciej ku-
puje wiasnie Cisowianke, a ponad pofowa badanych
poleca jg swoim znajomym. Dla marki ta wzrastajgca
popularno$¢ i niestabngce zaufanie to ogromny
Sukees.

CISOWIANKA jest doceniana na rynku. Wedtug ran-
kingu najcenniejszych marek ogloszonego przez
dziennik ,Rzeczpospolita” w 2017 r. CISOWIANKA jest
trzecig najsilniejszg marka w ogdlnej kategorii napojow
w Polsce. Ostatnie godfo Superbrands jest juz dziewig-
tym dla CISOWIANKI.

CISOWIANKA i jej wiasciciel — Nateczow Zdréj SA
(dawniej ZL Nateczdéw Zdroj) — doceniani sg rowniez
poza granicami kraju. W 2016 r. Nateczéw Zdroj
znalazt sie na przygotowanej przez specjalistow
London Stock Exchange liscie tysigca najbardziej
obiecujgcych przedsiebiorstw Unii Europejskie;.

Do listy miedzynarodowych trofedéw marki mozna tez
dopisa¢ nagrody dla eksportowej marki Perlage otrzy-
mane za jej wyjgtkowy smak i wiasciwosci: Superior
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Taste Award 2016, Gold Taste Award 2016 (Fine Water
Tasting Competition, Chiny) czy dyplom Gourmet
Waters International Contest AVPA — Paryz 2017.
Jako ogromny sukces Cisowianki Perlage i eksporto-
wej marki Perlage mozna uzna¢ to, ze Perlage jako
pierwsza polska marka w historii zostata oficjainym
sponsorem gtownym miedzynarodowej legendy — wy-
&cigu historycznych samochodéw Mille Miglia.

W tym roku, juz po raz trzeci, btekitne butelki

i puszki z logo Perlage beda obecne na catej

trasie ,najpiekniejszego wyscigu $wiata”, po
drogach pétnocnych Wioch.

Promocja marki

W prowadzonej komunikacji CISO- y P &_‘
WIANKA stara sie wyj$¢ poza schematy G -{-‘r:,% ‘

dotyczace wody, na biezgco $ledzi
ogolnodwiatowe trendy oraz zmiany
w $wiadomosci konsumentéw. Mocno
angazuje sie réwniez w dziatania na
rzecz regionu, z ktérego pochodzi. -

Z tego powodu na przefomie 2017 |

i 2018 r. Nateczdw Zdroj SA, wiasciciel -
marki, zakupit np. perte Nateczowskiego

Parku Zdrojowego — Patac Matacho-
wskich, o ktéry zamierza zadbac

w duchu najlepszych  tradycji
uzdrowiskowych. —
CISOWIANKA od poczatku istnienia <

byta tez marka wrazliwg spotecznie 'E ;‘b 'l
i angazowata sie w dziatania pomo-

HISTORIA MARKI
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cowe. Z poczatku dziatata lokalnie, lecz w miare roz-
woju firmy rozszerzata zasieg swoich akcji na caty
kraj, az do zaangazowania miedzynarodowego. Od
2008 r. CISOWIANKA wspdinie z Polskg Akcjg
Humanitarng dziatata na rzecz budowy studni wod-
nych w Sudanie. W 2016 r., by zwigkszy¢ dostep do
bezpiecznej wody pitnej dla dzieci z najbiedniejszych

regiondbw  $Swiata, nawigzata  wspotprace
z UNICEF. Z poczatkiem 2018 r. wspdina kampa-
nia z UNICEF wystartowata ponownie. Oprécz
wsparcia finansowego planowana jest akcja
edukacyjna majgca na celu uswiadomienie, jak
Y trudna w niektorych regionach swiata jest sy-
tuacja w zakresie dostepu do czystej wody

pitne;j i jakie niesie to zagrozenia.
% Ogromna cze$¢ dziatar promocyjnych zwig-
zanych z markg premium — Perlage — skupia¢
sie bedzie ponownie wokot stynnego wyscigu
Mille Miglia, ktérego Perlage jest dtugotermi-
nowym sponsorem gtownym. Perlage i Mille
Miglia majg wiele cech wspdlnych: prestiz,
1 wyjgtkowg jako$é, poszanowanie tradycii
i duzg popularnos¢. Dlatego obopdina cheé
do wspotpracy obu tych marek jest tak

: naturalna.

©  Cisowianka Perlage to woda towarzyszaca
é spotkaniom przy stole. Dlatego dziatania pro-

1

— mocyjne marki zwigzane sg réwniez z gastro-

nomig wysokiej jakosci. Od prawie czterech
lat w koncepcie restauracyjnym CISOWIANKI
— Water&Wine — odbywajg sie spotkania w ra-
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POLSKA
POLSKA MARKA

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Dzigki CISOWIANCE czysta woda dotarta

do kilkudziesieciu tysiecy dzieci, ktére nie
maly do niej tatwego dostepu. W kampanii
prowadzonej przez marke wraz z UNICEF

w 2016 r. zebrana kwota wystarczyta

na instalacje 107 pomp wodnych

w najbiedniejszych regionach swiata.

PoNAD 400

Taki wediug ostatnich badan Zakfadu Fizyki
Jadrowej Akademii Gérniczo-Hutniczej

jest wiek wody CISOWIANKA. Oznacza to,
ze woda obecnie zamknieta w butelkach
ostatni kontakt ze srodowiskiem
zewnetrznym miata pod koniec XVI w.

mach Perlage Tasting Club. PTC to program cyklicznych
spotkann  szkoleniowych  organizowanych  przez
CISOWIANKE dla partneréw marki z rynku HoReCa
— przeznaczony dla oséb, ktére chcg poszerzy¢ swojg
wiedze na temat réznorodnoéci i smakow wod butelko-
wanych oraz prawidtowego doboru wody do win i dan.

www.cisowianka.pl

1979 Powstata marka CISOWIANKA.

1999 Ruszyta firma Nateczéw Zdréj — poczatek
modernizacji zaktadu.

2009 Do sprzedazy wprowadzono Cisowianke
Perlage.

2012 Na rynek wypuszczono pierwszg w Polsce
wode w puszce.

2013 Start kampanii z Monikg Bellucci.

2014 Perlage stafa sie dostgpna w Colette Water Bar
i w Grande Epicerie w Paryzu.

2015 Podpisano pierwszg umowe wspotpracy
z UNICEF.

2016 Perlage zostata oficjalnym sponsorem gtéwnym
Mille Miglia.

2017 CISOWIANKA zostata trzecig najsilniejszg marka
napojow bezalkoholowych w Polsce.
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