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Marka Wielkopolski to synonim najwyzszej jakosci oleju z wyselekcjonowanych polskich ziaren, taczy wartosci
tradycyjnej polskiej kuchni ze sznytem nowoczesnosci i odwaga do kulinarnych eksperymentéw. Olej Wielkopolski
Ttoczony Tylko Raz to jedna z wiodgcych marek na rynku olejow jadalnych w Polsce, od blisko o$miu lat znajdujgca
sie w czotdéwce sprzedazy, stale poszerzajaca swoje portfolio produktowe, tak aby spetni¢ oczekiwania najbardziej

wymagajacych konsumentow.

Kontekst rynkowy

Marka Wielkopolski na rynku polskim obecna jest od
2010 ., kiedy to firma ADM i koncern Princes Ltd., na-
lezgcy do czotowych producentdéw zywnoSci i napo-
jow, utworzylty spétke z kapitatem mieszanym w celu
poszerzenia dziatalnosci zwigzanej z dystrybucig butel-
kowanych olejow jadalnych. Spétka o nazwie EOL ta-
czy doswiadczenie Princes w zakresie sprzedazy
i marketingu z fancuchem dostaw ADM, zapewniajac
odpowiedni poziom dostaw i wsparcie produktéw dla
gtéwnych europejskich Klientow detalicznych i hurto-
wych. Zaktad produkcyjny marki Wielkopolski, zajmu-
jacy sie ttoczeniem nasion oleistych i rafinowaniem
oleju, znajduje sie w Szamotutach pod Poznaniem.
Rynek olejow jadalnych to dynamicznie rozwijajacy sie
sektor branzy spozywczej. Konsumenci w Polsce sg
coraz bardziej $wiadomi korzysci zdrowotnych, jakie
niesie z sobg spozywanie oleju. Na rynku zaczynajg
pojawia sie nowe produkty z segmentu premium:
oleje smakowe i oleje ttoczone na zimno. Dla konsu-
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menta istotne staje sie nie tylko to, jak olej smakuie, ale
tez jak wyglada butelka i jakie wartosci funkcjonalne
ma produkt. Marka Wielkopolski to druga pod wzgle-
dem popularno$ci marka olejéw jadalnych w Polsce,
majgca w portfolio oleje zarbwno z segmentu main-
stream, jak i premium.

Oferta

Produkty marki to kwintesencja wysokiej klasy sktadni-
kow, dzigki ktérym wszystkie wyroby cechujg sie unika-
towg jakoscig i smakiem. Na asortyment marki sktadaja
sie nastepujace wyroby: e Olej rzepakowy (poj. 0.9, 1,
2, 31) - flagowy produkt marki tworzony z polskiego rze-
paku, ttoczony tylko raz i bogaty w witaming E
oraz kwasy OMEGA-3, idealny do dan tradycyjnych
i do nowoczesnych potraw. W 1-litrowych butelkach
tego oleju w 2017 r. zastosowano innowacyjne rozwia-
zanie — korek pozwalajgcy na regulowanie strumienia
oleju. Dzieki temu butelka tatwiej sie otwiera, jej mem-
brana bez problemu sig odrywa, a olej dtuzej zachowuje

swoje walory. Co wazne, przy produkcji korka emito-
wane jest mniej CO,. ® Olej stonecznikowy (poj. 1 1)
— bogaty w witamine E. Jego delikatny smak i zapach
nie zdominujg waloréw potrawy, a wydobywajg z niej
smak. Olej ten $wietnie nadaje si¢ do stosowania na
zimno i na gorgco. ¢ Olej rzepakowy z Oliwg z oliwek
Extra Virgin (poj. 1 I) — zaskakujgce potgczenie oleju
ttoczonego tylko raz z nasion polskiego rzepaku i oliwy
z oliwek extra virgin, nazywanej od tysiecy lat ztotym
ptynem, z ktérego stynie kuchnia $rodziemnomorska.
Jest Zrédtem witaminy E oraz kwaséw OMEGA-3.
¢ Olej Rzepakowy ttoczony na zimno (poj. 500 ml)
— to produkt doceniany przez ekspertow i znawcow
kuchni. Ttoczenie nasion rzepaku na zimno odbywa sie
w temperaturze nieprzekraczajgcej 40°C. Pozwala to
zachowa¢ ceniony, pierwotny smak. Naturalny proces
wykluczajacy rafinacje zapewnia wydobycie z ziaren
tego, cow nich najlepsze. ¢ Seria Olejéw Smakowych
w wersjach z czosnkiem, bazylig i chili (poj. 250 ml)
- linia ta nadaje wyjgtkowego i unikatowego smaku
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wszelkim potrawom. Doskonale sprawdza sie w nowo-
czesnym podejsciu do gotowania, jak i wprowadza nute
Swiezosci do dan tradycyjnych. Stworzone sg do goto-
wania, smazenia czy do satatek. Produkty z tej linii zawie-
rajg kwasy OMEGA-3. ¢ Olej kokosowy (poj. 250 ml)
— jedyny taki produkt na rynku, ma bowiem ciekig kon-
systencje umozliwiajgcg bezproblemowe i perfekcyjne
dozowanie produktu. Jest pozbawiony kokosowego
smaku, dlatego sprawdza sig jako dodatek do wszyst-
kich dan.

Osiaggniecia

Marke Wielkopolski konsumenci postrzegajg jako wy-
sokiej jakosci olej, taczacy w sobie tradycyjne ro-
dzinne wartosci z ostatnimi nowinkami kulinarnymi.
Ambasador marki, zwyciezca czwartej edycji programu
.MasterChef” Damian Kordas, w spocie wizerunko-
wym Wielkopolskiego gotuje razem ze swojg babcig
Felg, pokazujac szerokie uzycie Oleju Wielkopolskiego

Tioczonego Tylko Raz, ktory spetnia
oczekiwania zaréwno miodego pokole-
nia kucharzy, jak i weterandw kuchni.

W 2016 i 2017 r. marka Wielkopolski

otrzymata nagrode TOP PRODUKT
Docen Polskie. Od lat otrzymuije tez cer-
tyfikat Znak jakosci Q, $wiadczacy o wy-
sokigj jakosci produktéw. W 2017 r. Olej
Wielkopolski  zostat wyrézniony przez
+Wiadomosci Handlowe”  jako
Ulubiona Marka Polakow 2017
w kategorii Oleje. W tym roku po
raz pierwszy marka zostata wyrédz-
niona w panelu Superbrands
Polska Marka.

Promocja marki
Marka Olej Wielkopolski od kilku lat
prowadzi intensywne dziatania me-
diowe we wszystkich kanatach.
Obecna jest nie tylko w mediach
tradycyjnych, ale tez preznie rozwija
swojg komunikacje w sieci, zwraca-
jac szczegolng uwage na kanaty so-
cial media oraz budowanie relacji

z liderami opinii on-line.

Marka znakomicie odnajduje sie na rynku
reklamowym. Jako gtéwng grupe docelowg
wybrata kobiety w wieku 25-59 lat.
Podstawowym narzedziem w kampaniach re-

klamowych sg spoty telewizyjne. Ich bohate-
rami sg ambasador marki Damian Kordas
i jego babcia Fela. Narracja kampanii, oparta na
hasle tgczenia tradycji z nowoczesnoscig, od-
powiada na potrzeby grupy, do ktorej jest kierowana.
Ambasador reprezentuje tu nowoczesnosc¢ i kreatyw-
nos¢, a babcia Fela — przywigzanie do sprawdzonych
receptur. Na potrzeby kampanii powstat bogaty zbior
przepiséw, ktore odnalezé mozna na stronie
Wielkopolskiego. Akcje promocyjng wspierajg krotkie
spoty sponsorowane dla programéw sniadaniowych
i kulinarnych. Marka nie zapomniata réwniez o swoich
miodszych i bardziej nowoczesnych odbiorcach.
Damian Kordas przedstawit w Internecie wideoprze-
pisy na wyjgtkowe i niespotykane potaczenie smakdow
Z uzyciem najnowszych produktow marki — olejow
smakowych.
Uzupetieniem kampanii wizerunkowej byty dziatania
w punktach sprzedazy — ponad 2 min zawieszek pro-
duktowych promowato zaréwno aktywacje konsu-
mencka, jak i nowe produkty w portfolio marki, ktére
zostaly wprowadzone na rynek w drugiej potowie
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W roku 2018 Olej Wielkopolski otrzymat
certyfikat ISCC, ktéry gwarantuje ochrone
biosfery, racjonalne gospodarowanie
gruntami, ale tez zrbwnowazony rozwoj
spoteczny oraz redukcje emisji gazéw
cieplarnianych, dzieki umozliwieniu
$ledzenia wielkosci emisji na kazdym etapie
procesu produkcji biomasy i biopaliw.
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Tyle os6b zaangazowat internetowy
konkurs pod hastem ,#Olejkonwenanse”,
oparty na kulinarnych wyzwaniach Oleju
Wielkopolskiego. Konkurs z sukcesem
zaangazowat spotecznos$¢ internetowa,
aw catej Polsce powstato tysigce dan,
ktére zostaly uwiecznione na zdjeciach

i przestane na strone internetowa marki.

2017 r. Z kolei przez caly rok marka Wielkopolski re-
klamuje sie na tamach prasy kobiecej, lifestyle'owej
czy kulinarnej, a takze w kanatach licznych blogeréw,
bedgcych fanami marki.

www.olejwielkopolski.pl
www.olejkonwenanse.pl
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HISTORIA MARKI
2010 Wielkopolski zadebiutowat na polskim rynku.

2014 Rozszerzenie portfolio Wielkopolskiego o oliwy
specjalistyczne: oliwe z oliwek i oliwe satatkowa.

2016 Odswiezenie identyfikacji wizualnej marki oraz
stworzenie nowej, interaktywnej strony interneto-
wej. Dziafania te zostaty wsparte szeroko zakro-

jong kampanig wizerunkowg we wszystkich kana-
tach  komunikacji marketingowej. Powotano
ambasadora marki — zostat nim Damian Kordas,
zwycigzca czwartej edycii programu ,MasterChef”.

2017 Na rynek wypuszczono nowg linie olejow sma-
kowych: rzepak z chili, bazylig, czosnkiem, mie-
szanka oleju kokosowego z rzepakowym.

Launch wsparto ogdlnopolskg  kampanig
telewizyjna.

2017 Start od$wiezonej strategii komunikacji pod ha-

stem #Olejkonwenanse opartej na aktywacii
konsumenckiej oraz dziataniach w sieci.
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