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Mokate to firma rodzinna, z tradycjami biznesowymi siegajgcymi 1900 r. Obecnie w jej prowadzenie zaangazowato
sie kolejne, czwarte juz pokolenie rodziny Mokryszéw. Rodzinny charakter firmy podkreslany jest poprzez logo
Mokate z hastem ,,A Family Business”. Oferta spétki obejmuje szeroka game kaw, herbat i stodyczy z tak znanymi
markami, jak Caffetteria Mokate, LOYD czy Minutka. Grupa Mokate mocno stawia na innowacyjnos¢ w technologii,
produkciji czy w poszerzaniu asortymentu.

“#zm- WEWNATRZ PRAXTY

CIMA MURK A

Kontekst rynkowy

Mokate dziata w sektorze spozywczym od ponad
Gwier¢ wieku i zajmuje czotowe pozycje w rankingach
poszczegolnych kategorii produktowych. Od lat jest nie-
kwestionowanym liderem cappuccino w Polsce, a eks-
presowa Minutka w opakowaniu 100 torebek jest naj-
chetniej kupowang herbatg w swojej kategorii w kraju.

Oferta

Mokate jest dzi§ uznanym polskim producentem napo-
jow gorgcych. Swoj sukces zawdziecza Mokate
Cappuccino — napojowi w ztotej saszetce, ktory na po-
czatku lat 90. XX w. firma wprowadzita na polski rynek.
Nic nie wskazywato na to, ze cappuccino podbije
serca Polakéw, ale dzigki inwestycji rodzinnych
oszczedno$ci w telewizyjng reklame sprzedaz zaczeta
dynamicznie rosng¢.

Mimo uptywu lat Mokate Cappuccino nadal pozostaje
liderem w swojej kategorii produktowej. Cho¢ w asor-
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tymencie pojawito sie wiele nowosci i edyciji limitowa-
nych, wcigz na topie pozostajg klasyczne smaki: wani-
lia i cappuccino z magnezem. Pod koniec 2016 r.,
wychodzgc naprzeciw oczekiwaniom klientow, Mokate
udoskonalito recepture i zaproponowato wigkszg sa-
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szetke z nowoczesnym designem. Jednak tym, co
w szczegdlny sposob wyrdznia Mokate Cappuccino,
jest unikatowa, wyjgtkowo biata, puszysta pianka.

W ofercie firmy znajdujg sie rowniez popularne miksy
kawowe (Bw1 i 2w1) oraz kawy rozpuszczalne, mie-
lone i ziarniste. Te ostatnie cieszg sig coraz wigkszym
zainteresowaniem klientéw. Nowa linia, w sktad ktérej
wchodzg specjalnie dobrane ziarna z plantacji
w Afryce, Ameryce Potudniowej i w Azji, to propozycja
dla smakoszy poszukujgcych konkretnych aromatéw.

W pierwszej pofowie 2015 r. miata miejsce najwigksza
zmiana wizerunkowa w historii firmy. Na sztandaro-
wych kawowych opakowaniach zamiast Mokate poja-
wita sie marka Caffetteria Mokate — jak wskazuje na-
zwa, eksperta od kawiarnianych przyjemnosci. Dzi$
jest duma firmy. Poza klasycznym cappuccino obej-
muje m.in. prawdziwe trojwarstwowe latte. Dzigki
niemu bez uzycia ekspresu, w maksymalnie 5 minut,
mozna przygotowaé doskonaty warstwowy napdj
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- niczym ten z ulubionej kawiarni. Oferte Caffetterii do-
petniajg stodkie przekgski: owsianki, bedace idealng
propozycja na drugie $niadanie, czy ciasteczka Swest
Cookies. Sklepowa potke uzupetniajg produkty wybie-
rane przez najmtodszych klientow: kawy zbozowe, ka-
kao i czekolady na goraco.

W $lad za rynkowymi trendami w potowie 2017 r.
Mokate wprowadzito na rynek nowg marke Fitmania.
To propozycja skierowana do zwolennikéw zdrowego
odzywiania. W jej asortymencie znajdujg sie m.in.
owsianki, jaglanki oraz tzw. superfoods. kgczy je wyjat-
kowy smak i prostota przygotowania. Kazdy z produk-
téw zostat bowiem zamkniety w porecznym opakowa-
niu, ktére mozna zabra¢ ze sobg do pracy czy na
wakacyjny wyjazd.

To, co dodatkowo wyrdznia oferte Mokate, to wyjat-
kowa dbalos$¢ o strone wizualng. Charakterystyczne
opakowania, duze logotypy pozwalajg fatwo odnalez¢
w sklepach ulubione produkty.

Osiagniecia

W diugiej historii Mokate zgromadzito wiele nagréd
- dla poszczegdlinych produktdw, eksportu czy samej
organizacji. Od lat firma otrzymuje np. tytut Lidera
Polskiego Eksportu, przyznawany przez Stowarzyszenie
Eksporteréw Polskich. Produkty Mokate kazdego roku

zdobywajg nagrody w branzowych konkursach.
Przyktadowo w 2016 r. w konkursie Ztoty Paragon wy-
roznienia otrzymaty Cappuccino Caffetteria Mokate
z magnezem oraz kawa ziarnista Caffetteria Mokate
Coffee Selected Africa. Wczesniej podobne nagrody zo-
staly przyznane Mokate Latte Classic w duosaszetce
i Mokate Cappuccino o smaku waniliowym. Marka
Mokate trzykrotnie zdobyta rowniez tytut Superbrands
Created in Poland.

W 2017 r., podobnie jak w latach ubiegtych, czytelnicy
miesiecznika ,Hurt i Detal” przyznawali nagrody Ztoty
Paragon — Nagrode Kupcéw Polskich. Pierwsze miej-
sce zostato przyznane herbacie Minutka, a wyrdznienie
otrzymata herbata czarna LOYD oraz Cappuccino
Caffetteria Mokate. W tym samym roku, w konkursie
,Magazynu Zycie Handlowe”, linia kaw Cappuccino
Caffetteria Mokate zdobyta gtéwng nagrode.

Podczas uroczystej gali X Jubileuszowego Forum
Rynku Spozywczego i Handlu Mokate zostato doce-
nione nagrodg Lider Rynku Spozywczego za zajecie
czotowej pozyciji na krajowym rynku herbat oraz napo-
jow kawowych instant. W listopadzie 2017 r. firme do-
ceniono za$ za osiggniecia eksportowe, przyznajgc
cenny tytut Wybitnego Eksportera Roku 2017.

Dr Adam Mc >EO Grupy Mokate.
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TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

0Od 10 lat Mokate we wspotpracy

ze Stowarzyszeniem Szachowym
,Olimpia” Goleszéw wspiera
miedzynarodowe turnieje szachowe.
Na poczatku 2017 r., pod patronatem
CEO Grupy Mokate dr. Adama Mokrysza,
powstata Akademia Szachowa Mokate.
Mokate jest rowniez sponsorem

Lotto Indywidualnych Mistrzostw Polski
w Szachach, rozgrywanych co roku

w Warszawie.
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Tyle (w ztotych) wyniosty naktady
inwestycyjne Mokate w samym 2016 r.
Kolejne lata to dalsza konsekwentna
realizacja dtugofalowych planéw
inwestycyjnych. Firma stawia na
innowacyjne rozwiazania i najnowsze
technologie, a te troske o jako$¢ doceniaja
takze zagraniczni konsumenci. Obecnie
produkty Mokate docieraja do
kilkudziesigciu krajow na Swiecie, a eksport
stanowi ponad 60 proc. przychodéw firmy.

Promocja marki

Kazdego roku Mokate przeprowadza kampanie i ak-
cje marketingowe promujgce poszczegoéine linie pro-
duktéw. Jednoczesnie angazuje sie podczas roznych
wydarzen kulturalnych czy sportowych. Marki Mokate
wida¢ np. podczas premier na najwazniejszych sce-
nach teatralnych w Polsce. Promujgc zdrowy tryb zy-
cia, firma wspierata tez zawody sportowe — maratony,
zawody narciarskie czy rowerowe. Mocno zaangazo-
wata sie réwniez w turnieje szachowe, gtéwnie
za sprawg prezesa firmy, dr. Adama Mokrysza.

www.mokate.com.pl

HISTORIA MARKI

1990 Stery w rodzinnym przedsigbiorstwie ,Mokrysz”
przejmuje zona wiasciciela — Teresa Mokrysz.
Zmieniona zostaje nazwa firmy na Mokate
(od Mokrysz Kazimierz Teresa). Istotne zmiany
zachodzg tez w profilu dziatalnosci — na rynek
wprowadzono m.in. Smietanke w proszku.

1992 W sklepach pojawia sie Mokate Cappuccino,
ktdre zapoczatkowato dynamiczny rozwdj firmy.

1995 Powstaje nowy zaktad produkcyjny w Ustroniu.

1999 Eksport Mokate obejmuije juz kilkadziesiat kra-
jow na catym $wiecie.

2000 Przetomowy rok: w Ustroniu wyrasta tzw. wieza,
czyli oddziat proszkowni rozpytowej w 12-pie-
trowej hali, ktéry uniezaleznia Mokate od im-
portu zabielaczy niezbednych do produkcji m.in.
cappuccino.

2001 Rusza nowy zaktad Mokate w Zorach.

2002 Mokate wchodzi na rynek herbaty.

2005-2006 Mokate dokonuje akwizycji w Czechach,
dzieki czemu do firmy dofgcza trzeci zakfad pro-

dukeyjny i palarnia kawy w Voticach.

2006 Rozwija sie sektor pitproduktdw, ktdre stanowig
podstawe eksportu firmy.

2013 Powstaje kolejna wieza rozpytowa w Zorach.
2014 Do asortymentu Mokate dotgczajg stodycze.

2015 Marka Mokate Cappuccino zostaje zastgpiona
brandem Mokate Caffetteria.

2016 Z okazji 25-lecia Mokate do nazwy i logo firmy
zostaje wigczony zapis ,Mokate — A Family
Business”.

2017 W Zorach powstaje zupelnie nowy zakiad pro-

dukeyjny, najnowoczesniejszy w catej Grupie
Mokate.
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