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MARTINI® to jedna z najbardziej znanych marek alkoholowych na $wiecie, ktéra sama w sobie tworzy kategorie
z ponad 150-letnia historig. MARTINI® to niezmienny i oryginalny smak, ktérego receptura do dzi§ owiana jest ta-
jemnica. Marka wspiera kulture aperitivo na catym swiecie. Zacheca do wspodlnej celebracji chwil, w prawdziwie
wioskim stylu, stwarzajgc wyjatkowa atmosfere aperitivo, gdziekolwiek sie pojawi w mys| zasady #zacznijzmartini.

Kontekst rynkowy

MARTINI® to najwigksza marka alkoholi importowanych
w Polsce pod wzgledem wolumenowym (wytgczajac ry-
nek waodki), ze sprzedazg wynoszacg prawie 0,5 min
dziewieciolitrowych opakowan (dane IWSR, 2016).
W kazdej kategori, w ktérej wystepuje, MARTINI® jest
niekwestionowanym liderem: e Wermuty i aperitif
—w 2017 r. marka miata 55 proc. udziatdw wartoscio-
wych; zdobyta dynamicznie udziaty rynkowe +1pp w po-
réwnaniu z rokiem poprzednim (Nielsen, styczen 2017).
Wzrost spowodowany byt popularyzacjg drinka Martini
Tonic na duza skale, edukacjg konsumentéw, jak pi¢
MARTINI®, oraz dzigki dziataniom komunikacyjnym w di-
gitalu i rozbudowanemu programowi influencerskiemu.
* Wina musujgce premium — w 2016 r. marka miata
28 proc. udziatdw wartosciowych na rynku win musuja-
cych premium. W 2017 r. dynamiczny rozwoj Prosecco
oraz Asti przyczynity sie do umocnienia pozycji MARTINI®
jako lidera win musujgcych premium w Polsce.

Oferta

W portfolio marki znajdujg sie: © MARTINI® Bianco
- ,krolowa” wermutéw. Zawiera delikatne nuty wanilii.
Dzieki wielu nagrodom zdobywanym od 1910 r. oraz
zadowoleniu konsumentéw stata sie rozpoznawalnym
i uznanym produktem. ¢ MARTINI® Rosso - pierwsze
MARTINI® stworzone przez Luigiego Rossiego. Od
1863 r. jego podstawe stanowig lokalne ziota, a natu-
rainy karmel zapewnia bogaty, szkarfatny odcien.
* MARTINI® Rosato — kiedy $wiat zapragnat bardziej
wspotczesnego smaku na poczatku XIX w., mistrzowie
marki stworzyli catkowicie nowg baze z biatego i czer-
wonego wina, inspirujgc sie trendami orientalnymi.
Gtebokie nuty gozdzikow, gatki muszkatotowej i cyna-
monu pozwolity opracowa¢ aromatyczny wermut,
ktéry zdobyt liczne nagrody na calym Swiecie.
¢ MARTINI® Extra Dry — esencja szlachetnych drzew,
Ziot i cytrusow. Wyrazny cytrusowy aromat i malinowe
nuty staty sie podstawg drinka, ktory po raz pierwszy
zostat sporzgdzony 1 stycznia 1900 r. ¢ MARTINI® Asti
- to stodkie wino musujgce powstate z winogron
Moscato Bianco zbieranych w obszarze ASTI DOCG.
To wino o stodkim, $wiezym i owocowym smaku
z aromatem winogron, brzoskwih i czarnego bzu.
¢ MARTINI® Prosecco - winogrona Glera porastajg
skgpane w stoncu wzgdrza w regionie Venetto.
Dojrzewajg w idealnym klimacie, a nastepnie trafiajg do
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butelek MARTINI® z ozywiajgcym posmakiem owocow
i tymianku. ¢ MARTINI® Rose — potwytrawne wino mu-
sujgce 0 kuszgcym aromacie oraz delikatnych nutach
malin i dzikiej rézy. « MARTINI® Brut — do stworzenia
tego klasycznego wina musujgcego wykorzystywane
sg odmiany Glera i Chardonnay. Trunek wypetnia kie-
liszki wytrawnymi nutami gruszki i jabtkowymi babel-
kami. ¢ MARTINI® Riserva Speciale AMBRATO
i RUBINO - nuty orientalnych przypraw mieszajg sie tu
ze specjalng selekcjg szczepdw winnych, co daje
smak idealnego wioskiego Aperitivo. Martini Riserva
inspiruje najlepszych barmanéw w Polsce do tworze-
nia klasycznych koktajli na miare oczekiwan wspdtcze-
snych konsumentéw. © MARTINI® Riserva Speciale
Bitter — zawiera ponad 20 zi6t i korzeni oraz trzy nie-
zwykle rzadkie rodliny: szafran, kore krocienia oraz an-
gosture, ktore nadajg wyrazistos¢, niepowtarzalny ko-
lor oraz zlozony gorzki smak. Martini Bitter jest
podstwowym sktadnikiem popularnego klasycznego
koktajlu — Martini Negroni. ¢« MARTINI® ASTI VINTAGE
— produkowane jest w 100 proc. z winogron zebranych
w jednym roku, dzieki czemu juz w listopadzie mozna
cieszy¢ sie smakiem wina z ostatnich zbioréw z wrze-
$nia. W odrdznieniu od tradycyjnych win ASTI fermen-
tacja jest tu przeprowadzana na zimno, a intensyw-
no$¢ owocowego smaku miesza sie z aromatem
szatwii, rozmarynu i zielonej herbaty. W stosunku do
pozostatych win z tej serii MARTINI® ASTI VINTAGE
jest zdecydowanie bardziej owocowe i $wieze
w smaku. Nowos¢ w portfolio MARTINI® podana jest
w nowej butelce o wygladzie nawigzujgcym do stylu
vintage, ktérg zdobi okragta etykieta oraz stynne paski
racingowe Wiliams Martini Racing. ¢ MARTINI®
PROSECCO VINTAGE - produkowane jest na bazie
winogron zebranych w jednym roku. Prosecco Vintage
zdobywa juz uznanie mistrzéw winiarstwa na catym
$wiecie, przynoszac marce pierwsze nagrody.

Osiagniecia

MARTINI® jako wioska marka, petna stylu i dyktujgca
trendy, wspiera polskich projektantow. Wspdtpracuje
z takimi osobami, jak: Dawid Wolinski, Sabrina Pilewicz,
THECADESS, Mariusz Przybylski, jest wiec obecna na
ich pokazach mody. Ambasadorami marki MARTINI®
sg Dawid Wolinski, Ciocia i Wujaszek Liestyle, Jakob
Kosel, Lara Gessler, THECADESS, Sabrina Pilewicz,
Jessica Mercedes.

SPOTKANIE Z PRZYJACIOLEMI
ZACZYNA SIE OD

Dzieki dtugoletniej tradycji i podgzaniu za trendami
MARTINI® kreuje nowe smaki, ale tez pozostaje wierne
sprawdzonym recepturom znanych i cenionych koktajli,
ktére powracajg w nowej odstonie. Wspdtpracuje z naj-
lepszymi polskimi barami (Kita Koguta, 6 Cocktails,
Woda Ognista) oraz barmanami, tworzac kulture picia
klasycznych drinkéw i koktajli w Polsce. Konsekwentnie
wdraza innowacje. W 2016 r. zostaty wprowadzone we-
rmuty premium: MARTINI® Riserva Ambrato i MARTINI®
Riserva Rubino, ktdre sg najlepszym wyrazem wioskiego
wermutu, stworzonego na bazie najlepszych wioskich
win i najwyzszej jakosci sktadnikow z catego $wiata.
W zakresie win musujgcych super premium marka zapro-
ponowata nowg jako$¢ na rynku — MARTINI® ASTI
VINTAGE i MARTINI® ASTI PROSECCO.

Promocja marki

Marka MARTINI® prowadzi liczne dziatania marketingowe
oraz promocyjne na polskim rynku, by pozyska¢ miodych
konsumentoéw oraz zaprosi¢ ich do Swiata marki.
MARTINI® jest sponsorem tytularnym teamu Formuty 1
— Wiliams Martini Racing. W poprzednich latach wspdt-
pracowato z tak utytutowanymi kierowcami, jak Felippe
Massa i Valteri Bottas, a od 2017 r. wspiera poczatkujgce
talenty Formulty 1 — Lance’a Strolla i Siergieja Sirotkina.
Robert Kubica od 2018 r. jest kierowcg rezerwowym
Wiliams Martni Racing. Marka ma dtuga tradycje w spor-

HISTORIA MARKI

1847 W Turynie powstata firma Martini & Rossi oraz
marka MARTINI®.

1863 Aleksandro Martini i Luigi Rossi, po latach po-
szukiwan i eksperymentéw, odkryli recepture
najpopularniejszego  wermutu - powstato
MARTINI®, wioska legenda, ktéra podbita Swiat.

1864 Nowa siedziba firmy — w Pessione, gdzie do dzi$
znajduje sie Muzeum MARTINI®, wina i enologii.

tach motorowych — w barwach paskéw Martini Racing
zwyciezyto w 1971, 1976 oraz 1977 r. w slynnym 24-go-
dzinnym wyscigu Le Mans. W 2014 i 2015 r. w ramach
akcji Martini Racing konsumenci mieli mozliwo$¢ wziecia
udziatu w konkursie Wygraj Porsche 911. Dziafania rekla-
mowe prowadzone byly w mediach digitalowych, wspie-
rane w ATL i PR oraz w punktach sprzedazy. Z kolei od

MARTINI
PROSECCO

MARKA MARTINI
NR 1 NA SWIECIE
WERAGD WELOSKICH WIN MUSUJACYCH®

1865 Pierwsze nagrody na migdzynarodowych wy-
stawach — dzieki nim trunki z wioskiego mia-
steczka wyruszyly na swiatowe salony, w tym
krélewskie patace.

1922 Martini & Rossi oficjainym dostawcg alkoholi na
dworze japonskim.

Lata 50. Stynne plakaty reklamowe MARTINI® two-
rzyli Armando Testa, Mario Rossi, Atanasio
Soldati i wreszcie Andy Warhol. Narodzita sig

2018

V] Poiska

Tyle lat ma juz receptura Martini Tonic.

To flagowy drink na bazie MARTINI®.
Zimny gorzkawy tonik idealnie komponuje
sie ze sfodycza, przetamujac waniliowy
smak MARTINI® Bianco. Dzigki temu
smak jest ostrzejszy i bardziej wyrazisty.

2015 r. MARTINI® zacheca w swoich kampaniach rekla-
mowych PLAY WITH TIME do cieszenia sie kazdg chwilg
w $wiecie, ktory definiowany jest przez kazdg uptywajaca
minute. W ramach tej kampanii w Polsce wystgpili: Dawid
Wolinski, Ciocia i Wujaszek Liestyle, Lara Gessler.

www.martini.com

nowatorska idea reklamowa Terrazza MARTINI®,
czyli wyjgtkowe miejsca spotkan znanych oséb
— pierwsza Terrazza MARTINI® powstata
w Paryzu.

1968 Ruszyty wyscigi samochodowe pod patronatem
MARTINI® — tak narodzito sie Martini Racing,
a marka zostata jednym z najbardziej znanych
sponsoréw  wyscigbw  samochodowych na
Swiecie.
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