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tomza to marka polskiego piwa warzonego przez tomzynski browar zlokalizowany w pétnocno-wschodniej cze-
Sci kraju. Browar w komzy produkuje najlepsze piwa regionalne w Polsce na podstawie sprawdzonych receptur.
Oprdcz klasycznych piw jasnych typu lager o roznej zawartosci ekstraktu i alkoholu oferuje piwo miodowe, niefil-
trowane oraz radlery — miks piwa z lemoniada. Gwarantuje konsumentom wyjgtkowy smak, wysoka jakosc¢ i bez-

pieczenstwo wyboru.
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Kontekst rynkowy

Marka tomza nalezy do spdtki Van Pur, ktdra od ponad
¢wier¢ wieku specjalizuje sie w produkcii piwa. £aczy pa-
sie i zaangazowanie, dzigki czemu jest obecnie najwigk-
szg niezalezng polska firmg piwowarska. W Polsce, gdzie
spozycie piwa jest jednym z najwyzszych w Europie,
a tradycje browarnicze siegajg $redniowiecza, jest to
prawdziwy sukces. Obecnie 50 proc. produkgji spdtka
sprzedaje na rynkach eksportowych, wspotpracujgc
Z partnerami w ponad 70 krajach w Europie i na $wiecie.
Indywidualne rozwigzania oferowane klientom zagranicz-
nym to dla spdtki najwigksze zrédio satysfakcii.

Van Pur buduje zaufanie klientéw na jakosci produk-
téw. Niezmiennie korzysta tylko ze sprawdzonych su-
rowcow i kontrolowanych zrédet wody. Browary spotki
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posiadajg miedzynarodowe certyfikaty jakosci i bezpie-
czenstwa zywnosci - HACCP, BRC i IFS. Na kazdym
etapie — od procesu warzenia, przez konfekcjonowa-
nie, az po dystrybucije — kompleksowo zarzadzaja jako-
&cig i przyktadajg najwyzszg wage do terminowej reali-
zacji zamowien.

Jakos¢ to solidny fundament wspdtpracy firmy Van Pur
Z partnerami. Spotka utrzymuije ciggta przewage kon-
kurencyjna, siegajac nieustannie po innowacyjne tech-
nologie piwowarskie. Z jednej strony wcigz rozbudo-
wuje infrastrukture, aby zwiekszy¢ wydajnos¢
browaréw — wprowadzone przez nig rozwigzania do-
datkowo chronig $rodowisko naturalne. Z drugiej za$
— inwestuje w najnowsze technologie, aby sprosta¢
oczekiwaniom klientow.
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Miodowe

Oferta

Piwo tomza dojrzewa powoli, z dala od wielkomiej-
skiego zgietku. Konsumenci doceniajg jego walory
i rozne odstony smakowe. Oferowane przez browar
piwa to: ® komza Jasne — petnostodowe piwo dolnegj
fermentacji warzone z trzech sktadnikéw (wody, stodu
jeczmiennego i chmielu). To produkt o najszerszym za-
siegu dystrybucii, gtéwny bohater najnowszej kampanii
reklamowej. ® tomza Wyborowe — propozycja, ktdra
spotyka sie z uznaniem nawet najbardziej wymagajg-
cych konsumentow. Chmielone na zimno z uzyciem
szlachetnego chmielu zateckiego zyskuje doskonaty
peiny smak oraz wyjgtkowy aromat. ® tomza Radler
— lekkie, orzezwiajgce potaczenie regionalnego piwa
tomza (55 proc.) z naturalng lemoniadg z owocow cy-
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trusowych (45 proc.). To dobra propozycja na upalne
dni.  tomza Niepasteryzowane — niepasteryzowany
wariant tomzy charakteryzujg $wiezo$¢ i naturalino$¢
wiasciwe dla piw tej kategorii oraz dbato$¢ o najwyz-
szg jakos¢ i walory smakowe piwa warzonego w regio-
nalnym browarze. ¢ tomza Miodowe - powstato
z potgczenia regionalnego piwa z naturalnym miodem.
Swj delikatny, stodko-gorzki smak i nute miodowego
aromatu zawdzigcza wykorzystaniu w procesie wa-
rzenia szlachetnego gatunku miodu, zakupionego od
tomzynskich pszczelarzy. ® komza Jasne Petne - gdy
w 1968 r. uruchomiono browar w tomzy, na lokalny
rynek jako pierwsze trafto piwo jasne typu lager
w charakterystycznych butelkach 0,33 |. Do dzi$
pozostaje ono elementem oferty tomzynskiego
browaru - niezmiennie w tej samej, kultowej
butelce typu ,baczek”, z ktdérg od lat kojarzona
jest marka Lomza.  ktomza Moche — to pro-
dukt z mocno ugruntowang tradycjg. Jego
gteboki chmielowy smak sprawia, ze jest ono
wysoko cenione przez wytrawnych znaw-
cow tomzynskich piw.

Osiaggniecia

Piwa Browaru tomza sg doceniane przez
klientow, ale takze przez branze. Marka
ma na swoim koncie cztery Ztote Medale
Monde Selection (2009, 2013, 2014
i 2016) - nagrode przyznawang
w Brukseli przez najstarszg migdzynaro-
dowa organizacje badajgcg jakos$¢ pro-
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duktow zywnosciowych — czy prestizowy znak jakosci
oraz gwiazdke ITQI Superior Taste Award z 2015 r.
przyznawane produktom zywnosciowym i napojom za
jakos¢ smaku przez lideréw w tej dziedzinie: szeféw
kuchni Michelin i sommelieréw.

Promocja marki
Marka £omza znana jest z wyrazistych kampanii rekla-
mowych —w 2013 r. ruszyta platforma komunikacyjna
utrzymana w konwencji fomzingu. Pierwszej czesci
kampanii telewizyjnej tomzy towarzyszyta kampania
outdoorowa. Na ulicach Warszawy i tomzy oraz na no-
$nikach zlokalizowanych wzdtuz gtéwnych drég do
krzewienia fomzingu zachecaty billboardy i siatki
wielkoformatowe. O tomzingu mozna byto usty-
sze¢ takze na falach radiowych. W maju 2015 .
ruszyta z kolei kampania tomzy pod hastem
+fomzing zaczyna sie od lezakowania”.
Komunikacja mocno koncentrowata sie na
kluczowym etapie produkcji piwa, jakim jest
jego lezakowanie. W spotach ,Ciemnos¢”,
,Zimno” i ,Bezruch” utrzymanych w fil-
mowej, o0szczednej estetyce marka
przedstawiata trzech lezakujgcych mez-
czyzn - na pustej plazy, w wielkomigj-
skim lofcie czy na malowniczym brzegu
Wisty w Warszawie; w drugiej czesci
kazdego z fimoéw ukazano browar.
Komunikacje ATL dopetniata kampania
OOH oraz dziatania w Internecie. Rok
2017 to czas kolejnej wielkiej kampanii.

2018

POLSKA
MARKA

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Symbolem piwa Lomza od 1980 r.

byla para w strojach kurpiowskich.

Po prawie 50 latach istnienia na rynku
marka zdecydowata sie na rebranding.
Zmianie ulegly jej identyfikacja wizualna
(logotyp), typografia marki oraz etykieta
i butelka. Wprowadzeniu tomzy w nowej
szacie graficznej towarzyszyly
kompleksowe dziatania marketingowe.

1200 000

Tyle hektolitréw piwa produkuje rocznie
Browar tomza. Oznacza to, ze od momentu
powstania zwigkszyt on swoje moce
produkcyjne ponadczterokrotnie.

W browarze znajduije sie kilkanascie

kadzi otwartych, ktére po dzi$ dzien
wykorzystywane sag do warzenia piwa
metodg klasyczna.

Browar tomza wypuscit na rynek piwo tomza Jasne
w nowej, smuklejszej butelce, z szyjkg zawierajgcg
cztery wyttoczenia nawigzujgce do tradycji browaru
— w postaci odnowionej wersji jego znaku sprzed kil-
kudziesieciu lat. Tak uzyskano szklane opakowanie
podkreslajace regionalizm i historyczng tozsamosé
marki przy jednoczesnym zachowaniu jej dotychcza-
sowych, lubianych przez konsumentéw atrybutdw.
Wprowadzeniu tomzy w nowej szacie graficznej to-
warzyszyty kompleksowe dziatania, m.in. kampania
»oWojg drogg” opowiadajgca o wyzwaniach, z jakimi
mierzy sie pokolenie wspoétczesnych 30-latkow. Jej
bohaterowie na swdj sposéb interpretujg rady, jakie
przekazali im rodzice (np. w kwestii posiadania wfa-
snego mieszkania). Oprdcz spotdw, przygotowanych
do kanatéw internetowych, kampania obejmowata
dziatania uzupetniajgce w social mediach, a takze
billboardy reklamowe przy najbardziej uczeszczanych
trasach drogowych. W ten sposéb marka zakomuni-
kowata, ze stawia na prosty sktad i proste prawdy.
Warzy piwo dla tych, ktérzy chcg zy¢ w zgodzie ze
soba: ,tomza. Swojg droga”.

www.piwolomza.pl

1968 W browarze w tomzy ruszyta produkcja piwa.
Browar byt wéwczas zaktadem panstwowym
nalezagcym do Przedsiebiorstwa Przemystu
Spozywczego (PPS).

1994 Rozpoczecie prywatyzacji przedsiebiorstwa.
2000 Oficjalne wydzielenie browaru z jednostek orga-

nizacyjnych PPS. Jako niezalezna spoétka
tomzynski browar zostat catkowicie zmoderni-

zowany. Wprowadzono migdzynarodowe stan-
dardy bezpieczenstwa i higieny pracy.

2007 Browar zostat czescig dunskiego koncernu
piwowarskiego Royal Unibrew.

2010 Poczatek
z tomzy.

ogdlnopolskiej  ekspansji  piwa

2011 Van Pur nowym wtascicielem browaru w £omzy.

2013 Marka komza obchodzita 45. urodziny.
Rozbudowa oferty opakowan.

2014 Wprowadzenie butelek PET z powtoka plasmax,
pozwalajaca piwu zachowaé $wiezo$¢ i smak
przy wydtuzonym okresie przydatnosci do spo-
zycia — jako pierwszy browar w Polsce i drugi
w Europie.

2017 Rebranding marki.
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