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Marka TOPEX na przestrzeni 25 lat stata sie w Polsce synonimem narzedzi. Obecnie jest ona najbardziej rozpoznawal-
ng polska marka narzedziowa. Swoj sukces zawdziecza szerokiej ofercie, aktywnej komunikacji i sprawnej dystrybuciji.
Asortyment TOPEX znalez¢ mozna nie tylko w sklepach na terenie Polski, lecz takze w 40 krajach na Swiecie.

Kontekst rynkowy

Obecnie Grupa Topex jest najwigksza polska firmg narzedziowa i jednym z kluczowych
graczy na rynku Europy Srodkowej i Wschodniej. Najwiekszy wkiad w ten sukces ma
flagowa marka produktowa — TOPEX. Jej znajomo$¢ deklaruje az 65 proc. konsu-

mentéw, co sprawia, ze marka jest dzi$ najbardziej rozpoznawalng polskg - —
marka narzedziowg [Omnibus GO96 on-line, czerwiec 2013, Interaktywny ,/,’—_

Instytut Badan Rynku, gr. M 18-50, n=800)].

Historia Marki

Marka TOPEX powstata na poczatku lat 90., gdy Andrzej Gackowski
i Piotr Topolewicz zatozyli firme o tej samej nazwie. W pierw-
szych latach dziafalnosci spétka byta partnerem handlo-
wym duzych, europejskich dystrybutorow arty-

kutéw technicznych. W 1992 roku na rynku
pojawity sie pierwsze narzedzia reczne
pod markg TOPEX. Od poczatku
istnienia marce przyswiecat jeden
cel — dostarcza¢ przystepne roz-
wigzania utatwiajgce prace i wptywa-

jace na komfort zycia uzytkownikow \
narzedzi.
Realizacji celu sprzyjat kontekst rynkowy. Na po-
czatku lat 90. Polacy zaczeli budowa¢ nowg rzeczywi-
stos¢ i potrzebowali do tego narzedzi. TOPEX, jako jedna
z pierwszych marek, odpowiadat na te potrzebe. Miotki, pity, wkretaki

czy szpadle polskiej marki coraz czesciej pojawiaty sie na placach budowy,

w warsztatach, domach i ogrodach. Lata 1993-2000 to czas, gdy marka dynamicznie
rozwijata dystrybucje i budowata éwiadomo$é w Polsce i w Europie Srodkowej
i Wschodniej. Konsekwencja w dziafaniu sprawita, ze w 2012 roku marka TOPEX
osiggneta status jednej z najbardziej rozpoznawalnych marek narzedziowych na pol-
skim rynku ze znajomoscig marki wérdd konsumentéw wynoszacg 59 proc.
Dynamiczny wzrost popularno$ci i rozpoznawalnosci pociagnat za sobg zmiany
na poziomie wizerunkowym. W 2012 roku firma zmienita nazwe na Grupa Topex

i przeszia ztozony proces rebrandingu. Jednym z najwazniejszych celow wprowadzo-
nych zmian byto wyrazne odrdznienie marki korporacyjnej od znanej szeroko marki
produktowej TOPEX. Kolejne lata pokazaty, ze byfa to stuszna strategia.

W 2013 roku marka TOPEX osiggnefa status najbardziej rozpoznawalnej marki narze-
dzi recznych w Polsce, ze wskaznikiem $wiadomosci na poziomie 65 proc.
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Osiagniecia

Jednym z najwazniejszych osiggnie¢ marki TOPEX jest REBRAND 100® Global Awards
2013 - nagroda przyznana w migdzynarodowym konkursie, ktérego celem jest wyr6z-
nienie wyjgtkowych w skali $wiata projektow rebrandingowych. Przyznawana przez pa-
nel miedzynarodowych ekspertow nagroda jest najwyzszym wyréznieniem jakie mozna
uzyskac za proces transformacii wizerunku marki. Nagroda jest istotnym miernikiem
skutecznosci przyjetej strategii.

Marka zyskuje uznanie takze w konkursach konsumenckich. W latach 2013 i 2014
TOPEX otrzymat tytuty Created in Poland Superbrands oraz Konsumencki Lider Jakosci.

Oferta

TOPEX to szeroka i kompleksowa oferta solidnie wykonanych narzedzi w przystepnej
cenie. Asortyment marki sktada sie z ponad 1500 produktéw. Narzedzia TOPEX
umozliwiajg rozwigzywanie zaréwno prozaicznych, jak i bardziej skomplikowanych
problemoéw oraz realizowanie ciekawych pomystéw — w domu i ogrodzie. Marka
proponuje konsumentom m.in.: narzedzia budowlane, dekoratorskie, motoryzacyjne,
ogrodowe, stolarskie, pomiarowe czy o$wietleniowe, a w 2014 roku poszerzyta oferte
takze o produkty przeznaczone dla domu oraz game produktéw malarskich.
Asortyment uzupetniajg systemy przechowywania i transportu narzedzi oraz nie-
Zbedne akcesoria.

Za rosnaca popularnos¢ marki TOPEX odpowiada réwniez jej jakos¢ — sprawdzona
w licznych, rygorystycznych testach laboratoryjnych, dostosowana do potrzeb uzyt-
kownikow. Produkty marki weryfikowane sg zaréwno pod katem zgodnosci z obo-
wigzujgcymi, $wiatowymi normami, jak i wysokimi wewnetrznymi standardami.
Rezultaty ponad 150 przeprowadzanych w laboratorium marki testéw potwierdzajg
renomowane o$rodki certyfikujigce m.in.: niemiecki TUV, polski Oérodek Badawczo-
Rozwojowy PREDOM, Eltest czy Polskie Centrum Badan i Certyfikacji.

Strategia rozwoju marki TOPEX — konsekwentny rozwoj oferty produktowej, rygory-
styczna kontrola jako$ci asortymentu oraz zwiekszanie zasiegu dystrybucji — przynosi
efekty. Wediug badan produkty marki znajdujg sie w skrzynkach narzedziowych co
trzeciego polskiego majsterkowicza [Badanie ilosciowe, n=600 polscy majsterkowi-
cze, maj 2010, Synovate].

Promocja Marki

Skuteczna komunikacja z konsumentem i rynkiem ma duze znaczenie. Dlatego
dynamiczny rozwdj oferty i sieci dystrybucyjnej TOPEX od zawsze wspierany byt
kampaniami promocyjnymi. Jednak najistotniejszym dziataniem ostatnich lat byt,
przeprowadzony w 2012 roku, rebranding. W trakcie ponad 20-letniej historii marki jej
skala i znaczenie wzrosty. Decyzja o zmianie nazwy firmy z TOPEX na Grupa Topex
oraz wprowadzenie nowej identyfikacji wizualnej zarowno marki firmowsej, jak i pro-
duktowej byty naturaing konsekwencja dynamicznego rozwoju. Nowe oblicze marki
jest odpowiedzig na potrzeby wspoétczesnego konsumenta. Tak znaczgce zmiany
wspierane byty szeroko zakrojong kampania reklamowag. Wiosng 2013 roku w telewi-
Zji, prasie i internecie pojawity sie materiaty promujgce nowe pozycjonowanie TOPEX.
W ogdlnopolskich i tematycznych kanafach telewizyjnych wyemitowano ponad
3000 spotdw reklamowych pod hastem , TOPEX. Niezbedny, tak jak Ty”. Nowoczesne,

dynamiczne filmy reklamowe oraz dziatania on-line dotarty do prawie 6 milionéw oséb.
Wyraznie wplynefo to na wzrost sprzedazy produktdéw i pozwolito marce osiggnaé
pozycje lidera na polskim rynku narzedzi recznych.

Podjete w ramach kampanii wyzwanie strategiczne, przyjete cele, idea komunikacyjna
i jej rozwiniecie w dziafania reklamowe oraz osiggniete efekty sprawily, ze
kampanie docenita kapituta Effie — jednej z najwazniejszych nagrdd swiata reklamy.
Ztozone z autorytetéw $wiata reklamy i designu jury przyznato marce TOPEX brgzowa
statuetke w kategorii Dobra Konsumenckie.

Rok 2014 przynidst kolejne dwie kampanie reklamowe — w sierpniu i grudniu w telewi-
Zji pojawity sie nowe spoty pod hastem ,Jest jakosc¢, sg efekty”, ktdre komunikowaty
stale rosnaca jakos¢ produktow. kgcznie obejrzato je ponad 4 miliony konsumentow.

Ostatnie wydarzenia

W 2014 roku TOPEX otrzymat po raz drugi z rzedu tytut Created in Poland Superbrands
oraz Konsumencki Lider Jako$ci. Zostat takze laureatem brazowej statuetki Effie
za kampanie reklamowa , TOPEX. Niezbedny, tak jak Ty.”

www.topex.pl

/ TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Produkty TOPEX mozna kupi¢ w 40 krajach na catym $wiecie.

* Co 2 sekundy kupowane jest narzedzie marki TOPEX.
» Oferta TOPEX sktada sie z ponad 1500 produktow dla majsterkowiczow.
* Produkty marki TOPEX dostepne sg w Polsce w ponad 4000 punktéw sprzedazy.

* Produkty TOPEX poddawane sg ponad 150 specjalistycznym testom wytrzy-
matosciowym.
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