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laal OKNOPLAST

wybierz eksperta

OKNOPLAST prowadzi dziatalno$¢ od ponad 20 lat i nalezy do najsilniejszych graczy w branzy stolarki otworowej w Eu-
ropie. Marka jest obecna na 10 rynkach, a z jej produktéw korzysta ponad milion zadowolonych klientow. OKNOPLAST
jako jedna z nielicznych polskich firm buduje swoj zasieg za granicg, wystepujac w roli ambasadora swojego kraju.
Fundamentem rozwoju sg wysokiej jakosci produkty i innowacje, wptywajace na postep catej branzy.

Kontekst rynkowy

OKNOPLAST od lat notuje dynamiczny wzrost i z roku na rok umacnia pozycje jednego
z czotowych producentéw stolarki PVC w Europie. Firma sprzedaje produkty w segmen-
cie Top Premium, gtéwnie do domoéw jednorodzinnych, stawiajac na innowacyjno$¢ i de-
sign, gdyz wiasnie te cechy sa kluczowe dla inwestoréw prywatnych. Szacuje sig, ze do
branzy produkcii stolarki okiennej w Polsce nalezy blisko 2,5 tys. firm, ktére wytwarzajg
okofo 12 min okien rocznie. Wartos¢ sprzedazy oceniana jest na prawie 7 mid zt.

Historia Marki

Poczatki OKNOPLAST siegaja 1994 roku, gdy zatozone przez Adama Placka
w Krakowie przedsigbiorstwo rozpoczeto produkcje okien i drzwi z PVC. Sze$¢ lat pdz-
niej firma zmienita siedzibe — przeniosta sie do strefy ekonomicznej w Ochmanowie
w gminie Niepotomice, w ktdrej z powodzeniem dziata do dzis. Rok 2004 przynidst fir-
mie kolejne wazne wydarzenie — rozpoczecie sprzedazy na rynkach zagranicznych.
Wraz z dynamicznym rozwojem, zwigkszat sie tez asortyment firmy —w 2009 roku roz-
poczeto produkcje rolet z PVC i aluminium, a w 2012 roku pakietow szybowych. Aby
jeszcze bardziej zréznicowac oferte produktowa i precyzyjnie dopasowac jg do potrzeb
klientéw, w 2013 roku powstata Grupa OKNOPLAST. Rok pdZniej OKNOPLAST $wie-
towat 20-lecie dziatalnosci.

W historii firmy niezwykle wazna jest tez wspotpraca z klubami pitkarskimi. Od 2009
roku OKNOPLAST aktywnie wspiera druzyne MKS Puszcza Niepotomice. To jednak
dziatania z zagranicznymi klubami przyniosty mu $wiatowe uznanie — od 2012 roku firma
jest sponsorem wioskiego Interu Mediolan, a w 2013 roku podpisata umowy sponsor-
skie z Borussig Dortmund i Olympique Lyon.

Osiagniecia

Od poczatku dziatalnosci celem firmy byta ekspansja pod wiasnym logo. Wyzwanie to
udato sig zrealizowac. Wysoka jakos¢ oraz innowacyjne rozwigzania sprawity, ze marka
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OKNOPLAST podbita europejskie rynki. Olborzymim osiggnieciem jest takze fakt, ze
70 proc. Klientdéw przychodzi do salonéw sprzedazy z polecenia.

Zaufanie, jakim klienci obdarzajg marke, przektada sie bezposrednio na wyniki finansowe.
Grupa OKNOPLAST w 2014 roku zwigkszyta obrét do blisko 470 min zt notujge kilkupro-
centowy wzrost w poréwnaniu do 2013 roku. Na halach produkcyjnych liczacych 53124
m? moze wyprodukowaé 1,6 min jednostek okiennych rocznie. Warto$é eksportu Grupy
OKNOPLAST to okoto 15 proc. catego polskiego eksportu okien PVC. W ubiegtym roku
udziat eksportu w strukturze sprzedazy przedsigbiorstwa wyniost 67 proc., co czyni firme
najwiekszym polskim eksporterem pod wzgledem wartosci sprzedanych okien PVC.
OKNOPLAST zaangazowany jest réwniez w akcje z zakresu spotecznej odpowiedzial-
nosci biznesu, wspierajgc zarowno ogdlinopolskie, jak i lokalne inicjatywy. Do najwaz-
niejszych nalezy partnerstwo w oficjalinej kampanii ,Rak. To sig leczy!”, ktéra ma na celu
promocje profilaktyki nowotworowej poprzez ukazywanie pozytywnych przyktadow
walki z chorobg. Inng istotng aktywnoscig spoteczng jest wspdtudziat firmy w budowie
nowoczesnego domu dziecka stowarzyszenia SIEMACHA w Odporyszowie koto
Tarnowa, do ktérego OKNOPLAST dostarczyt energooszczedne okna i drzwi.
OKNOPLAST jest mecenasem sportu i sponsorem znanych klubdw, takich jak Inter
Mediolan czy Olympique Lyon. Sponsoruije tez lokalne przedsigwziecia sportowe. Dzigki
umocnieniu pozycji lidera firma moze prowadzi¢ wiele dziatan filantropijnych na rynkach
lokalnych.

Zarbwno zaangazowanie spoteczne, jak i rzetelno$¢ oraz wysoka jakos$¢ produktow
sprawity, ze biznesowe dziatania OKNOPLAST zostaty wielokrotnie docenione:

e Certyfikat ,Zielone Okno” przyznany w 2013 roku po raz drugi za odpowiedzialnos¢
i troske o nasze $rodowisko naturalne i bezpieczenstwo

e Top Builder 2013 za okno Winergetic Premium oraz Top Builder 2014 za model
Winergetic Premium Passive

o Tytut Created in Poland Superbrands 2013/2014 oraz 2014/2015 przyznawany naj-
silniejszym markom konsumenckim w Polsce



OKNOPLAST

e IMPACTOR 2012 w kategorii Projekt Roku Marketing
Sportowy

e DEMES 2013 w kategorii Projekt Sponsoringowy

¢ Godto TERAZ POLSKA dla okien z linii Platinium, Platinium
Evolution oraz Winergetic Premium

e FEuro Leader 2013 w kategorii Najlepsza w Polsce Firma
w zakresie produkcji okien PVC klasa Premium — Nowoczesne
produkty i rozwigzania pasywne oraz Euro Leader 2014 za
innowacyjny produkt — okno energooszczedne Winergetic
Premium Passive

e Champ Awards — wyrdznienie specjalne za dziatania zwig-
zane ze sponsoringiem Interu Mediolan

e Dyrektor Marketingu Roku 2012 - nagroda dla Grzegorza
Filipka za wyjgtkowe efekty dziatan na rynkach miedzy-
narodowych

e Dobry Wzoér 2013 - w finale znalazly sie dwa autorskie
produkty OKNOPLAST: okno energooszczedne Winergetic
Premium i klamka z linii dESIGN+

e Polska Firma — Miedzynarodowy Czempion za szczegdine
sukcesy na rynkach zagranicznych

e Ekskluzywna Stolarka VIP 2014 — innowacyjne certyfiko-
wane okno PVC do domoéw pasywnych — projekt autorski;
nagroda przyznawana wyrobom najwyzszej jakosci, ktore
spelniajg najwyzsze wymagania Klientow

e Zlota Budowlana Marka Roku 2014 w kategorii Okna
elewacyjne

e Fenestra Aurea 2013 za konsekwentng realizacje strategii
promocji marki przez sport

¢ OKNOPLAST - marka dla Polski. Magazyn ,,Brief” umie-
Scit OKNOPLAST na prestizowej liscie 25 polskich firm o najwiekszym potencjale do
budowania silnej marki POLSKA

e Diament Stolarki 2014 dla okna Winergetic Premium Passive za najciekawszy design
i najbardziej nowatorski projekt w kategorii okna PVC

e Top Ten Okno 2014 dia Winergetic Premium — okno w pierwszej tréjce konkursu orga-
nizowanego przez Dolnoglaskg Agencie Energii i Srodowiska, Fundacie na Rzecz Efek-
tywnego Wykorzystania Energii oraz Stowarzyszenie na Rzecz Zréwnowazonego Rozwoju
e | ider Nowych Technologii dla systemu Winergetic Premium Passive za nowatorskie
rozwigzania w dziedzinie stolarki pasywnej.

Oferta

Aby jak najlepiej odpowiada¢ na potrzeby Klientéw z réznych segmentéw rynku, firma
przeksztalcita sie w Grupe, tworzac kompleksowg oferte dla zréznicowanego grona
odbiorcow. W jej sktad, poza OKNOPLAST, wchodzg dwie nowe marki — WnD zajmu-
jaca sie produkcjg ekonomicznych okien wysokiej jakosci i ALUHAUS - producent alu-
miniowych okien i drzwi zewnetrznych z segmentu Premium.

Bogata oferta Grupy obejmuje okna PVC, szeroki wybdr dodatkow, drzwi zewnetrzne,
konstrukcje ogroddw zimowych oraz rolety. Wszystkie elementy dostepne sg w jednoli-
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tej gamie kolorystycznej, co pozwala stworzy¢ harmonijne
kompozycje. Firma przyktada duzg wage do niepowtarzal-
nego wzornictwa — estetyka wykonania, dbatos¢ o kazdy
detal i unikalny design to czynniki, ktére sprawiaja, ze jej pro-
dukty stajg sie waznymi elementami dekoracyjnymi budyn-
kéw oraz wnetrza pomieszczenia. W ofercie znajduje sie sze-
reg autorskich projektéw, dostepnych wylgcznie pod marka
OKNOPLAST m.in. seria okien Winergetic Premium czy linia
akcesoriow okiennych dESIGN+, stworzona w kooperacii
z prestizowym studiem projektowym KISKA, wspdtpracuja-
cym m.in. z takimi firmami, jak AUDI i OPEL. Unikalno$¢ mo-
deli okien OKNOPLAST zawiera sie m.in. w niezwyklej formie
profili, bedgcej autorskim projektem firmy. Ma to przetozenie
na wyrafinowang estetyke oraz poprawe wiasciwosci uzytko-
wych okna. Dzigki autorskim profilom OKNOPLAST taczy
wysoki poziom designu z zaawansowanymi rozwigzaniami
energooszczednymi.

OKNOPLAST od samego poczatku stawia na innowacie.
Dzieki doswiadczeniu konsekwentnie poszerza swojg oferte
0 nowatorskie rozwigzania poparte najwyzszg jakoscig wy-
konania. Poprzez taka optyke firma jako pierwsza w Europie
stworzyta produkty, ktére obecnie wyznaczajg standardy
w branzy, m.in. niski prég z PVC do okien balkonowych Win-
Step, okno ColorFull, w ktérym oklejone sg réwniez po-
wierzchnie profilu, widoczne dopiero po otwarciu skrzydta
oraz blokada termiczna SpaceBlock w oknie Winergetic
Premium Passive, w ktérej zastosowano aerozel jako mate-
riat izolacyjny.

Promocja Marki

OKNOPLAST prowadzi zintegrowang komunikacje marketingowg na wszystkich ryn-
kach, na ktérych sprzedaje swoje produkty. Stanowig jg programy motywacyjne dla
partneréw handlowych, kampanie w prasie, radiu i telewizji oraz dziatania w social me-
dia. Poznanie specyfiki rynkdw, na ktérych grupa jest aktywna, i dostosowanie do nich
dziatanh marketingowych to klucz do sukcesu. Rodzaj informacji czy argumentacji oraz
kanatow ich dystrybucii na réznych rynkach moze sig wiec rézni¢, ale jedno jest wspolne
- OKNOPLAST wszedzie pozycjonuje sie jako lider w segmencie okien Premium oraz
doradca klienta.

Budowa silnej marki wymaga takze emocjonalnego zaangazowania odbiorcéw.
OKNOPLAST postawit na pitke nozna. Niesie ona skojarzenia, z ktérymi firma chce by¢
utozsamiana: sukces, wygrana, sita, fair play. Dzigki sponsoringowi sportowemu logo
OKNOPLAST widnigje na najwiekszych europejskich stadionach. Wspdtpraca z czoto-
wymi Klubami to takze sygnat, ze spdtka jest stabilnym, godnym zaufania partnerem,
z ktérym chcg pracowac najlepsi.

Aby informowa¢ o sponsoringu i angazowac klientéw, OKNOPLAST wykorzystuje
rézne narzedzia — poczawszy od materiatow POS w salonach sprzedazy, poprzez re-
klamy prasowe, newslettery i social media, az po goszczenie czotowych pitkarzy spon-
sorowanych druzyn na stoiskach firmy na najwigkszych targach branzowych.
Najwazniejsza jest synergia i spojnos¢ podejmowanych dziatan.
www.oknoplast.com.pl

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES
* Co 30 sekund w fabryce OKNOPLAST powstaje nowe okno.

* Firma chetnie wykorzystuje nowoczesne techniki komunikacji i marketingu — na
targach BATIMAT jedng z atrakcji stoiska byta aplikacja oparta o technologie
Augmented Reality.

* Logotyp OKNOPLAST znalazt sie w grze FIFA 15 oraz w grze Pro Evolution
Soccer 2015. Widnieje tam na strojach zawodnikéw druzyny Olympique Lyon, ktérej
firma jest partnerem.

* We Wioszech OKNOPLAST dostarczyt okna $migtfowcem do trudno dostepnej
miejscowosci Camogli.

° Przez 20 lat dziatalnosci firmy na catym $wiecie zaufato jej ponad 1,25 min klientow.
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