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The Magic Lxperience

Marka LOYD, stworzona z mysla o koneserach i wymagajacych pasjonatach, to najwyzszej jakosci herbaty wytwarzane
z najlepszych surowcow pochodzacych z renomowanych plantacji herbacianych. Portfolio marki obejmuje herbaty
czarne, zielone, owocowe, rooibos, yerba mate oraz funkcjonalne. Herbaty i mieszanki oferowane sg w formie liSciastej
- rowniez w torebkach ekspresowych w ksztatcie piramidek — zapewniajacych optymalne warunki do zaparzania lisci
herbacianych. Cata linia herbat sygnowanych markg LOYD charakteryzuje sie takze niezwykla dbatoscia o jakos$é
i estetyke opakowan. Mokate SA, wiasciciel marki LOYD, jest jednym z liderow herbacianego rynku i wcigz umacnia
SWoja pozycje, dziatajac zgodnie z hastem ,,Herbata to nasza pasja”.

Kontekst rynkowy
Polski rynek herbaty jest czwartym po
Iandii, Wielkiej Brytanii i Rosji rynkiem

oferowanych przez Mokate herbat.
W 2005 roku firma przejeta czotowego
producenta herbaty w Czechach - firme

w Europie, a dziewigtym na $wiecie.
Mokate SA, jako producent herbat z siega-
jacymi fgcznie 20 proc. udziatami w rynku,
zajmuje pozycie wicelidera zaréwno pod
wzgledem ilosciowym, jak i wartosciowym.
Ma silng pozycje na rynku herbat popular-
nych i systematycznie rozbudowywang
pozycje na rynku herbat premium. Marka
LOYD jest obecnie liderem rynku w sprze-
dazy herbatach lisciastych czarmych (udziat
blisko 10 proc.) oraz nalezy do Scistej czo-
towki w kategorii Yunnan.

Najwazniejsze atuty grupy Mokate to no-
woczesna produkcja oraz dobra znajo-
mo$¢ rynku, w tym réwniez rynku zagra-
nicznego.  Wszystkie  trzy  zakiady:
w Ustroniu, Zorach i pod czeska Praga sa
znakomicie wyposazone i stale rozbudo-
wywane. W procesie produkcji stosowane
sg bardzo wysokie standardy jakosciowe —
w rezultacie firma dysponuje calym szere-
giem certyfikatdw krajowych i zagranicz-
nych, utatwiajgcych ekspansje na najdalsze
rynki $wiata.

Historia Marki

W 1900 roku w miejscowosci Dobra (Slask Cieszyrski, dzié w granicach Republiki
Czeskiej) Alois Mokry$ zatozyt sklep z towarami kolonialnymi. Herbata byta wéwczas
w Czechach tak popularna, ze nie mogto jej zabrakna¢ w ofercie sklepu. Herbate sprze-
dawat tez Josef Mokrys (pdzniej Mokrysz), ktory od 1927 roku prowadzit w Goleszowie
(Slask Cieszynski) sklep, a pdzniej rowniez i restauracje. Pod niezmieniong nazwa ro-
dzinny interes kontynuowany byt przez trzy nastepne pokolenia.

W 1990 roku Kazimierz Mokrysz, wnuk pierwszego wlasciciela, przekazat firme matzonce.
Teresa Mokrysz zmienita nazwe firmy na Mokate. Przeksztatceniu ulegt tez profil dziatalno-
&ci firmy — zaczeto produkowa¢ $mietanke do kawy. Nowg siedzibg firmy zostat Ustron.
W latach 2002-2003 w ofercie grupy Mokate, po 102 latach, pojawity sie herbaty — pod
marka Loyd Tea. Partnerem zostat legendarny, dziatajgcy od 1760 roku, londynski Dom
Herbaty — Thompson Lloyd & Ewart. Od tego czasu rozpoczat sie tez dynamiczny rozwoj
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DUKAT. W 2011 roku Grupa Mokate
umocnita pozycie na krajowym rynku
i w eksporcie, a ambasadorkg herbat
LOYD w tym wiasnie roku i trzech kolej-
nych latach zostata znana piosenkarka
Justyna Steczkowska. Loyd Tea zostat
tez przemianowany na LOYD. W 2012
roku ekspansja marki LOYD na polskim
rynku poparta zostata jedng z najwigk-
szych kampanii reklamowych Mokate.
Ostatnie lata to dla marki LOYD czas dyna-
micznych zmian. W 2014 roku powstaly
nowe ekskluzywne opakowania herbat li-
Sciastych i w piramidkach LOYD — w ksztat-
Cie puszki ze szczelnym i wygodnym za-
mknieciem. Na rynku pojawila sie nowa
herbata LOYD - Yerba Mate w dwdch wa-
riantach smakowych. W tym samym roku
Justyna Steczkowska w magiczny sposéb
prezentowala poszczegdine smaki herbat
LOYD w kalendarzu na rok 2014 ,Magiczny
horyzont smakéw”. W 2015 roku LOYD
kontynuuje tworzenie nowych zaskakujg-
cych smakéw herbat — na rynku pojawiajg
sie herbatki LOYD TEA & WINE.

Osiagniecia

Rynek herbat premium, do ktérych zaliczana jest marka LOYD, jest bardzo wymagajacy.
Mokate, dzieki nowoczesnemu i stale rozbudowywanemu zapleczu produkcyjnemu i in-
nowacyjnej technologii, jest w stanie dostarcza¢ produkty najwyzszej jakosci, zgodne
z oczekiwaniami konsumentéw. Potwierdzaja to liczne nagrody i wyrdznienia.

Marka LOYD po raz kolejny otrzymata tytut Created in Poland Superbrands — tym razem za
2014 rok. Nagroda ta, stworzona wytgcznie dla marek, ktdre powstaly w Polsce, zostata
wreczona po raz drugi. Przy ocenie pod uwage brane byly m.in.: wysoka rozpoznawalno$¢
marki i dobry wizerunek zaréwno wsréd konsumentow, jak i w ocenie ekspertow.

W maju 2014 roku czytelnicy ,Hurtu i Detalu” wyrdznili herbatke owocowg LOYD
0 smaku maliny i truskawki w ramach konkursu Ztoty Paragon — Nagroda Kupcow
Polskich. Cafa linia herbat LOYD w piramidkach otrzymata brgzowg odznake Perta
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Rynku FMCG 2014. Inicjatorami i organizatorami projektu sg miesieczniki ,Wiadomosci
Handlowe” i ,Wiadomosci Kosmetyczne”.

Reklama ,LOYD - herbata z nutg magii” otrzymata Ztotg Idee — pierwszg nagrode
w kategorii Produkty XXIII edycji konkursu reklamy Idea Awards, czyli jedynego kon-
kursu w Polsce nagradzajgcego reklamodawcédw, a w szczegdlnosci — zespoty odpo-
wiadajgce za kreacje.

Oferta

Dziatajgcy zgodnie z hastem ,Herbata to nasza pasja”, team herbaciany Mokate dobrze
wie, ze aby tworzy¢ nowe, wyjgtkowe smaki herbat, ktére skradng serca konsumentéw,
trzeba odnalez¢é w sobie pasje. Whbrew powszechnym opiniom, produkcja herbaty wy-
maga olbrzymiej wiedzy, doswiadczenia, a takze cierpliwosci. Herbata to wyjgtkowy suro-
wiec — istniejg setki roznych jej rodzajow, smak herbacianego naparu zalezy od terminu
zbioru suszu, czy sposobu obrobki herbacianego liscia. To wszystko ma ogromny wptyw
na produkt finalny. Dzigki temu, ze herbaty LOYD sg tworzone z prawdziwg pasja, konsu-
menci kojarzg je z wysoka jakoscia, niepowtarzalnym smakiem i... aurg magii.

Cho¢ zdecydowana wiekszo$¢ konsumentow preferuje wygodne herbatki ekspresowe,
w Mokate nie zapomniano o grupie koneserdw, dla ktorych prawdziwy i petny smak
herbaty wigze sig nierozerwalnie z herbatami lisciastymi. LOYD przyktada szczegding
uwage do jakosci lisci, co przektada sie na doskonaty aromat i smaku naparu. Tutaj nie
ma mowy 0 przypadku — producent marki LOYD wspétpracuje z doswiadczonymi kipe-
rami, ktorzy skutecznie wspierajg laboratoria firmy.

To wiasnie z my$la o klientach-koneserach w ofercie marki znalazta sie cata gama réz-
norodnych produktéw o najwyzszej jakosci, z tak cenionymi smakami jak: Yunnan, Earl
Grey, Ceylon, czy Assam.

Wysokg jakos¢ oferowanych herbat gwarantujg miedzy innymi najnowoczesniejsze ma-
szyny do porcjowania herbat w piramidkach oraz ostre kryteria jakosciowe przy dobo-
rze stosowanych surowcdw. Monitoring obejmuie caty cykl produkceyjny, rozpoczynajgc
od zrodia, czyli upraw, poprzez zbidr i transport do fabryki.

Promocja Marki

Marka LOYD w réznorodny sposéb komunikuje sie z rynkiem, postugujac sie zarowno
tradycyjnymi kanatami komunikaciji, jak i wybierajac kreatywne dziatania promocyjne.
W ostatnim czasie LOYD brat miedzy innymi udziat w pokazach mody, np.: Berlin
Fashion Week 2015, podczas ktdrego swojg kolekcje prezentowata wspierana przez
LOYD Natasha Pavluchenko, oraz New Bohemia, czyli warszawskiej prezentaciji Natalii
Jaroszewskiej. LOYD promowany byt na premierach teatralnych, m.in. w Teatrze
Polskim, Teatrze 6. pietro i Teatrze Muzycznym Roma w Warszawie, oraz filmowych:
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,Carte Blanche” Jacka Lusinskiego, ,Pani z przedszkola” Marcina Krzysztatowicza,
,Obce Cialo” Krzysztofa Zanussiego, ,Dzien dobry, kocham Cig” Ryszarda Zatorskiego,
wZblizenia” Magdaleny Piekorz i ,Bogowie” kukasza Palkowskiego.

LOYD towarzyszyt takze wystawom (np.: Grand Press Photo 2014 — prezentacja
w Czestochowie) i inicjatywom spotecznym (wybor najpiekniejszej goralki w Istebnej,
wystawa ,Oczarowani Beskidami” w Regionalnym Osrodku Kultury w Bielsku-Biatej,
Dni Koronki Koniakowskiej, Miedzynarodowy Przeglad Kapel Ludowych oraz Zespotow
Folklorystycznych ,Ludowy $piew i taniec bez granic” w Mostach koto Jabtonkowa
w Czechach, Bal Slaski w czeskim Cieszynie, wybdr Oryginalna Kobieta Slaska
Cieszynskiego, czy projekt Debiutantki w Patacu w Wilanowie).

Marka wspierata réwniez sportowcéw-amatorow w cyklu turniejéw szachowych
Mokate Open, w ,Biegu po Nowe Zycie” w Wisle, ,Europejskim Pikniku Rowerowym na
Trojstyku”, ,Biegu o Wislanska Kryke”, ,Biegu o Ztote Kierpce” w Szczyrku, | Biegu
Walentynkowym” w Bielsku-Biatej, biegu ,O Istebnianski Bruclik” oraz cyklu imprez
,Bezpieczna zima z Radiem ZET".

Ostatnie wydarzenia

Kazdego roku do oferty LOYD wprowadzane sg produkty innowacyjne. W 2015 roku na
rynku pojawity sie herbatki LOYD TEA & WINE inspirowane smakiem biatego, rozowego
i czerwonego wina oraz LOYD o smaku miodu z krzewu Manuka — herbata zielona
z mietg i kwiatem pomaranczy, rooibos z zurawing, maling i imbirem oraz herbata czarna
z cytryng, rumiankiem i kardamonem.

www.loydtea.pl
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/ TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

» Lata konsekwentnej rozbudowy sieci dystrybucyjnej firmy zaowocowaly tym, ze
dzi$ w 9 na 10 badanych sklepéw mozna znalez¢ przynajmniej jeden produkt grupy
Mokate. To jeden z najwyzszych wskaznikéw na rynku.

» Firma opiera swg produkcje w segmencie herbat czarnych i Earl Grey na receptu-
rach i dostawach z legendarnego londynskiego domu herbaty Thompson Lloyd &
Ewart, obecnego na rynku od 1760 roku.

° W 2013 roku podczas renomowanego festiwalu mody Alta Roma, Alta Moda
w Rzymie marka LOYD zostata partnerem strategicznym pokazu kolekcji utalentowa-
nej projektantki z Polski Natashy Paviuchenko.

* Marka herbat LOYD goscita na zamku Ksigz w Watbrzychu, gdzie w lipcu 2014 roku
odbylo sie wielkie widowisko plenerowe - przedstawienie kantaty scenicznej
,Carmina Burana”.
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