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Krakus to dla Polakéw smak wedlin znany z dziecinstwa, najwyzsza jakos¢, niepowtarzalny aromat, a takze historia
wytwarzania pysznych wedlin i mies marynowanych o polskim rodowodzie. Marka Krakus jest doskonatym przyktadem,
jak z sukcesem kontynuowag tradycje, odpowiadajac na dzisiejsze potrzeby i preferencje konsumentéw.

Kontekst rynkowy

Marka Krakus nalezy do spétki Animex — jednej z najstarszych polskich firm wedliniar-
skich. Krakus zadebiutowat na przetomie 1950/1951 roku, kiedy to oficjalnie marka
Krakus zostata zarejestrowana jako chroniony znak towarowy w Stanach Zjednoczonych.
To wiasnie tam szynka z logo marki w kultowej puszce odniosta spektakularny sukces
- $wietna sprzedaz tego produktu spowodowata, ze nazwe marki nadano réwniez wy-
branym eksportowanym produktom rolniczym m.in. wedlinom i innym przetworom
owocowo-warzywnym. Dla Polakéw w kraju za$ puszka z czerwong etykieta ,Krakus
— Polish ham” przez diugie lata byta synonimem luksusu produktu eksportowego zna-
nego na innych rynkach i uznawanego za symbol wysokiej jakosci.

Na rynku wedlin, najwiekszej zywnosciowej kategorii w Polsce, pomimo duzego roz-
drobnienia i bardziej tradycyjnego charakteru oferty, wyrdznito sie tylko kilka marek.
Sposrdd nich jedynie Krakus buduje swdj autorytet, bazujgc na prawdziwej historii

oraz zawtaszczajac atrybuty najwyzej jakosci, do$wiadczenia oraz autentycznosci
swojgj oferty.

Historia Marki

Znak Krakus uzyty zostat po raz pierwszy w 1948 roku w obrocie handlowym ze Stanami
Zjednoczonymi. Potwierdza to zapis w dokumencie rejestracyjnym wydanym przez United
States Patent Office. Dwa lata pdzniej dokonano pierwszej rejestracji znaku towarowego
Krakus dla szynek w puszce na rzecz Atalanta Corporation, a w 1959 roku pierwszej reje-
stracji znaku Krakus w Polsce — na rzecz CHZ Animex. Kolejnym krokiem w rozwoju firmy
byta cesja praw do znaku Krakus zarejestrowanego w USA na rzecz polskiego CHZ Animex.
Telewizyjny debiut marki Krakus nastgpit w 1995 roku. Na antenie popularnego
amerykanskiego show Davida Lettermana puszke szynki Krakus otrzymat polityk
Bob Dole oraz kazdy z gosci siedzacych na widowni.
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Sigtecane dani.

W roku 2004 pod hastem ,Wedliny takie jak kiedy$” zostata wyemitowana kampania
reklamowa podkreslajgca nowe pozycjonowanie i kategorie produktowe.

Lata 2010-2011 to czas wielkiego $wigtowania — marka Krakus obchodzita swoje
60-lecie. Z tej okazji wprowadzono jubileuszowe opakowanie kultowej szynki w puszce
1 Ibs — zaprojektowana wtedy szata graficzna w stylistyce retro do dzi§ rozwijana jest
0 kolejne warianty produktowe — oraz wydano ksigzke ,Historie Krakusa”.

Rok 2014 to czas zmian dla marki Krakus — zrealizowana w telewizji i internecie kampa-
nia reklamowa podkreslata nowe pozycjonowanie marki — relaunch opakowan oraz
nowe kategorie produktowe.

Osiagniecia

Krakus to przede wszystkim legendarna marka wedlin
cieszacych podniebienia nawet wybrednych smako-
szy, a takze duma i zapewnienie ciggtosci polskiej
sztuki wytwarzania wedlin. Gwarancjg zachowania tej
samej jakosci i smaku wedlin jest stosowanie od lat
tych samych, nienaruszalnych regut wytwarzania, bez
jakichkolwiek kompromisow. W oparciu o te trady-
cyjne wartosci i doswiadczenie, Krakus zdotat wypra-
cowa¢ sobie pozycje jednej z najsilniejszych marek
kategorii na poziomie $wiadomosci i pod wzgledem in-
deksu zdrowia marki w opinii konsumentéw [BET 2014].
Krakus jest ilosciowym liderem sprzedazy w kietbasach
podsuszanych, szynkach [Nielsen grudzien 2013-listopad
2014] oraz konserwach miesnych [Nielsen okres luty 2013
— styczen 2014]. Dodatkowo Kabanos 180 g Krakus jest lide-
rem sprzedazy w kategorii kabanosow.

Oferta

Asortyment marki Krakus obejmuje 5 gtéwnych kategorii produktowych.

¢ Konserwy miesne — $wiezo zapeklowane migsne przysmaki zamknigte starodawng
metodg w metalowej puszce, by trwaly dtuzej. To kultowa szynka konserwowa 1 Ibs za-
mknieta w legendarnej ,mandolince”, czyli prawdziwy symbol tego, co najwykwintniejsze
i jakosciowo najlepsze, a takze przywotujgce smaki z dziecinstwa. Na linie konserw mig-
snych Krakusa skiadajg sie takze wysmienite mielonki, gulasze oraz wyborne pasztety np.
luksusowa mielonka wieprzowa, golonka wieprzowa lub gulasz angielski.

¢ Kietbasy podsuszane i tradycyjne — stworzone ze smakiem, wytwarzane z najwyz-
szej jakosci miesa, tylko z naturalnymi przyprawami np. Kietbasa Krakowska, Zywiecka
czy tradycyjna Kietbasa Mysliwska.

¢ Wedzonki — produkowane bez kompromisow, zgodnie z tradycjg polskiego przemy-
stu migsnego. Wérod klientow duzg popularnoscig ciesza sie takie produkty, jak Szynka
od Szwagra oraz Schab i Karczek z tej samej linii, a takze zimno wedzona Szynka doj-
rzewajgca, Szynka bez konserwantdw oraz niedawno wprowadzona do oferty Szynka
Magnacka.

e Kabanosy — stworzone w oparciu 0 normy sprzed lat, starannie podsuszone, kruche,
w jelicie baranim, o klasycznym smaku.

e Marynaty i dania gotowe — migsa w przyprawach zamknigte w folii do pieczenia to
idealny sposéb na domowa , tatwg w przygotowaniu pieczen lub wedline.

Marka Krakus oferuje rowniez danie gotowe w postaci gesi pieczonej, ktérg wystarczy
podgrza¢ 30 minut w piekarniku, aby otrzyma¢ soczysta w $rodku i chrupigcg na
zewnatrz ges.

Promocja Marki
Krakus od lat obecny jest w mediach. W 2014 roku marka zwrdcita sig z komunikacjg
w kierunku mtodych, wspdtczesnych ludzi, ktdrzy szukaja produktéw odpowiadajacych
ich stylowi zycia, ale jednoczesnie cenigcych kunszt wykonania i nawigzanie w pro-
dukcie do tradyciji.
We wczesnigj realizowanych kampaniach, w latach 2010-2014, marka
odwotywata sie do blizej niezdefiniowanej przesziosci, wszystkiego
tego, co kiedys$ byto dobre, a za czym obecnie tesknimy. Poprzez
hasto ,Wedliny takie jak kiedys” marka informowata klientéw,
ze Krakus to produkty, ktére przywotujg aromaty i nastroje
czaséw, gdy doskonate jedzenie wywotywato silne
i pozytywne emocje. W ramach tej platformy ko-
munikacji powstaty kolejne odstony obrazowania
Swiata marki m.in. za pomoca starej wedzarni,
ukazania pasji tworzenia i szlachetnos¢ smaku
w roli gtéwnej z kabanosami czy oryginalng hi-
storig szynki Krakus.
W 2011 roku w ramach $wigtowania 60-lecia
marki Krakus przeprowadzone zostaly szeroko za-
krojone dziafania promocyjne, m.in. wydano wow-
czas specjalng ksigzke Historie Krakusa”. Oprécz
opowiesci znanych osdb, od lat tworzacych polska kulture
i sztuke, m.in.: Beaty Tyszkiewicz, Agaty Passent i Tomasza
Raczka, ztozyly sig na nig 22 historie wybrane w konkursie na wyjgtkowe
wspomnienia konsumentéw zwigzane z wedlinami Krakus. Publikacje podzielono na
6 dekad oraz zilustrowano zdjeciami oddajgcymi klimat oraz realia minionych lat.
www.krakus.com
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TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

¢ Tygodnik ,WPROST” na wzér indeksu Big Maca stworzonego przez tygodnik
»The Economist” opracowat indeks Krakusa, ktory stuzyt do pomiaru sity nabywczej
polskiego spoteczenstwa na przestrzeni lat. Indeks mierzyt formalnie, ile kilogramow
polskiej szynki Krakus mogt kupi¢ za miesieczng pensje przecietny Polak oraz poka-
zywat, jak zmieniata sie nasza zamozno$¢ i jak zmniejszat sig nasz dystans ekono-
miczny w stosunku do obywateli bogatszych krajow Europy.

* Podczas debiutu szynki Krakus na antenie popularnego show Davida Lettermana
w 1995 roku kazda z 461 osdb na widowni otrzymata na pamigtke po puszce polskiej
szynki. W tym samym programie szynke otrzymat polityk Bob Dole, ktéry nastepnie
razem z nig znalazt sie na oktadce magazynu , Time”.
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